PENGARUH MOTIVASI BELANJA HEDONIS DAN SHOPPING
LIFESTYLE TERHADAP IMPULSE BUYING DI INSTAGRAM PADA
SCHN SYNDICATE

SKRIPSI

Diajukan sebagai Salah Satu Syarat untuk
Memperoleh Gelar Sarjana Administrasi Bisnis
Program Studi Administrasi Bisnis

Disusun oleh:

Muhammad Fikri Salsabil

1501164208

Telkom

University

ADMINISTRASI BISNIS
FAKULTAS KOMUNIKASI DAN BISNIS
UNIVERSITAS TELKOM
BANDUNG
2021



