DAFTAR PUSTAKA

Brown, D., & Nick, H. (2008). INFLUENCER MARKETING Who Really Influences

Your Customers. Oxford: Butterworth-Heinemann.

Ghozali, 1. (2016). Aplikasi Analisis Multivariete Dengan Program IBM SPSS.

Semarang: Badan Penerbit Universitas Diponegoro.

Hariyanti, N. T., & Wirapraja, A. (2018). Pengaruh Influencer Marketing Sebagai

Strategi Pemasaran Digital Era Moderen. Jurnal Eksekutif Volume 15, 5.

Kertamukti, R. (2015). Strategi Kreatif Dalam Periklanan. Depok: PT RajaGrafindo

Persada.
Kotler, P., & Armstrong, G. (2013). Prinsip-Prinsip Pemasaran. Penerbit Erlangga.
Kotler, P., & Keller, K. L. (2008). Manejemen Pemasaran. Erlangga.

Kotler, P., & Keller, K. L. (2016). Marketing Management . New Jersey: Pearson

Prentice Hall.

Kotler, P., & Keller, K. L. (2016). Marketing Management 14th Edition. New Jersey:

Pearson Prentice Hall.

Kotler, P., & Keller, K. L. (2016). Marketing Management 15th Edition. New Jersey:

Pearson Prentice Hall.

Kurnia, T. (2020). Pengaruh Viral Marketing dan Kualitas Produk terhadap

Keputusan Pembelian Sepatu Compass Melalui Sosial Media Instagram.

Musfar, T. F. (2020). Buku Ajar Manejemen Pemasaran Bauran Pemasaran sebagai
Materi Pokok dalam Manajemen Pemasaran. Bandung: CV. Media Sains

Indonesia.

Nisa, R. R. (2019). Pengaruh Sosial Media Influencer dan Trustworthiness Terhadap

Keputusan Pembelian Kosmetik Make Over. Jurnal Pendidikan Tata Niaga.

Nisrina, R. M. (2019). Pengaruh Beauty Vlogger Sebagai Influencer Marketing dan
Citra Merek Terhadap Keputusan Pembelian Kosmetik L'oreal di Counter

Matahari Department Store Bandung Indah Plaza.

82



Rose, B. (2020). Pengaruh Authenticity. Brand Fit, Community dan Content dalam
Mukbang Influencer di Youtube.

Saleh, M. Y., & Said, M. (2019). Konsep dan Strategi Pemasaran. Makassar: CV
Sah Media.

Sudaryono. (2016). Manajemen Pemasaran. Yogyakarta: ANDI.
Sudaryono. (2017). Metodologi Penelitian. Jakarta: PT. Rajagrafindo Persada.
Sugiyono. (2008). Metode Penelitian Bisnis. Bandung: Alfabeta.

Sugiyono. (2017). Metode Penelitian Kuantitatif, Kualitatif dan R&D. Bandung:
Alfabeta.

Sugiyono. (2018). Metode Penelitian Kuantitatif, Kualitatif dan R&D. Bandung:
Alfabeta.

Sujarweni, W. (2015). Metodologi Penelitian Bisnis dan Ekonomi. Yogyakarta:

Pustakabarupress.

Sunjoyo, Setiawan, R., Carolina, V., Magdalena, N., & Kurniawan, A. (2013).
Aplikasi SPSS Untuk Smart Riset. Bandung: Alfabeta.

Sunyoto, D. (2016). Metodologi Penelitian Akuntansi. Bandung: PT Refika Aditama.

Tamunu, M., & Tumewu, F. (2014). Analyzing The Infulence Of Price and Product
Quality on Buying Decision Honda Matic Motorcyles in Manado. EMBA.

Tjiptono, F. (2014). Pemasaran Jasa - Prinsip, Penerapan dan Penelitian.
Yogyakarta: ANDI.

Widodo. (2017). Metodologi Penelitian Populer & Praktis. Jakarta: PT Raja
Grafindo.

83



