Share Eksposure dari
hadiah yang di
dapatkan oleh
konsumen akan
mengajak
konsumen untuk
mengepost hadiah
yang mereka

dapatkan

Tabel 4.2 Bagan AISAS
Sumber : Penulis

BABV

KESIMPULAN

5.1 Kesimpulan

Dapat disimpulkan bahwa Fun Cooking with Richeese Factory adalah sebuah gim
yang mengajak para pemain untuk bermain dan berkompetisi bersama teman dan
keluarga, akan tetapi dikarenakan kurangnya informasi yang jelas tentang gim ini
serta promosi yang tidak menyeluruh ini membuat tingkat respon masyarakat

terhadap gim ini sangatlah rendah.

5.2 Saran

Dengan adanya promosi yang direncanakan dan disediakan dapat membawa Fun
Cooking with Richeese Factory ke strata bisnis yang berbeda, oleh karena itu ada
baiknya selalu melakukan perencanaan terhadapa promosi terlebih dahulu sebelum

mengeksekusi.
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