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DAFTAR ISTILAH 
 

Brand   : Imagi atau presepsi yang diberikan oleh seseorang pada  
bisnis atau perusahaan seseorang. 

Positioning Statement : Bentuk ringkas dan aplikatif dikenal oleh umum dengan  
istilah slogan atau tagline. 

Influencer  : Seseorang yang memiliki pengikut dalam jumlah banyak di  
media sosial. 

Win-win solution : Dua pihak yang akan mendapatkan keuntungan sama  
banyaknya. 

Freelancer  : Bekerja sendiri dan tidak berkomitmen kepada majikan  
jangka panjang tertentu. 

Style   : Karakter atau tampilan tertentu dari pakaian atau aksesoris. 

Typeface  : Rancangan karakter dari sekumpulan huruf. 

Artboard  : Lembar kerja yang terdapat pada software. 

Inset   : Peta, gambar, atau foto kecil yang terdapat di dalam peta  
(koran, gambar, foto) yang lebih besar. 

Centil   : Suka bergaya (tenang gadis); genit. 

Gedung Showroom : Tempat berlangsungnya kegiatan pamer; ruang pamer. 

Prestise  : Wibawa (perbawa) yang bernenaan dengan prestasi atau  
kemampuan seseorang. 

Pattern  : struktur dasar yang mengatur permukaan secara konsisten  
dan teratur; ciri khasnya yang mengulang objek berkali- 
kali. 

Kredibilitas  : Kualitas, kapasitas, atau kekuatan untuk menimbulkan  
kepercayaan. 
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