DAFTAR ISI

LEMBAR PENGESAHAN ... .ot [
LEMBAR PERYATAAN ..ottt sttt na e ii
KATA PENGANTAR ..ottt b iii
ABSTRAK .ottt ettt sreare s viii
ABSTRARCT .ottt bbb IX
DAFTAR IS ..ot ettt bbb X
DAFTAR TABEL ..ottt Xiii
DAFTAR BAGAN ...ttt ettt re e Xiv
DAFTAR GAMBAR ..ottt XV
BAB | PENDAHULUAN ..ottt 1
I I 1 - g =T -1 g o USRS 1
1.2 Permasalanan ..o 3
1.2.1  Identifikasi Masalah.............ccccooiiiiiiiiii e 4
1.2.2 Rumusan Permasalanan...........ccocuuiriiiniens e 4
1.2.3  Ruang Lingkup Penelitian............cccccooviiiiii i 4
1.3 TiNJAuAN PUSEAKA. ......cviiiiieiiiiiciiieeeee s 5
1.4 Manfaat PEranCangan.........c.ccoveoeiiieieereiie s esesee e esee e sreesee e e e aae e enas 5
1.5 Metode Penelitian .........cooueiiiiiiiei e e 5
151 Metode yang DIigunakan ...........coceiiieiiiniineninesiseeeeee e 5
15.2 Metode Pengumpulan Data...........cccccveveiieiiciieiieie e, 6
1.5.3  Metode ANALISIS ....cceoiiieiiiie et 7
1.6  Kerangka PEranCangan ..........ccocooeiiririninieiesiesie st 8
1.7 Rencana PeNelitian.........ccccociiiiiiiiiniee s 9
1.8  Sistematika PENUIISAN ........c.oiiiiiiiiiie e 12
BAB Il LANDASAN TEORI ..ottt 14
2.1 TeOori KAmMPANYE .......ocoieiieiieiie ettt ra e ste e sreesra e nneas 14
2.1.1  Pengertian Kampanye ..........ccocooiiiiieiieienese e 14
2.1.2  Tujuan Kampanye ........ccceeeerueiiesiesieeieseesieeeesaessneeesseesseeneesseenes 14
2.1.3  Jenis-Jenis Kampanye ........cccccveieiieieeiesieecie e 15
2.1.4  Komunikasi Dalam Kampanye .........c.ccooeoeiiiineneninineseeneeen, 16
2.1.5  Pendekatan Kampanye.........cccooevieereeiiesieene e see e eee e e eee e 17
2.2 TeOr KOMUNIKAST .....coiviiiiiiiiiiieie st 18
2.2.1  Pengertian KOmMUNIKASI ...........ccoooiiiiiiiiiicic e 18



2.2.2  Fungsi KOMUNIKAST ......ccoiviiiiiiiiiiiieieeese e 19

2.2.3  Bentuk KOMUNIKASI.........cccooiiiiiiiiiiieeee e 19
2.2.4  Teori Komunikasi Masa..........ccccuiiiieieienenese s 20
2.3 TeOr PerikIANAN.........oiiiiiii e 21
2.3 1 TKIN. .o 21
2.3.2  FUNQSIIKIAN........ooiiiii e 22
2.3.3  Strategi Kreatif IKIan............cocoiiiiiiii e 23
2.4 TEON MEAIA ... 25
2.4.1  Pengertian Media .........cccveeivieiiiiiie e 25
242 TUJUAN MEAIA ..o 25
2.4.3  JeniS-JeNiS MEAIA........ccviiiieeiecie et 26
2.4.4  Perencanadn MEedIa .........ccoveeiiiiriieie e 27
445  Media KampPanye ...t 28
4.4.6  Strategi Media (AISAS) .....ccceieiieiieeie e 29
2.5 Teori Desain Komunikasi Visual...........ccoccoiiiiiiiiiienie e 29
2.5.1 Pengertian Desain Komunikasi Visual ............cc.ccooviiiiiininnnnns 29
2.5.2  FUNQSI DESAIN......ceiiiicie et 30
2.5.3  UNSUr-UNSUF VISUAL ...ccuviiiiiiieiiciie e 30
2.5.4  PriSNSIP DESAIN......ccuiiiiiieiieiti ittt 32
2.5.5 WM ...oiiiiiiiieieie et 33
2.5.6  TYPOGIATI...ceieiiiiiiitieiieeeee e 34
2.5.7  COPYWIITING..c.viiiieiiiiiieiieieie e 35
2.5.8  LAYOUL ...ttt 36
BAB 111 DATA DAN ANALISIS MASALAH. ..o, 42
3.1 Data Pemberi PrOYEK .......c.cciiiiiiiiee et 42
3.1.1 Logo DINSOSNAGKIS Kota Bandung.........c.ccceeeerenienennieiennnnnnn 42
3.1.2  Struktur DINSOSNANGKIS Kota Bandung..........cccceeeveneneninnns 42
3.1.3  Visi dan Misi DINSOSNANKIS Kota Bandung ..........ccccccevvennnne. 43
3.1.4 Gerakan untuk Kesejahteraan tuna rungu Indonesia (GERKATIN)43
3.2 Data Permasalanan...........cccoeiieiiieiieieee e 44
3.3 Data EMPITTK..cciiiiiicciccic ettt 45
3.3. 1 Data WAWANCAIA .....ccueeieiaiieiee ettt 45
3.3.2  Data KUISONE......c.eeiieieeiiesieeie ettt nne e 49
3.3.3  Data OBEIVASI.....ccueiieeiierieieiiesie sttt 51
3.3.4 Data Khalayak Sasaran ............cccocveieiiiininieniniseeeesese e 52
3.4 ANalisiS Data SEJENIS .......ccveiviiiiieiisiie e 54

Xi



35 ANALISIS QWO T e 58

BAB IV KONSEP DAN HASIL PERANCANGAN ......ccoooiiinine s 60
4.1  KONSEP PEranCaNQaN.......ccciuviiiiieiiiieeiiiessieeesiieessireestae e st e e sire e sneessneessnnes 60
411 Tujuan KOMUNTKEST......ccveiiiiiiiiieieieieesie e 60
4.1.2  Pendekatan KOMUNIKASE........ccouiieiiiiiiiine e 60
4.1.3  SHrategi PESAN .......ccciiiiiii et 60
4.1.4  Strategi Kreatif. ... 62
415  Strategi Medi@.......ccccoveiiiiieiiece e 65
4.1.6  Strategi VisUal........c.coviiiiiiie s 69
4.2 HaSH PEranCanQaN ..........cooeiiriririeieiesie ettt 71
421  LOQGO KAMPANYE ....ooiiiiiiiiieiiiie sttt 71
4.2.2 BOoOth INteraktif.........coooiiiiiieiicees e 73
4.2.3  Merchandise REWAId ...........ccoovrieriienieie e 74
4.2.4  Sosial Media KONten ... 74
425  TENECAIT ..ooveiiieieiee e 75
B.2.6  POSIEI ...ttt e re e 76
A.2.7  VIUBO ..ottt ettt 77
4.2.8  SoSial Media ACHIVILY.......cccooiiiiieiiieiee e 78
4.2.9  TWIDDON. ... 78
BAB V PENUTUP ..ottt 79
5.1 SIMPUIAN .o 79
5.2 Saran atau REKOMENAASI........ccuviieiieieiieeeeie e 79
DAFTAR PUSTAKA ..ttt ene e 80
SUMBER LAIN ..ottt sttt ane e eneas 81
LAMPIRAN ..ottt bbbttt bbbt ene e 82

xii



