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PENGARUH IKLAN HUMOR LAURIER “DIGARUK SALAH” 

TERHADAP SIKAP KHALAYAK PADA IKLAN DAN SIKAP 

KHALAYAK PADA MEREK 

 

SKRIPSI 

 

Diajukan sebagai Salah Satu Syarat untuk  

Memperoleh Gelar Sarjana Ilmu Komunikasi  

Program Ilmu Komunikasi 

 

Disusun Oleh:  

Ainun Farikha Solikhatin 

1502164230 
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