DAFTAR ISI

LEMBAR PENGESAHAN ...ttt i
LEMBAR PERNYATAAN ... ii
KATA PENGANTAR . iii
ABSTRAK et r e nnee e Y
ABSTRACT ..ttt b et et e e bt e bt e n e reennneen Vi
DAFTAR ISH ..o vii
DAFTAR TABEL ... X
DAFTAR GAMBAR ...t Xi
BAB | PENDAHULUAN ...t 1
1.2, Permasalanan...........cccooiiiiiiiiiic s 3
1.21  Identifikasi Masalah............cccooiiiiiiniic e 3
122  Rumusan Masalah ... 3

1.3, RUANG LINGKUP ...ooiieiicccece ettt 3
LA, TUJUBN .ottt bbbttt bbbt 4
1.5.1  CaraPengumpulan Data...........cccccceiiiiiieiiie e 4
152  Metode ANaliSiS Data..........ccevririeiiiieieise e 6

1.6.  Kerangka PeranCangan ..........cocceerierierierienieniesieseseeeesie e 7
1.7, Pembabakan. ... 9
BAB [I DASAR PEMIKIRAN ...ttt 10
2.1.  Desain Komunikasi Visual ...........ccccooeiiiiiiniiiiiccccc e 10
2.1.1  UNSUr-UNSUN VISUAI ..o 11
2.1.2  Prinsip-prinsip DESAIN.......c.coeiiiriiieniiisisieeeee s 13

2.2, 1dentitasS ViSUAL..........coveiiiiiiiiice e 14
2.2.1  Brand Identity.........ccooviiieiieiice e 14
2.2.2  Brand ArSIEKIUN ........cooiiiiiiiicee s 14

vii



2.2.3 Brand Destination..........ooooueeieeii 15

2.3, BrandiNng .....cocoiiiei e s 15
2.3.1  UNSUr-unsur Branding ........ccceoeeereieneninieieeesesesese s 15
2.4, TIPOGIafi...cciiciccicce s 20
2.4.1  KIaSifikasi HUIUT.........coooviiiiiee s 20
2.4.2  Prinsip-prinsip Tipografi.......ccccoeiiiiiiieiiiiic e 23
2.5, LAYOUL..c ittt 23
2.4.1  Prinsip-prinsip LAYOUL.........ccoiiiiiiriieiesie e s 23
2.4.2  Penerapan LayOUL .........ccoccviiiiiiiiiie e 24
2.6, KOMUNIKASI....cuiiiiiiieiiiieieesie e 29
2.6.1  Model Komunikasi Laswell ............cccoooiiiiiiinine 29
2.7.  KomuniKasi PariwiSata.............ccoerveirinreininesisesreese e 30
2.7.1  Bidang-bidang Kajian Komunikasi Pariwisata.............cc.ccccceevrunne. 30
BAB 1l DATA DAN ANALISIS. ... 32
3.1.  Data Pemberi ProyekK. ... 32
3.2. Data Program, Produk, dan Motif ...........c..cccoiiiiiiiiii e 33
070 R o (00| = o SO RPUR PRSPPI 33
3.2.2  PrOQUK ..o 35
3.2.3 MO .o s 36
3.3.  Proses Pembuatan Batik Cikadu...........cccooeiiiiniiiniiiieie e 39
371 Alat dan Bahan ... 39
3.7.2  Proses Pembuatan Batik TUlIS..........ccocorveiiiiiiiiiiecsecie 42
3.7.3  Proses Pembuatan Batik Cap ..........ccoceriririniniieiiiesc e 44
3.4. Data Khalayak Sasaran.............ccccoeveveiieiieiiiic e 46
3.5.  Data OBServasi LOKASI..........c.ccoiriiiriiieinisesceseese e 47
3.6, Data WaWEANCANA. .........cooeeiriiiiiiieiiieie e 49

viii



3.6.1  Pengelola Sanggar Batik Cikadu.............ccceovviiiiiiieiiieiie e, 50
3.6.2  Pengelola Tanjung LeSUNG ......cccveruerierieeieseeseeiesieesie e e e 53
3.6.3  DINaAs PariwWiSata..........cceiveririeiiieie e 55
3.6.4  Paguyuban Kaka Teteh Pandeglang..........ccccocvevevieveiiciicincnee, 56
3.6.5  KESIMPUIAN ..o 57
3.7, Data KUISISONET ....coeiiiiiiiieiiiite e 58
371 KeSIMPUIAN ..o e 64
3.8, Analisis Proyek SEJENIS .......ccuiiiiiieie e 65
3.9, ANALISIS SWOT ... 67
BAB IV KONSEP DAN HASIL PERANCANGAN .....ccoooiiiieieeeee e 69
L S 0] 4 51T o TP OPRP PR 69
411 KONSEP PESAN ...ttt 69
4.1.2  KONSEP KIEAIT ......cviiiiiiiiisieiee e 69
4.1.3  KONSEP MEAIA ....cvieviiirieiicie ettt 70
4.1.4  KONSEP Brand.......cocooiiiiiiiiiiiiiieie e 70
4.1.5  KONSEP VISUAL.....ccuiiiiiiiii et 70
4.2, Hasil PEranCangan ..........cccccveueiieiieiie e s se e 74
B.2.1 OGO ittt 74
4.2.2  Manual Guide BOOK..........cccooiiiiiiiiicicieeeee 75
423  Company Profile ... 79
424  Media PeNdUKUNG......ccoiiiiieiieeee e 81
BAB V KESIMPULAN DAN SARAN ..ot 85
5.1, KESIMPUIAN....ciiiiiiiiiiee s 85
0.2, SAIAN ..ttt 85



