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THEBOSS

Sekapur Sirih

Saya menyambut baik buku yang disusun oleh saudara Dian Martin yang
berjudul THE BOSS (The Best On SEO & SEM). Buku ini menarik karena
menjelaskan tentang petunjuk praktis Search Engine Optimisation atau
SEO agar menang bersaing dari miliaran website sehingga bisa tampil
di halaman pertama Google tanpa bayar. Search Engine Marketing atau
SEM yang menjelaskan bagaimana bisa menang bersaing dan tampil di
halaman pertama Google dengan membayar iklan di Google.

Di mana pengetahuan tersebut penting untuk dipelajari agar kita bisa
memahami lebih baik dan menang di era digital. Apalagi pandemi telah
mempercepat transformasi digital di Indonesia, telah memaksa kita
khususnya dunia usaha, organisasi, lembaga dan profesional untuk
memanfaatkan media online secara maksimal agar bisa menang bersaing.
Selamat membaca.

Prof. Dr. Sri Adiningsih, M.Sc.

Guru Besar Fakultas Ekonomika dan Bisnis UGM,

Founder Institute of Social Economic Digital

Ketua Dewan Pertimbangan Presiden Republik Indonesia ke-4
(27 Januari 2015 - 20 Oktober 2019)

Buku “Kitab Besar Panduan llmu SEO & SEM dari Dasar hingga Mahir”,
merupakan karya sahabat saya, Dian Martin, seorang maestro digital yang
sudah lebih satu dekade mendedikasikan hidupnya untuk perkembangan
digital marketing di Indonesia. Buku ini saya ibaratkan sebuah oase
ditengah berbagai hiruk pikuknya informasi yang hilir mudik mengenai
tata cara membangun bisnis yang sukses dengan pendekatan optimasi
website yang efektif juga tepat sasaran.

Kenapa google? Ya, seperti kita ketahui bersama saat ini Google
menguasai lebih dari 85% pangsa pasar mesin pencari ‘search engine’,
sehingga sedikit banyak dari mekanisme kerja SEO akan menggunakan
algoritma google sebagai acuan dan landasannya. Upaya agar bisnis kian
stabil dan meroket juga ditentukan oleh seberapa lihat Anda menyusun
strategi dalam pengembangan mesin pencari guna mendatangkan banyak
konsumen ke toko digital (website) Anda.
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Taufan Teguh Akbari, Ph.D
Rumah Millennials & Pegiat Kepemimpinan Muda

“Akhirnya buku yang ditunggu-tunggu sudah keluar. Dunia SEO &
SEM adalah bagian penting dalam pemasaran online. Sangat sulit
menemukan buku yang secara sederhana membahas tentang dua
dunia ini. Ini adalah buku wajib untuk dibaca bagi mereka yang
ingin masuk ke dunia SEO & SEM.”

Ryan Kristo Muljono
Founder & CEO dari ToffeeDev dan Initiator dari SEOCon Indonesia

“Kalau kamu ingin jadi BOSS sendiri. Wajib baca buku ini. Karena
buku ini akan mengajarkan kamu ilmu digital marketing yang
akan membantu kamu menjadi boss sendiri.”

Jonathan Kho ( Ombotak )
Mantan karyawan online full time. Diamond 3 seller Tokopedia
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Kata Pengantar

Banyak orang mengeluh dengan acara seminar atau workshop yang
mengupas pentingnya SEO & SEM tanpa memberikan solusi.

Buku ini merupakan seri How To. Panduan langkah demi langkah teknik
SEO & SEM. Alasan penulisan buku ini adalah agar lebih banyak orang
yang menguasai salah satu skill terpenting dalam Digital Marketing yaitu
SEO & SEM, seperti telah disampaikan dalam Forum Ekonomi Dunia pada
Januari 2020.

Buku ini termasuk dari beberapa seri Digital Marketing yang akan kita
terbitkan seperti Seni Penulisan Digital Marketing yang Efektif (Sudah
terbit & Gratis) FBIG (Facebook & Instagram Marketing) WITCH Winning
The Chatting War (Seni Pemasaran di WhatsApp, Telegram & Line).

Serta beberapa buku lain yang akan menambah koleksi kamu dalam
panduan pemasaran digital. Harapan saya dan Asosiasi Digital Marketing
Indonesia adalah keahlian Digital Marketing tidak lagi hanya dikuasai
segelintir orang, tetapi menjadi keahlian yang umum di Indonesia.

Sudah banyak orang yang mengetahui SEO & SEM, tetapi masih sedikit
yang mempraktikkannya. Jangan menjadi perpustakaan berjalan, jadilah
pembuat perubahan.Buku ini hanya berguna jika Anda praktikkan. Lebih
dari400 halaman akan menghabiskan waktu Anda. Selamat mempraktikkan
semua teknik SEO dan SEM yang ada dalam buku ini.

Dian Martin
Ketua Umum Asosiasi Digital Marketing Indonesia
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1. Pendahuluan

Apakah kamu sering mendengar istilah SEQ?

Beberapa tahun belakangan ini, Google telah mempermudah implementasi
SEO untuk para pemilik situs web di seluruh dunia. Siapapun bisa mulai
melakukannya sendiri, tanpa perlu memakai jasa konsultan SEO.

Siapayangtidak kenal kata“Search Engine Optimization (SEO)”, sekelompok
kata yang ditakuti banyak pemilik bisnis. Tanpanya, mereka tidak akan
eksis di dunia digital. Tanpanya, profit yang dihasilkan sulit mengalami
kenaikan.

Jaman sekarang apapun serba online. Beli baju online, beli pulsa online,
hingga belajar pun bisa secara online. Jika bisnismu ingin menggapai
lebih banyak pelanggan potensial, maka penerapan SEO di website-mu
benar-benar harus diperhitungkan.

Meskipun dikenal rumit, sebenarnya SEO tidak sesulit yang dibayangkan.
Penerapan SEO yang komprehensif mampu membuatmu unggul di
hadapan kompetitor dan meningkatkan visibilitas website-mu.

Search Engine Optimization (SEO), menjadi teknik yang paling banyak
dicari.

Teknik yang terdengar dan terlihat menyeramkan untuk pemula, tetapi
sangat menjadi andalan untuk para ahli.

Apakah kamu memiliki website?

Bagaimana performa website kamu? Sudahkah mendapatkan hasil yang
memuaskan? Jika kamu membutuhkan banyak pengunjung dalam jangka
panjang dan masih belum mencapai target yang kamu inginkan, mungkin
ada baiknya kamu mulai belajar Search Engine Optimization (SEO) untuk
meningkatkan peringkat website kamu.

Apa Sih fungsi SEO itu sendiri?

< Mendatangkan pengunjung ke website melalui search engine.

< Menaikan peringkat sebuah website agar selalu terindeks pada
search engine sehingga dapat tampil pada halaman utama.

< Membantu menaikan target penjualan.

< Meminimalkan biaya pemasaran.
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2. Memahami Dasar-dasar SEO

Sebelum ke pembahasan lebih lanjut. Kamu perlu mengetahui beberapa
hal penting tentang SEO. Hal-hal penting ini mencakup HTML, cara kerja
mesin pencari, dan faktor penting yang mempengaruhi peringkat Google
yang berubah-ubah setiap tahunnya. Begitu kamu menguasai dasar-
dasar SEO, kamu akan siap untuk menguasai topik-topik lanjutan (seperti
pembuatan tautan dan pengoptimalan seluler).

A. Pahami Dasar-Dasar HTML

Kamu memang tidak perlu menjadi seorang pakar coding untuk memahami
SEO. tetapi apakah kamu perlu memahami dasar-dasar HTML?
Jawabannya, lya! Dan mengapa ini penting?

Google tidak melihat situs kamu layaknya seorang manusia. Sebaliknya,
mereka melihat kode situs kamu. Dan jika kamu tidak mengerti kode
itu, hampir tidak mungkin untuk mengoptimalkannya dengan cara yang
benar.

GOOGLE LOOKS AT YOUR SITE’S CODE

Dan juga, jika kamu pernah mengalami masalah SEO teknis, kamu akan
benar-benar kehilangan arah, tetapi ketika minimum kamu tahu dasar-
dasar HTML, mengoptimalkan situs kamu menjadi jauh lebih mudah.
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B. Bagaimana Mesin Pencari Bekerja

Memahami cara kerja mesin pencari adalah bagian penting dari
pengetahuan para pakar SEO.

Mesin pencari mengirimkan search engine spiders untuk menemukan
halaman di internet. lihat gambar di bawabh :

NE SPIDERS FIND PAGES ON THE INTERNET

Selanjutnya, mereka menelusuri kode pada setiap halaman.

SEARCH ENGINE SPIDERS CRAWL EACH PAGE'S CODE
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Setelah halaman ditelusuri, halaman ditambahkan ke indeks mesin
pencari, yang merupakan kumpulan halaman dalam cache.

Dengan kata lain : ketika kamu melakukan pencarian Google, kamu
tidak mendapatkan hasil yang live (pada waktu real time). Google justru
menunjukkan halaman dari indeksnya. ltulah mengapa kamu mendapatkan
hasil Google dalam hitungan milidetik.

Ketika seseorang melakukan pencarian, Google mencari halaman dalam
indeksnya yang cocok dengan permintaan orang tersebut.

GOOGLE FINDS PAGES THAT MATCH SEARCH QUERY

Dan mereka memberi peringkat kepada halaman-halaman tersebut
berdasarkan ratusan faktor dalam algoritma mereka.
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PAGES ARE RANKED BASED ON HUNDREDS OF RANKING SIGNALS

C. Faktor Penting yang Mempengaruhi “Peringkat Mesin Pencari”

Google menggunakan lebih dari 200 faktor peringkat dalam algoritma
mereka. Tenang saja, kamu tidak perlu mempelajari semuanya.

Bahkan, sebagian besar dari 200 faktor peringkat tersebut adalah cara
yang berbeda untuk mengukur 3 hal: relevansi, otoritas, dan kualitas.

< Relevansi adalah seberapa cocok suatu halaman hasil pencarian
dengan pencarian seseorang.
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Misalnya, kamu mencari “hoodies abu-abu” di Google.

GO gle Hoodie Abu-abu

Nah, Google akan memindai indeksnya untuk menemukan halaman
yang berisi tentang “hoodies abu-abu”.

Google

Hoodie Abu-abu

Dan mereka BENAR-BENAR ahli dalam hal itu. Itulah sebabnya kamu
hampir tidak pernah melihat hasil untuk “sepatu abu-abu” ketika
kamu mencari “hoodies abu-abu”.
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< Otoritas adalah seberapa besar kepercayaan Google terhadap kont-
en pada suatu halaman. Pada dasarnya, mereka mengukur otoritas
berdasarkan tautan.

Semakin banyak tautan yang ditunjukkan kepada halaman, semakin
banyak otoritas yang dimiliki halaman tersebut di mata Google.

< Kualitas didasarkan pada beberapa faktor yang berbeda, seperti
reputasi online situs kamu, struktur konten kamu, dan bagaimana
interaksi pengguna dengan situs kamu dalam hasil pencarian.

HOW GOOGLE MEASURES QUALITY

@\ . Online Reputation

@ Content Structure

ey User Interaction

3. Black dan White Hat SEO

A. Black Hat SEO

Black hat SEQ, cara untuk meningkatkan peringkat website kamu di Google
dengan teknik yang dianggap “Sampah atau Spam” oleh Google.

Teknik tersebut dianggap melanggar aturan oleh Google yang pasti tentu
memiliki hukumannya.

Teknik Black Hat meliputi kata kunci/ keyword, penyelubungan, dan
menggunakan jaringan tautan pribadi.

Muncul dalam hasil pencarian memang sangat penting untuk pertumbuhan
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bisnis, tetapi ada cara yang benar dan salah dalam melakukan optimasi
mesin pencari. Seni gelap black hat SEO adalah cara yang salah.
Menggunakan teknik black hat SEO bisa saja untuk situs-situs feeder
selama 3 sampai 4 bulan. Selebihnya sudah harus benar-benar dihentikan.

< Teknik Black Hat SEO yang Wajib Dihindari

Black hat SEO mengacu pada tindakan-tindakan atau teknik yang dilakukan
untuk meningkatkan peringkat sebuah situs atau halaman website pada
search engine melalui cara yang melanggar kode etik search engine.
Kata Black hat SEO berasal dari film-film barat di mana orang jahat selalu
mengenakan topi hitam dan yang baik memakai topi putih.

Frequently used black hat SEO methods (%)

® Content Automation @ Bait and Switch Hidden Text and Links
® Cloaking @ Malicious Active Content

Meskipun Black hat SEO dapat secara instan meningkatkan peringkat web,
namun resiko yang dihasilkan tidak sebanding. Sadarkah kamu apabila
menerapkan teknik black hat SEO pada website dapat menyebabkan
situsmu di banned dari search engine, yang merupakan jalur penghasilan
kamu di internet.

Di bawah ini ada daftar teknik-teknik black hat SEO yang wajib kamu tahu

dan hindari jika webmu masih ingin tampil di google. Ingat, daftar-daftar
ini ditujukan untuk edukasi saja. Bukan untuk di praktikan.
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1. Hidden Text & Link

Hidden text & Link adalah teknik black hat yang dilakukan dengan cara
menyembunyikan text & link agar tidak terlihat di sisi user, tetapi bisa
di lihat dan di crawl oleh bot search engine dengan tujuan mendapatkan
peringkat tinggi di hasil pencarian.

Sergey and | are seriously in the business of starting new things.
Alphabet will also include our X lab, which incubates new efforts
like Wing, our drone delivery effort. We are also stoked about
growing our investment arms, Verdiixes and Capital, as part of this

new structure

<p>Sergey and I are serighsly in the business of
starting new things. Alphabet will s0 include our X lab, which
incubates new efforts like Wing, our drone delivery effort<a
href="http://www.hooli.xyz/" target=" blank"” class="hidden-link">.
</a> We are also stoked about growing our investment arms, Ventures
and Capital, as part of this new structure.</p>

Lihat? menyisipkan link rahasia pada tanda titik. Biasanya di didalam link
tersebut di input banyak sekali jenis keyword yang di targetkan.

1 [90 Feumwe ‘Moo ey

Q:20x AT SEO EXPERT SEOC CUMPANY SEO TRAINING €0 COASILTING SEC SEC 360 SEO SED SEG
SEO BLAIR MATSED SO $4C BLATE AT SED SED SEG LKA MATSED BLACR AT {0 ERPLAT SO
COMPANY SEO TRAINWING SEG CONSULTIING SEG SE0 $E0 SEO SEO SE) SEG S840 SEO (B0 EG SEG 6O
SEO SEC EXPERT €O COMPANY SEO TRAIHING SEO CONSULYING SEOD SEO S840 S84 SO $E0 SEO SEQ
YHI SEO VED NEG WE WG S EO FX2LET SE0 (FA0ANTY SO TRAINING V6O CONALL TENG S EO SED Lo
SEO SEO SED SEG SE0 SEG SO SEC SEC SEG SE€U Y60 DPERY SED (CPAXr 3G TRAINIAG SEO
CAGULTING SEG S8 S60 S0 460 A0 SLAJE MATSEG 3G S tH VO (% St ERPERT St (oS ANy
SEC TRAINING SEG CONSLLTING SEO SED SEG $£0 380 sed SEO SED SEC SEOQ SEG SEO SED SED SE0
AP (2T SEO CUOCANY (0 "RAINING 5LO TOMAULTING 210D 91O $T0 $10 317% 500 (0 910 S0 510
SEO SEG SEO SEG SEU EXPERT SEO JTPANY SEO TRAINING 60 JsuL TN SEO SED 3HD SED) SED
4009 510 510 S0 510 510 500 3D S0 ST OIR° 510 COMPANY S0 TRAINING 1O SOARULTING
SE0 SEO SED SEC SE4 SEG SED SEC SEO SEO SED SEO SEOD SEDO SEQ EXPERT SE0 (TMPANY SEC
SRAINING MO CEASRTING 2O SEO V(D SEO YD MO IO 30 S0 315 39 3O 3O 5N

Yang lebih menyebalkannya lagi, teknik ini juga bisa dilakukan dengan
cara lain, yaitu mengecilkan ukuran huruf menjadi “0” atau menggunakan
warna font yang sama dengan warna background website / artikel.
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| am text. | am link. Can you see me?

| am text. | am link. Can you see me?

2. Keyword Stuffing

Keyword stuffing adalah tindakan mengisi suatu konten dengan kata-kata
yang tidak pantas guna mendapatkan ranking yang lebih baik di search
engine seperti google.

Misalnya menambahkan beberapa variasi kata yang sebenarnya terlihat
hanya seperti mengulang kata saja. Keyword stuffing merupakan tindakan
yang dapat mengganggu user experience web kamu juga.

Google menganggap keyword stuffing layaknya hanya mengulang kata
yang terdengar tidak wajar. Berikut ini contoh keyword stuffing pada
konten web yang mungkin kamu juga pernah melihatnya :

“ Kami menjual jaket jeans, jaket jeans adalah jenis baju yang kami jual.
Jika kamu ingin membeli jaket jeans kami, silahkan hubungi salah satu
toko jaket jeans kami ”.

Kata-kata di atas layaknya rekaman suara yang sudah rusak buatmu.
Google dapat dengan mudah mengenali pola kata seperti contoh di atas.
Maka, alangkah baiknya kamu lebih fokus pada topik konten secara
natural dan mengalir apa adanya, daripada menggunakan keyword yang
berulang-ulang dalam satu paragraf.

3. Paid Link

Paid Link atau link berbayar adalah tindakan membeli atau menjual link
dari atau ke suatu website dengan ranking yang tinggi. Jenis teknik ini
biasanya sering digunakan pada beberapa website startup yang ingin
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segera mendapatkan reputasi di mesin pencari.

Google sangat melarang keras tindakan jual beli suatu /ink. Jika ketahuan,
baik website si pembeli maupun si penjual link akan sama-sama terkena
pinalti, atau bahkan di-banned permanen dari search engine.

Apabila kamu baru mengetahui bahwa paid link merupakan tindakan
illegal, sebaiknya kamu segera berhenti melakukannya. Kamu bisa
menggunakan tools Google Search Console seperti Disavow Link untuk
menghapus link-link tersebut.

4. Penyalahgunaan Data Terstruktur atau Rich Snippet

Data Terstruktur juga dikenal sebagai Rich snippet atau Schema. Hal ini
membuat kamu bisa mengatur tampilan kontenmu di hasil pencarian
search engine.

Rich Snippet bisa berupa menambahkan struktur data seperti podcast,
resep, buku di antara produk dan jasa lainnya. Biasanya yang populer
ialah Rich Snippet berjenis review Palsu.

Contoh kasusnya :
Biasanya seseorang mempraktikan hal ini dengan membeli review

orang lain agar website-nya diberi bintang 5. Dengan demikian
tampilan website-nya akan terlihat lebih menonjol dan dipercaya jika
dibandingkan dengan website lain di tampilan hasil search engine.
Di bawah ini adalah contoh Rich Snippet:

W W W W W Rating: 5 - 10,000 reviews
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5. Duplicate Content

Seperti namanya, duplicate content atau tindakan meniru (Copy + Paste)
suatu konten dari sebuah website. Teknik black hat SEO ini masih sering
dipraktikkan sebagai jalan pintas karena malas membuat konten yang
original. Padahal search engine seperti Google lebih suka artikel yang
unik dan kreatif daripada sekadar copy paste.

Jika hal ini terjadi di website-mu bisa menyebabkan Googlebot bingung.
kamu bisa menggunakan Tag Canonical untuk menentukan mana konten
yang mau kamu tampilkan.

Sejak goolge meng-update algoritmanya, teknik ini sudah tidak efektif
lagi. Ada lembaga khusus (DCMA) yang menangani kasus ini, semua
laporan yang masuk akan diproses dalam waktu kurang lebih 3 hari.
Jadi, mulai sekarang biasakan buat konten yang original dengan
membiasakan berpikir kreatif.

6. Cloacking & Doorway Pages

Cloacking adalah teknik yang digunakan untuk mengelabui mesin pencari.
Jika yang dideteksi adalah robot mesin pencari, maka akan diarahkan ke
halaman yang relevan. Namun jika pengunjungnya merupakan manusia,
maka diarahkan ke halaman lainnya.

Misalnya seperti ini:
Kamu mencari informasi dengan keyword “Belajar SEO” pada browser
google kamu. Nantinya akan tampil 10 website hasil pencarian teratas,
namun ketika kamu klik salah satu webnya, kamu diarahkan ke halaman
konten yang tidak berhubungan dengan SEO sama sekali.
Doorway Pages Hampir mirip dengan teknik cloacking.

Cara kerjanya seperti ini :
Mengoptimasi suatu halaman dengan baik agar bisa duduk di halaman
pertama. Setelah berhasil, kemudian melakukan redirect. Jadi,
pengunjung tidak akan mendapatkan informasi sesuai dengan yang
diharapkan.

7. Link Farm

Link Farm adalah sebutan bagi sebuah situs yang banyak memiliki tautan
ke situs lain (outbound link). Tidak ada kepastian juga berapa tepatnya

The Boss - Best on SEO & SEM | bersama @dianmartinew & team



THEBOSS

jumlah tautan tersebut.

Google paling tidak suka dengan halaman situs yang terlalu banyak
tautan ke luar karena akan dianggap spam. Google sangat memanjakan
pencarinya untuk mengantarkan mereka ke situs yang memiliki konten
berkualitas.

WEBSITE ‘B’ WEBSITE ‘C’

WEBSITE ‘D’

Linksto Website A Linksto Website A

Linksto Website A

WEBSITE ‘A’

*wwunts to rank highly for the term “office supplies”

Maka dari itu, hal terpenting untuk dilakukan adalah melakukan sortir link
mana saja yang baik untuk blog. Link ke situs atau blog yang berkualitas
dari segi popularitas tentu menjadi hal yang perlu dipertimbangkan nomer
satu.

Selanjutnya, bila memang usaha ini sepertinya menyenangkan buat pihak
yang memiliki ranking lebih tinggi, kita boleh saja untuk bertukar link
dengan alamat lain yang memiliki kesamaan dengan tema yang kita kelola.

8. Automatically generated content

Automatically generated content merupakan cara untuk menciptakan
konten secara otomatis dengan menggunakan software tertentu.
Biasanya dengan cara ini konten yang dihasilkan tidak nyaman untuk
dibaca pengguna namun tentunya Google tetap mampu membaca konten
tersebut.

Contoh teknik Automatically generated content ini seperti konten yang
diterjemah menggunakan tools seperti Google Translate dan konten
tersebut di-publish tanpa di-review terlebih dahulu.

Jika kamu baca,hal itu akan terlihat sekali bahasa yang digunakan sangat
kaku dan tidak ditulis secara alami.
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9. Sneaky redirects

Sneaky redirects mengacu pada pengalihan halaman ke halaman lainnya
yang terjadi secara otomatis dengan menggunakan script tertentu seperti
JavaScript atau Meta Refresh.

Seperti halnya teknik Cloaking , Sneaky redirects dinilai sebagai cara yang
menipu pengunjung dan mesin pencari karena Sneaky redirects telah
mencoba untuk menampilkan konten yang berbeda kepada pengguna
dan GoogleBot.

Private Blog Network (PBN) & Negative SEO

Meski bukan Hal yang baru dalam SEO membicarakan PBN pasti selalu
akan seru. Diklaim oleh banyak pihak sebagai strategi offpage yang sangat
kuat walau agak beresiko.

PBN memancing rasa penasaran banyak pelaku SEO. Masalahnya, tidak
semua orang memiliki akses terhadap PBN, baik dari sisi ilmu maupun
dana. Eksklusivitas inilah yang membuatnya jadi bahan pembicaraan yang
tiada habis.

Apa itu PBN ?

PBN atau private blog network adalah salah satu teknik SEO abu-abu yang
membutuhkan biaya MAHAL sehingga membuat atau mendapatkan jasa
tersebut dengan harga yang murah adalah sebuah kemustahilan.

Pada dasarnya, PBN dapat dibuat menggunakan platform apapun,
termasuk yang gratis seperti blogspot dan wordpress.com, tetapi yang
direkomendasikan dan paling terkenal kekuatannya tetaplah yang
menggunakan self-hosted berbayar.

Secara umum, PBN dibuat dari expired domain yang merupakan bekas
website berkualitas tinggi yang tidak atau lupa diperpanjang oleh pemilik
sebelumnya. Kualitas tersebut ditandai dengan skor metriks meliputi:

< DA Domain Authority
< PA-Page Authority
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<

<

TF Trust Flow
CF Citation Flow

Skor-skor di atas terbentuk dari optimasi spektakuler yang dilakukan
pemilik sebelumnya sehingga mendapatkan ganjaran backlinks yang
sangat kuat dari high authority website yang namanya sebagian besar
pasti akrab buat kamu, diantaranya:

<

<

<

<

<

Wikipedia
Huffingtonpost
Yahoo
Yellowpages
CNN

TechCrunch
Adobe

Forbes dan lain sebagainya

Selain itu, PBN juga harus memiliki history yang bersih dari spam links
serta memenuhi segala kriteria domain yang baik. Jika di-setting dengan
benar, maka resiko PBN dapat diminimalisir.

S

MONEY SITE

/T NN

PBN1 PBN2 PBN3 PBN4 PBNS

Dalam rangka mempertahankan sekaligus mendapatkan kekuatan dari
high authority backlinks pada PBN, kamu harus memperhatikan arah dari
setiap link berharga yang masuk ke inner page.

Tanpa ditangani secara serius, link-link tersebut akan mengarah ke
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halaman 404 alias not found. Jika diurus, rata-rata hanya akan melakukan
301 redirect ke homepage. Dan kedua hal tersebut sama buruknya untuk

PBN.

Dalam handle PBN yang benar maka hal yang sebaiknya dilakukan adalah :

<

<

<

Perlakukan PBN Layaknya seperti Moneysite (Logo, Banner, About
Pages, Themes, dan lain-lain).

Hindari Tracking Scripts Ads yang sama di PBN

Testing PBN ke situs lain dahulu, setelah itu baru backlink ke situs
utama.

PBN Auction domain lebih baik dari Expired / Backorder
PBN Redirect ke halaman yang Super relevan
Blokir Bot selain Google, Bing, atau yahoo dengan htaacces.

Cara Mengatasi Negative SEO

Jika kita kena negative SEO berupa spam link, caranya mudah kok. Cukup
dengan menggunakan disavow link tools yang sudah disediakan oleh
google.

<

Disavow links

If you believe your site's ranking is being harmed by low-quality links
you do not control, you can ask Google not to take them into
account when assessing your site.

http://exampleccom/ S o L 08

Cek backlink website kita via google webmaster > search traffic >
link to your site > di bagian Your most linked content klik more >
download . Cek satu-persatu, pisahkan domain yang ngasih backlink
spam.

Pakai Ahrefs. Masukan web kita ke project di Ahrefs, Cek backlink
via ahrefs > menu backlink > new backlink > set ke 30-60 hari terakhir.
Ceklis satu-satu backlink spam lalu klik disavow urls. tinggal down-
load list nya.
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<« Satukan list dari webmaster dan dari ahrefs dalam notepad dengan
format Domain:nama domain sumber spam.

< Masukan ke google disavow tools

B. White Hat SEO

White hat SEO adalah metode yang jauh lebih baik dalam melakukan
optimasi mesin pencari. Ini adalah pendekatan yang lebih etis yang
mematuhi ketentuan dan pedoman yang ditetapkan oleh mesin
pencari. White hat SEO terdiri dari menciptakan konten berkualitas dan
pengalaman pengguna yang lebih baik secara keseluruhan untuk orang
yang mengunjungi situs kamu.

4. Apa Kegunaan 360° SEO?

A. 360° SEO : Seni Investasi di dalam Marketing

Menurut Blueopps, 93% traffic yang didapatkan suatu website berasal
dari Search Engine. Dalam 1 hari saja, user search engine setidaknya
melakukan 3-4 kali pencarian di platform itu. Dan dari jutaan website
yang ada, hanya meraih 12% jumlah klik saja yang boleh tampil di top 100
domain.

Dari riset tersebut bisa disimpulkan bahwa bobot Search Engine Optimizer
(SEO) tidak perlu dipertanyakan lagi. Dengannya, website-mu akan dinilai
baik, relevan, dan berkualitas tidaknya untuk duduk di page teratas SERPs.
Apalagi jika website-mu berbasis platform e-commerce layaknya toko
online. Sangat vital sekali mengoptimasi SEO website-nya karena sumber
penjualan online-mu berasal dari Search Engine.

Mencapai ranking teratas di Google diiringi oleh matangnya strategi SEO di
berbagai aspek website. Baik itu dari segi teknisi, User Experience, Kualitas
konten, hingga keamanan websitenya. Percuma saja, kalau website-nya
bagus tetapi rentan terjangkit cyber attack.

Makanya, bergantung pada SEO saja sebenarnya belum cukup untuk kamu

duduk di squad utama hasil pencarian Google.
“Kamu Perlu Juga 360° SEO”
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B. Apa Kegunaan 360° SEO ?

Pada dasarnya, 360° SEO beda tipis dengan praktik SEO. Keduanya
sama-sama mengacu pada proses meningkatkan semua aspek penting
suatu website supaya memiliki ranking tinggi di hasil pencarian Google.

Tujuan utamanya adalah memenuhi kebutuhan user di berbagai tingkatan.
Bukan sekadar menyajikan informasi relevan saja diwaktu yang tepat.
Kamu juga dituntut untuk membuatnya ramah pengguna, dan aman untuk
dikunjungi. Oleh karenanya seorang website developer harus :

< Memiliki skill set technical SEO yang baik
< Membuat Konten berkualitas dan terstruktur
< Paham dan peduli akan User experience (UX)

< Menjaga website tetap aman

Visi dan misi Google adalah membangun search engine yang selalu
memberikan hasil terbaik bagi para penggunanya. Meskipun mereka
sering meng-update algoritmanya, tetapi tujuan utamanya selalu sama.
“Memberikan Hasil Terbaik kepada Penggunanya”

Website yang baik biasanya akan mendapatkan banyak /ink dari website
yang lainnnya, dan juga perhatian dari berbagai sosial media. Perlu kamu
ketahui, user selalu menunjukan sikap yang berbeda di setiap kunjungan
website dan Google melihat hal itu sebagai sinyal bagaimana user
menikmati kenyamanan suatu website.

A. 360° SEO = Asset Management

Kini bukan lagi mencari cara mendapatkan keyword yang tepat di search
engine melainkan improve potensi website yang ada. Jika kamu masih
bergantung dengan cara lama memandang SEO, maka jangan heran 4-5
tahun lagi website-mu sulit naik.

Kesimpulannya :

< SEO bukan hal yang Instan, semua butuh proses dan perbaikan se-
cara terus menerus.

< SEO bukan hanya mencari keyword / membangun banyak backlink,
tetapi management aset website. Mencari cara mengolahnya dengan
optimal.

<« Fokuskan mindset website-mu kepada User, Bukan Search Engine.
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Karena Search engine sekalipun berfokus pada user-nya.

5. SEO Dahulu dengan 360° SEO

SEO lebih berfokus pada target keyword, volume keyword, landing page,
atau backlink. 360° SEO berada di sudut pandang yang lebih besar lagi.
Praktisi 360° SEO harus menganalisis semua masalah di semua aspek.
Umumnya mereka menganalisis :

<

<

<

<

<

Crawl Budget

Redirection

Document Object Model (DOM)
Error Pages

Server Error

Content Delivery Network (CDN)
Server Load Balancing (SLB)
Accelerated Mobile Pages (AMP)
Structure Data (Schema)

Site Speed

Jika kamu perhatikan, peran 360° SEO menyangkut semua aspek website.
Bukan sekadar mencari keyword yang pas dan banyak dicari. Prosesnya
juga meliputi :

1.

Research

Selalu update perihal segala sesuatu yang terjadi di Search En-
gine. Rutinitas mereka yaitu mengecek ada tidaknya kebijakan
baru atau algoritma yang diubah oleh Google.

. Analyze

Holistic SEO juga menganalisis ranking & traffic yang dihasil-
kan dari suatu website, Asal sumber traffic, dan mencari cara
mengembangkannya.

. Diplomat

Mirip layaknya seorang politikus yang menjalin hubungan den-
gan negara lain. 360° SEO juga memainkan peran sebagai Trans-
lator. Menerjemahkan semua elemen teknis ke bahasa yang mu-
dah dipahami manusia
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4. Product Development
Menghasilkan ide-ide baru untuk mengembangkan produk yang
sudah ada. Jadi mereka tidak berhenti walaupun produknya su-
dah banyak yang kenal dan laku keras. Tetap mencari celah un-
tuk lebih maju lagi.

5. Teacher / Website Physician
Mereka berperan sebagai edukator untuk tim teknisi, editor, frontend/
backend developer, hingga tim bisnis. Setiap masalah yang timbul
merekalah orang yang pertama tahu dan mencari cara mengatasinya.

Kesimpulan :

360° SEO adalah konsep SEO yang memperhatikan semua aset yang
dimiliki sendiri.

SEO Sebelumnya :
- Memperhatikan Keyword Ranking
- Volume Keyword
- Hanya fokus ke satu halaman
- Backlink

360° SEO :
- Product Consultant
- Peluang dari Kata Kunci
- Kesehatan Website, Crawl, Kecepatan Website
- Selalu update tentang Algoritma Google
- Keyword bukan prioritas

Yang perlu dilakukan

Riset

Product Development

. Analisis Traffic

. Ads (Jika diperlukan)
Traffic Target
Pendapatan/Keuntungan

SOV WN -~

Kesimpulan
1. SEO nomor 0 atau awal.
2. SEO tidak instan
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3. Perlu memperhatikan aset sendiri
4. Fokus membuat untuk user, bukan untuk GoogleBot

6. Memahami Trend Google untuk SEO
Google setiap tahunnya selalu meng-update lebih dari 3200
algoritmanya. Bisa kamu bayangkan, di tahun berikutnya akan banyak
perubahaan yang dilakukan oleh Google. Pada pembahasan Kkali
ini,akan membahas apa saja perubahaan yang dilakukan oleh Google
di setiap tahunnya. Simak penjelasan berikut.

<« Trend Zero-Click Searches
Zero-click search yaitu hasil pencarian user tanpa menghasilkan klik ke
suatu website. Ini artinya user Google sudah mendapatkan jawaban atas
informasi yang dicari pada hasil pencarian (SERP).

Menurut pendiri SparkToro Rand Fishkin, “Zero click search akhir-akhir ini
memang sedang ramai diperbincangkan. Saya rasa zero click akan terus
mendominasi hasil pencarian dalam waktu yang tidak sebentar”

Google Searches Resulting in ZERO Clicks
Jan. 2016 - Sep. 2018
65%
60% : _ _ Il AL e
55%
50%
~Mobile No-Click Searches —Desktop No-Click Searches
45%
40%
35%
30%

25%

R e

Y T T T T DR T T T 5 7%

Dalam dua tahun setengah terakhir, Pencarian “mobile zero-click”
berkembang 11 %, sedangkan untuk versi desktopnya yaitu 9,5%. Bisa

kamu bayangkan betapa agresifnya google dengan rich result (Google
Snippet) dalam menjawab pertanyaan usernya.

Berikut ini adalah tabel klik organic, paid click, dan zero click di 100 hasil
pencarian pada versi mobile pada Januari 2016 hingga September 2018 :
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Clicks & ZERO-Click Searches Per 100 Google Mobile Queries
(Jan 2016 - Sep 2018)

m Organic Clicks mPaid Clicks mNo-Click Searches
100
80
60
. = 34
) ) I ) I I
Q12016

40
20
Q22016 Q32016 Q42016 Q12017 Q22017 Q32017 Q42017 Q12018 Q22018 Q32018

kstream datavia JUMPShOL  Assembled by Rand Fishkin fror SParkT(,v'\

Dan berikut untuk versi desktop / laptopnya :

Clicks & ZERO-Click Searches Per 100 Google Mobile Queries

(Jan 2016 - Sep 2018)
100
80
60
I

m Organic Clicks ®mPaid Clicks = No-Click Searches
40 I I
2017 Q32017 Q4207 Q12018 Q2201

Q12016 Q22016 Q32016 Q42016 2017
Clickstream data via ]umpshot Assembled by Rand Fishkin from SparkToro

32018

wm
o

< Bersaing Keras Dengan Marketplace Besar
Google sedang bersaing dengan marketplace besar seperti Amazon,
Ebay, dan Alibaba. Sebelumnya, Google merilis fitur “Buy” di mana
penggunanya bisa membeli suatu produk langsung dari Google tanpa
harus mengunjungi website e-commerce nya.

Jika kamu lihat sekilas, google mungkin seperti penjahat karena tidak
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membawa traffic ke website. tetapi sebenarnya hal ini memudahkan user
saat belanja di sebuah platform e-commerce.

Meskipun belum dikenal ampuh, namun Google sudah merilis fitur
tersebut dan mungkin di tahun berikutnya akan banyak pemilik website
E-Commerce yang akan terbantu profit penjualannya.

< Keunggulan Rich Snippet Google

Akan banyak nantinya pengguna Google yang mendapatkan Informasi
melalui “Rich Snippet’. Ini seperti tantangan dari google untuk platform
website lainnya. Karena dengan rich snippet, informasi yang ditampilkan
sudah cukup jelas untuk user Google tanpa perlu mengklik website-nya.

Menurut Lembaga Riset Informasi (LRI), pengguna Google yang berumur
kisaran 13-18 tahun, 40% diantaranya sudah mendapatkan informasi yang
mereka butuhkan melalui Snippet tanpa harus mengunjungi websitenya.

Sebagai contoh, pengunjung ingin mengetahui status penerbangan
Garuda Indonesia GA560 (Jakarta-Balikpapan) di Google. Nantinya Google
akan menampilkan Rich Snippet seperti berikut :

Kemungkinan Google akan mengekspansi fitur ini hingga ke bidang lain

Google penerbangan GAS60 :

Q Al Q Maps () News [Z) Images [3] Videos i More Seftings  Tools

About 1,440 resutts (0.51 seconds)
Tip: Search for English results only. You can specify your search language in Preferences
Garuda Indonesia GA 560
Jakanato Babkpapan
Mon, February 10 Tue, February 11 Wed, February 12 Thu, February 13

Garuda Indonesia GA560 ~

SRl 4:55 am — 505 am

Updatedd Sho42m ago

Jakarta Soekarno-Hatta - Wed,

February 12 Balikpapan - Wed, February 12
scheduled departure Tenminal Gate Soheduled arreal Terminal  ate
4:55 am 3 - 8:05 am - -
Source: FhightStats
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seperti booking hotel, ramalan cuaca, atau menunjukan detail lokasi-
lokasi traveling yang bagus.

Meskipun terdengar seperti kabar buruk karena bisa menurunkan traffic
suatu website, hal ini tentunya akan mendorong semakin banyak orang
menggunakan Google. Yang mana artinya lebih banyak calon audiens
yang bisa kamu targetkan.

Tips-Tips Untuk Menghadapi Perkembangan Trend Google

Pada pembahasan di atas, mungkin google seperti perusahaan jahat
yang mengganggu traffic untuk bisnis website kamu. Sebenarnya tidak
begitu kok. Jika kamu berpikir demikian, mungkin karena kamu salah
mengartikan perubahan yang Google lakukan. Berikut ini beberapa tips
yang bisa kamu terapkan agar tidak terpengaruh oleh perubahan yang
mereka lakukan :

Tips 1: Pelajari Target Audiens Kamu

Kebanyakan marketer hanya mencari tahu keyword apa saja yang tepat
untuk menarik banyak calon pembeli. Harusnya bukan sekadar keyword
melainkan sebuah solusi.

Sebagai contoh :
Ketika seseorang mencari suatu informasi mengenai produk sweater,

tentunya mereka melakukan perbandingan antara website A dengan
website B dan menentukan mana yang harganya lebih murah dan
berkualitas. Untuk hal ini, kamu bisa menggunakan Tools yang dimiliki
oleh Dimia.id.

Dimia.id memiliki sejumlah fitur untuk semua kebutuhan SEO kamu mulai

dari Analisa kompetitor, Keyword Planner, Seo analysis, Domain Overview,
hingga Optimasi untuk perangkat Mobile.
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Semua kebutuhan SEO Anda sekarang ada di
satu tempat, dengan Dimia Anda bisa I

! . . (-.umllul “l. ™
melakukan riset dan analysis website Anda
dengan mudah.
" > -
¥ Onpage Analysis ¥ Summary
[ Domain Qverview 4 Top Page R
[ Mobile Optimize [# OutLink
[ Duplicate Content [ New Backlink
¥ Broken Link [ LostBacklink

DenganDimia.id kamubisamengetahuisemuajenis pertanyaan, proporsisi,
dan perbandingan apa yang user Google ketik yang berhubungan dengan
niche website kamu.

Jadi saat kamu menentukan target keyword bukan lagi soal mendapatkan
banyak traffic, melainkan mendapatkan traffic yang “Tepat” sehingga
mereka bisa kamu konversi menjadi calon pembeli.

Tips 2 : Tingkatkan Click Through Rate (CTR)

Click through rates adalah jumlah orang yang mengklik link menuju
website kamu dari hasil pencarian organik. Beberapa halaman web kamu
mungkin memiliki CTR organik yang tinggi sementara yang lain mungkin
masih memiliki kesulitan untuk untuk menarik perhatian. Lebih baik
menangkap sedikit impressions, namun memiliki CTR yang lebih tinggi
daripada memiliki banyak impressions di halaman hasil mesin pencari
tetapi hanya memiliki sedikit click-through.

Hal ini bisa kamu lakukan dengan menyisipkan target keyword di judul
postingan kamu, buat Meta Description yang singkat namun jelas, dan
kamu juga bisa memanfaatkan tools yang ada pada Dimia.id untuk
mengoptimalkan konten kamu.
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Tips 3 : Eksplorasi Schema Mark-up Sebanyak Mungkin

Schema Markup adalah suatu bentuk microdata yang digunakan untuk
menanamkan metadata HTML terstruktur (“data tentang data”) dengan
konten halaman web yang ada untuk memberikan informasi tambahan
serta pengalaman browsing yang lebih kaya bagi pengguna atau dapat
kita kenal dengan istilah Rich Snippets.

Dalam upayanya, HTML, Google, Microsoft, Yahoo dan sekarang
Yandex telah bersama-sama menciptakan Schema Markup umum. Hasil
kerja kolektif mereka adalah situs schema.org, yang memiliki tujuan
menciptakan Schema Markup yang seragam atau memiliki standar yang
saling didukung oleh semua search engine.

Meskipun belum diakui secara resmi dampak positif yang diberikan dari
Schema Markup pada SERPs (peringkat halaman di search engine), Dimia.
id menemukan bahwa halaman dengan integrasi schema.org berperingkat
lebih baik dengan rata-rata empat posisi dibandingkan dengan halaman
tanpa schema.org.

Sebagai contoh, Kompasiana menggunakan Schema “Category’ pada
website-nya untuk memudahkan pengunjung navigasi kategori di halaman
hasil pencarian :

wwyy kompasiana.com v

Kompasiana.com: Beyond Elogging

Kompasiana merupakan Media Warga (Citizen Media) yang mengusung semangsat berbagi
dan saling terhubung (sharing, connecting)

Results from kompasiana.com Q
Folitik Terbaru

Andre Rosiade, Menumpas Neli Agustin Lisdianti. 10 Februari
Prostitusi atau Cari Sensasi ... 2020now. Tugas Review Buku ...
Terpopuler Cerpen

Politik - Ekonomi - Ajinatha - Cerpen | Hujan di Senin Malam.
Hiburan - Humaniora - Olahraga Cerpen. 12.0. 0. Idris setiawan ...
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Tips 4 : Tingkatkan Loyalitas Pengunjung

Kekuatan sosial media di era digitalisasi ini memang menguntungkan
para pebisnis. Selain bisa meraih penjualan dengan cepat, membesarkan
brand dengan efektif, poin plus lainnya bisa diraih, seperti peningkatan
loyalitas pelanggan.

Jika dahulu kamu meningkatkan loyalitas pelanggan dengan kartu
promosi, kartu loyalitas, dan lain-lain, kini pengelolaan media sosial juga
diperlukan untuk memastikan loyalitas dari pelanggan kamu bertambah.

Loyalitas pelanggan sering menjadi tujuan besar dalam pelaku pemasaran
baik secara Online maupun offline, karena efeknya yang begitu kuat.
Selain tingkat pembelian tinggi, pelanggan yang loyal akan menyebarkan
reputasi positif. Data menyebutkan, 65% pemasukan bisnis perusahaan
dapat dijalankan dari pelanggan yang loyal.
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1. Cara Google Menyusun Peringkat di Website

Setiap tahunnya google tidak pernah berhenti mengembangkan
algoritmanya. Maka dari itu banyak perubahan yang terjadi di dunia
SEO,hal tersebut menjadi sangat penting bagi para pakar SEO untuk tetap
mendapat informasi terkini tentang faktor apa saja yang paling penting
untuk meningkatkan SEO website yang mereka kelola.

Namun perlu diingat bahwa meskipun faktor peringkat Google terus
berubah, tujuan utama mereka hanya satu, yakni memberikan pelayanan
terbaik kepada penggunaannya. Jadi, meskipun cara mereka memberi
ranking suatu website selalu berubah, usaha SEO kamu pada akhirnya
akan membuahkan hasil.

Google = Platform
Tahukah kamu bahwa :

<« 71% customer memulai perjalanan mereka dengan Search Engine
untuk mencari produk atau jasa baru.

<« Dan74%dilaporkan menggunakan search engineuntuk perbandingan
dan membeli produk.

Search engine memiliki pengaruh kuat dalam mengkonversi audiens
menjadi calon customer. Google menyajikan informasi berdasarkan
keyword yang diinput audiens.

Dari data tersebut bisa disimpulkan bahwa SEO merupakan solusi agar
suatu brand bisa bertahan di masa mendatang.

Semakin berkembangnya zaman, semakin pintar pula algoritma yang
dikembangkan oleh Google. Kini google lebih terlihat seperti sebuah
platform daripada sebuah Search Engine.

Dengan hadirnya Google Snippet / Featured Snippet, audiens tidak perlu
lagi mengunjungi suatu website untuk menemukan solusi atas masalah
yang mereka alami. Google meringkas suatu informasi dengan snippet
membuat audiens tidak perlu lagi mengklik website yang menyajikan
informasi tersebut.

Mempelajari Update-Update Google
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1. Algoritma

<

Algoritma Bert :

Merupakan singkatan dari (Encoder Representation from Transform-
ers). Algoritma Bert akan lebih berperan dalam menampilkan hasil
yang lebih relevan terhadap maksud dan tujuan pengguna, Tujuan
utamanya supaya pengguna Google plus.

Standar EAT

Eat adalah singkatan dari Expertise, Authoritativeness dan T
rustWorthiness, Merupakan nilai otoritas sebuah website yang
diperhitungkan oleh algoritma google berdasarkan keahlian yang
dimiliki oleh penulisnya dan dapat dipercaya oleh banyak orang.

YMYL (Your money your life)

Merupakan standar yang diperlukan oleh google kepada website-
website yang berisi tentang keuangan dan kehidupan, website
yang termasuk kedalam kategori YMYL antara lain: website
finansial, investasi, perbankan, asuransi, kesehatan, hukum, obat-
obatan, jual-beli, Untuk web seperti ini mendapatkan penilaian
secara lebih ketat oleh google.bahkan penilaian tidak hanya
dilakukan oleh Google tetapi oleh karyawan dan tim ahli Google.

Mempelajari Update Algoritma Google:

1.

Panda

Diluncurkan . 24 feb 2011

Updates . setiap bulan

Tujuan : Memindahkan posisi situs content yang
memiliki kualitas rendah
Algoritma jenis ini digunakan untuk
mendeteksi halaman dengan konten yang
tidak asli, atau konten yang terlalu banyak
kata kunci

. Penguin

Diluncurkan . 24 April 2012

Updates : Setiap Bulan

Tujuan : Memindahkan situs yang memiliki link spam,

contohnya backlink spam, backlink yang
tidak natural, backlink yang tidak relevan
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3. Algoritma Pirate

Diluncurkan . Agustus 2012
Updates : Oktober 2014
Tujuan . Memindahkan situs yang memiliki Konten
bajakan
4. Algoritma Hummingbird
Diluncurkan : 30 Agustus 2013
Updates Do-
Tujuan . Untuk memberikan hasil yang relevan,

berdasarkan komponen semantik dari
permintaan pencarian

5. Algoritma Pigeon

Diluncurkan ;24 juli 2014
Updates . 22 Desember 2014
Tujuan : Untuk memberikan hasil pencarian lokal

yang lebih relevan. Artinya algoritma jenis
ini mempengaruhi hasil pencarian yang
mempertimbangkan lokasi pengguna

6. Mobile Friendly Update

Diluncurkan : 21 April 2015
Updates Do-
Tujuan . Untuk mempromosikan halaman yang diopti-

malkan untuk seluler atau hp
7. Algoritma RankBrain

Diluncurkan : 26 Oktober 2015
Updates Do-
Tujuan : Untuk memberikan hasil terbaik berdasarkan

relevansi dan pembelajaran mesin
8. Algoritma Possum

Diluncurkan : 01 september 2016
Updates Do
Tujuan : Untuk memberikan hasil pencarian lokal

yang lebih baik dan lebih relevan berdasar-
kan lokasi pengguna

9. Algoritma Fred
Diluncurkan : 08 maret 2017
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Updates Do-

Tujuan :  Untuk menyaring halaman berkualitas
rendah dari hasil pencarian yang memiliki
tujuan utama untuk mendapatkan untung
dari iklan dan tautan ke situs lain

2. Crawl Index Management (CIM)

<« Proses Indexing pada Google
Halaman -> Crawl Halaman -> Index halaman -> Ranking
<« Step agar ter-crawl

1. Menggunakan Canonical tag pada halaman yang sama.

Canonical tag berfungsi sebagai sinyal page mana yang ingin di
index, dan mana yang tidak. Apabila di Website terdapat 2 konten
yang sama, maka Canonical tag sangat cocok untuk hal ini. Canonical
tag diletakan pada bagian <head> :

<link rel="canonical” href="http://www.contohwebsite.com/ produk.html” />

2. Memiliki Sitemap
Sitemap berfungsi untuk menginformasikan kepada Crawler mesin
pencari suatu page yang bisa ditelusuri di dalam website. Kamu bisa
membuat sitemap dengan cara mengunjungi Google Webmaster dan
mendaftarkan website-mu di sana.

3. Redirect broken internal link
Memeriksa kembali ada tidaknya internal link yang rusak atau tidak
didalam website. Jika ditemukan, baiknya perbaiki link tersebut dan
menggantinya dengan yang baru.

4. Pastikan tidak ada meta ‘noindex

Meta noindex adalah script HTML yang digunakan untuk mencegah
Googlebot menelusuri suatu halaman website.
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5. Allow URL lewat Robot.txt

Seperti halnya noindex, hanya saja Robot.txt digunakan untuk
memberi tahu halaman mana saja yang harus di craw/oleh Googlebot.

6. Setting parameter handling

Parameter Handling digunakan khusus apabila link URL terdapat
Parameter saja.

Start of
parameters Value

8 https://www.example.com/widgets 7colour=blue&sort=newes!

Key Seperator

< Crawl Management Tips:
- Strong SEO Signal (Yoast)
- Cannonical halaman dengan konten yang mirip
- Semua URL sudah ada di sitemap
- Remove tag yang ada ‘noindex’
- merge duplikasi konten
- Ukuran Size tidak terlalu besar
- Jika internasional, harus ada href lang
- Meningkatkan Loading Speed situs web
- Menggunakan Dynamic Rendering pada Website

3. Memperbaiki Crawl Budget

Crawl-Budget atau anggaran perayapan adalah jumlah halaman yang
dirayapi dan di-index GoogleBot di situs web dalam waktu tertentu
Mengapa Crawl-Budget penting karena jika google tidak meng-index
halaman itu tidak akan memberikan peringkat untuk apapun.

Untuk memperbaiki Crawl-Budget :
1. Tingkatkan kecepatan situs
2. Gunakan Tautan Internal
3. Arsitektur situs web datar
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4.

Menurut GOOGLE “url yang lebih populer di internet cenderung di-
crawling lebih cepat”

Batasi konten duplikat atau sama

Gunakan tools Google Pagespeed cek kecepatan situs
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Cek Kecepatan halaman Website

Kecepatan suatu website adalah faktor penting penentu ranking website
dihasil pencari google (SERP).

Sepertiyangsudah disebutkandiawal, tujuan Google adalah untuk melayani
pengguna dengan pengalaman terbaik, jadi jika situs kamu tidak memuat
dengan cepat, pasti peringkat website kamu akan mengalami penurunan.
tetapi terlepas dari peringkat, kecepatan situs lambat menghasilkan
pengalaman pengguna yang buruk dan ini terbukti berdampak langsung
pada ROI.

Amazon melakukan penelitian yang menunjukkan bahwa untuk setiap
detik tambahan yang mereka butuhkan untuk memuat suatu halaman
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situs web , mereka kehilangan $ 1,6 juta dalam penjualan mereka. Jadi
pastikan situs webmu memuat dengan cepat.

Jika kamu awam akan hal ini,bisa menyewa jasa optimasi website atau
kamu bisa mengecek kecepatan website sendiri dengan tool gratis dari
google yakni google pagespeed insight.

Cukup masuk URL website kamu, dan google pagespeed akan menilai
seberapa cepat website kamu serta memberikan beberapa cara untuk
mengoptimalkan kecepatan website kamu.
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Cara mempertahankan peringkat website terhadap perubahan yang selalu
Google lakukan setiap harinya:

Buat rencana yang bisa mendorong Brand kamu Vs mereka yang tidak
memiliki brand sama sekali. Suatu Brand yang dikenal luas mampu
bertahan meskipun Google mengubah algoritmanya berkali-kali. Guna
mencapai hal tersebut, kamu bisa menerapkan Push Notification kepada
audiens atau temanmu. Ajak mereka untuk ikut mempromosikan brand
kamu.

5. Optimasi Kecepatan dan Performa Website

Kecepatan yang optimal merupakan idaman di banyak bidang industri.
Baik itu bidang otomotif, pekerjaan kantor, maupun performa website.
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Siapapun pasti benci segala sesuatu yang berjalan lambat dan ingin yang
instan-instan saja.

Perlu kamu catat, website yang memuat data lebih lama 3 detik saja bisa
menyebabkan 50% orang pindah ke website lain.

Speed: Average Speed Index

RS ER NI
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Rata-rata kecepatan website di US

Bagaimana ? Mengerikan bukan ? Apalagi Kalau website tersebut adalah
jenis website E-Commerce di mana terdapat ribuan pengunjung di
dalamnya.

“79% Online Shopper mengatakan bahwa mereka
tidak akan kembali ke website yang memiliki
masalah dengan kecepatan loadnya”

Amazonsajayang memainkan peran sebagai marketplacebesar mengklaim
bahwa telat 2 detik saja performa website atau mengalami gangguan,
Amazon mengklaim kehilangan keuntungan hingga 1,6 milyaran dollar
US.

“Kecepatan sangat mempengaruhi User Experience
(UX) atau pengalaman Pengunjung”

Sungguh simple namun sangat membuat stress para pengembang
website. Meskipun definisi User experience luas sekali, intinya kecepatan
sudah jadi poin vital diantaranya. Tidak ada gunanya kalau situs web
kamu punya desain yang bagus dan menarik Kalau performanya lambat.
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Tetapi tenang saja, optimasi kecepatan dan performa website bukanlah
sesuatu yang magis atau mistis. Semuanya bisa dijelaskan dengan logika
pemrograman dan tahapannya pun bisa kamu terapkan sendiri meskipun
kamu masih pemula.

Langkah awalnya, kamu bisa menganalisis dahulu performa situs kamu
saat ini. Karena tidak semua cara optimasi performa website bekerja
dengan baik. Ada sebagian yang malah bikin berat performa web. Maka
dari itu penting untuk menganalisis terlebih dahulu bagian mana yang
perlu dioptimalkan performanya.

Untuk menganalisis kecepatan / performa website, Kamu bisa
menggunakan tools seperti :

< Google Pagespeed Insight
< Pingdom
< Yslow

< Performance Budget Calculator

Begitu kamu selesai menganalisis websitemu, barulah kamu bisa mulai
proses optimasinya. Ada banyak sekali cara meningkatkan performa
website-mu, diantaranya :

1. Menggunakan CDN (Content Delivery Network)

Content Delivery Network (CDN) merupakan serangkaian server web
yang didistribusikan di berbagai lokasi geografis yang ada didunia untuk
mengirim data lebih cepat kepada pengguna (End User) berdasarkan
lokasi terdekat.

Anggaplah kamu memiliki website toko online di Indonesia yang punya
ribuan pelanggan yang tersebar di seluruh dunia. Semisal web kamu
diakses oleh pelanggan di Amerika, kalau tidak memiliki CDN maka
proses loading akan lama. Karena jarak user di Amerika dengan lokasi
server pusatmu di Indonesia sangat jauh.

tetapi Kalau situsmu menggunakan CDN, user hanya perlu mengambil

data dari server CDN terdekat. Sehingga bisa memangkas waktu load yang
dibutuhkan.
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Berikut ini adalah elemen yang bisa kamu simpan di dalam CDN :

<« File Javascript
< File CSS
< Gambar atau Image

< File upload lainnya seperti Video atau PDF

Untuk menggunakan CDN kamu bisa mengunjungi :

<« Max CDN
< Cloud Flare

< Amazon Cloudfront

Apabila website kamu memiliki traffic dalam jumlah besar dan punya profit
tetap, tentunya penggunaan CDN sangat dianjurkan. Namun jika situs
web hanya berupa start up atau blog, penggunaan CDN tidak diwajibkan
karena membutuhkan biaya yang tidak sedikit.

2. Provider Hosting

Hal ini adalah metode yang paling simpel untuk mempercepat performa
website kamu. Seringkali ketika membuat website pasti memilih layanan
hosting yang murah atau bahkan gratis.

Tetapi seiring bertambahnya jumlah posting-an dan konten yang ada
website dengan layanan tersebut cenderung memiliki kecepatan loading
yang lambat. Makanya kamu perlu meng-upgrade layanan hosting jika
dirasa website terasa lambat.

Ada 4 jenis hosting yang saat ini ada, yaitu :
< Shared Hosting
< Virtual Private Server (VPS) hosting
<« Dedicated Hosting
< Cloud Hosting
Sharing Hosting - Merupakan jenis hosting yang paling diminati di seluruh

dunia. Karena sangat murah bahkan gratis. Cara cepat untuk membuat
suatu website online. Namun karena bersifat Shared atau berbagi, maka
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kamu harus desak-desakan dengan pemilik websitelainyang menggunakan
hosting yang sama. Sharing hosting sangat tidak direkomendasikan Kalau
kamu ingin membangun website yang serius seperti toko online.

Virtual Private Server (VPS) Hosting - Menawarkan mesin virtual untuk
klien. Konsep virtualisasi mirip dengan shared hosting di mana satu
komputer server dapat memiliki beberapa situs yang berjalan di atasnya.
Namun, teknologi virtualisasi memungkinkan setiap account harus
diperlakukan sebagai mesin sendiri dengan sumber daya sendiri yang
berdedikasi dan sistem operasi.

Dedicated Hosting - Istilah yang digunakan untuk menggambarkan
paket web hosting yang menyediakan dedicated server dengan sumber
daya yang didedikasikan untuk klien tunggal. Dedicated hosting yang
ideal untuk website WordPress dengan jumlah pengunjung yang sangat
besar. Banyak Penyedia Layanan WordPress hosting menawarkan Hosting
Dedicated Plan Shared dengan VPS hosting Plan.

Cloud Hosting - Jenis hosting teknologi terbaru yang mungkin belum
dapat kamu temui pada semua penyedia layanan web hosting. Cloud
hosting adalah jenis hosting yang menggunakan teknologi konsep
komputasi awan yang mempunyai kecepatan yang lebih baik dan terkenal
lebih aman karena tidak hanya mengandalkan satu server saja melainkan
menggunakan banyak server yang tersebar di berbagai titik dan berbagai
negara. Hal inilah yang menjadikan cloud hosting terbukti lebih aman
karena jika satu server tidak bekerja maka server lain akan menggantikan.

3. Optimasi Ukuran Gambar

Sudah jelas & terbukti bahwa semua orang suka gambar yang berkualitas
tinggi dan jelas. Makin banyak gambar, grafis, maupun animasi memang
bisa meningkatkan engagement situs web kamu. Cara cocok untuk
mendapatkan banyak pengunjung.

tetapi dari sudut pandang developer website, gambar berkualitas tinggi
diiringi sama ukuran yang tinggi pula. Ini artinya semakin tinggi ukuran
suatu gambar maka semakin lama pula waktu yang dibutuhkan untuk
menampilkan gambar tersebut.

Lalu bagaimana solusinya ? gambar kan meningkatkan daya tarik website.
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Tenang saja, ada solusi tepatnya. Kamu tidak perlu menghapus
gambarnya, melainkan mengurangi atau Compress ukurannya saja. Kamu
bisa menggunakan tools seperti :

< ImageOptim
< OptinMonster
< JPEGmini

Semua tools di atas bersifat gratis dan bisa kamu gunakan sepuasnya.
Namun sebagai tambahan ada teknik rahasia untuk mengurangi ukuran
file. Yaitu dengan menggunakan atribut HTML <secret> dan <size>.

4. Kurangi Jumlah Plugin

Buat kamu yang membangun website dengan Wordpress pasti hobi mencari
plugin yang bisa bikin situs web-mu keren. tetapi jangan salah, terlalu
banyak menginstal plugin juga bisa mempengaruhi website-mu. Semakin
banyak plugin maka semakin besar pula resource yang dibutuhkan dan
menghambat performa website kamu.

Sangat penting untukmu menentukan plugin yang penting saja yang di-
install di website wordpress. Tidak perlu menginstall plugin yang tidak
perlu. Untuk mengecek seberapa besar dampak dari plugin yang kamu
install, kamu bisa menginstall sementara plugin “P3 (Plugin Performance
Profiler)”.

Cument  History  Help Scan name:

My IP: Total Plugins: Plugin Load Time Plugin impact MySQL Queries

S Scan 11 1.110 71.2% 22

Advanced Settings (currently active) (sec. per visit) (of page load time) per visit
Runtime By Plugin Detailed Breakdown Simple Timeline Detailed Timeline Query Timeline Advanced Metrics

Runtime by Plugin

Legend
W3 Total Cache
B Wordpress Seo

W wp-optimze
\ B
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Hindari penggunaan plugin yang tidak penting atau minimalisir jumlahnya.
Selain memakan ruang memori, Plugin yang sudah usang berpotensi
merusak sistem keamanan web kamu. Karena pada dasarnya pluginberasal
dari pihak ketiga, Inilah alasan lain mengapa kamu harus meminimalisir
penggunaan plugin.

5. Meminimalisir jumlah File Javascript & CSS

Jika website kamu memiliki file Javascript dan CSS dalam jumlah besar,
maka akan berdampak pada HTTP Request di browser pengunjung website
kamu. Request ini ditangani secara terpisah oleh browser pengunjung dan
mungkin menghambat kinerja rendering situs web kamu.
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Kalau kamu bisa mengurangi jumlah file Javascript dan CSS yang ada,
tidak diragukan lagi website kamu akan jauh lebih optimal performanya.
Coba gabungkan file Javascript yang ada menjadi 1 begitu pula dengan
file CSSnya.

Ada banyak sekali tools untuk meminimalisir HTML, CSS, dan Javascript
yang bisa kamu gunakan, diantaranya :

< Will Peavey
<« Script

< Minifier

< Grunt

Jika tidak ingin kesulitan kamu bisa menginstall plugin :

< Autoptimize
<« Fast Velocity Minify
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6. Gunakan Sistem Caching

Caching adalah ketika halaman web menyimpan file statis (seperti
dokumen dan gambar HTML), yang memungkinkan pengunjung untuk
mengakses halaman lebih cepat, karena database tidak harus repot-repot
mengambil setiap file setiap kali ada request.

Namun perlu diingat bahwa Caching tidak akan bekerja untuk pengunjung
web yang pertama kali mengunjungi website kamu, karena setidaknya
suatu halaman harus di load satu kali sebelum bisa di simpan dalam
sistem caching.

Jika kamu menggunakan wordpress, di bawah ini ada beberapa plugin
caching yang bisa kamu install :

W3 Total Cache : Plugin cache paling terpopuler yang banyak digunakan
khususnya untuk platform wordpress. Kamu bisa unduh plugin ini di
https:.//wordpress.org/plugins/w3-total-cache/

WP Super cache : Plugin Caching yang dikembangkan Automattic untuk
website dengan traffic tinggi. WP super cache bisa kamu unduh langsung
dari menu plugin wordpress atau mengunduhnya di : https://wordpress.
org/plugins/wp-super-cache/

7. HTTP Request

Biasanya website yang lambat dipengaruhi oleh terlalu banyaknya HTTP
request. HTTP request itu sendiri adalah ketika suatu browser memuat
suatu website (contoh landing page facebook), maka browser tersebut
meminta data file seperti home.html dari server facebook, dan server
facebook akan mengirim data tersebut kepada si pengguna.

Ketujuh cara di atas tidak semuanya memiliki dampak optimal kepada
website kamu. Pengecekan setelah penggunaan sangat wajib kamu
lakukan untuk mengetahui mana yang benar-benar memberikan hasil,
dan mana yang tidak.
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1. Pendahuluan

Keyword atau Kata Kunci adalah kata atau serangkaian kata yang ditulis
oleh user /pengguna di mesin pencari untuk menemukan website yang
sesuai dengan informasi yang dibutuhkan.

Untuk kamu mungkin menentukan keyword terdengar sedikit rumit.
Padahal sebenarnya, menentukan keyword sekadar mencari tahu jenis
frasa atau kata apa yang mungkin user search engine input atau ketik
saat mencari informasi, produk, maupun jasa di internet.
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Jika kamu bisa menebak dengan tepat, dan menyisipkan keyword tersebut
pada strategi SEO dan kontenmu maka jangan heran jika tiba-tiba website
kamu naik peringkatnya.

Saat menentukan keyword, ada baiknya kamu tentukan berdasarkan :

< Relevansi = Kecocokan target Keyword dengan isi website
< Permintaan = Besaran Volume keyword di search engine

<« Kompetisi = Banyak tidaknya kompetitor yang menargetkan keyword
yang sama

Ketiga hal di atas sangat wajib kamu perhatikan. Relevansi website dengan
keyword harus kamu prioritaskan. Lalu cari jenis keyword yang sekiranya
banyak orang ketik di Google. Jika kompetisi keyword yang kamu pilih
amat sengit, pertimbangkan untuk menggantinya, atau menambahkan
1-2 kata tambahan.
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Pertimbangkan pula untuk menambahkan keyword yang dioptimasi untuk
Voice Search. Sesuai namanya, Voice Search ialah Search engine berbasis
suara seperti Cortana, Siri, atau Voice Assistant yang ada di smartphone
kamu. Karena menurut riset studi, pencarian berbasis Voice Search selalu
meningkat setiap tahunnya. Hal ini disebabkan karena Voice search cukup
simpel tanpa harus repot-repot mengetik kata.

Sebagai contoh :

Misalnya si user memasukan kata seperti “Restoran Padang”’, jika di
konversi ke voice search bisa jadi “Lokasi Restoran Padang di dekat
saya”. Voice Search umumnya bervariasi tetapi memiliki sifat Long
tail keyword atau kata kunci yang panjang dan menggunakan bahasa
alami.

Informasi tambahan juga untuk kamu, kamu bisa memanfaatkan strategi
ini ketika akan membangun bisnis start-up. Menjual produk atau layanan
jasa yang sedang trend bisa jadi jalan pintas supaya bisnismu lebih cepat
berkembang.

Pilih kata kunci yang tepat? kamu akan melihat situs kamu meroket ke
bagian atas halaman pertama Google untuk kata kunci yang dicari ribuan
orang setiap bulan.

Pilih kata kunci yang salah? Situs kamu akan dikubur di bagian bawah
halaman ke-5 Google. Maka dari itu, kata kunci sangatlah penting.

Keyword Density

Keyword Density adalah sebuah kepadatan atau kerapatan sebuah kata
kunci dalam sebuah postingan, page hingga seluruh homepage blog
atau website kamu. Keyword Density ini dihitung berdasarkan persentase
(%) berapa jumlah keyword atau kata kunci dalam artikel kamu dengan
seluruh kata yang ada.

Penggunaan keyword yang berlebihan dalam suatu post atau artikel dapat
menyebabkan pengalaman yang tidak baik bagi pengunjung website anda.
Karena anda terkesan seperti hanya mengulang kata tanpa memikirkan
apa yang sebenarnya ingin disampaikan.

Perlu diingat juga bahwa google kurang suka terhadap penggunaan

keyword yang berlebihan atau biasa disebut stuffing. Malah hal ini dapat
menurunkan website kamu di hasil pencarian mereka.
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2. Memahami LSI Keyword

Latent Semantic Indexing (LSl) adalah keyword yang berhubungan
dengan keyword utama. Kerap disebut sebagai sinonim dari keyword
utama, LSI keywords juga mencakup hal-hal lain, baik yang berhubungan
langsung maupun tidak dari keyword utama.

LSI memetakan sekaligus menemukan hubungan antara keyword
berdasarkan pola pencarian dan sifat si pencari informasi.

Sebagai contoh :

Kamu mencari informasi perihal “Apa itu SEO” pada search engine.
Ketika hasil pencariannya muncul dan kamu scroll ke bagian paling
bawah, di sana akan terdapat jenis-jenis keyword serupa (LSI) yang
apabila kamu sisipkan di dalam konten kamu akan membuat search
engine lebih memahami topik dari konten yang kamu buat.

3. Analisis Keyword Dengan Google Keyword Planner

Kamu pasti tidak sabar melihat bagaimana hasil setting-an iklanmu. tetapi
tunggu dulu, masih ada beberapa langkah yang perlu kamu tahu dan atur
sebelum iklanmu tayang.
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Langkah-langkah ini tidak kalah pentingnya bahkan sebenarnya yang
paling penting saat menggunakan Google Ads, yaitu menentukan Target
Keyword yang tepat sasaran.
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(=) PLANNING

Keyword Planner

R
Ad Preview and Diagnosis

Tahukah kamu, Google hanya akan menayangkan suatu iklan jika target
keyword yang diinput di iklan tersebut sesuai dengan apa yang usernya

ketik. Jadi iklanmu tidak akan tayang Kalau keyword yang kamu targetkan
tidak sesuai.

Get keyword ideas
www wall flowers
* San Francisco Flower Delivery
Keywords Monktmy searches
+
+
+
+

Pada tahap ini sebenarnya cukup mudah, kamu bisa memanfaatkan tools
yang ada di Google Ads yakni “Keyword Planner” yang berada di bagian
kanan atas dashboard Google Ads. Tools ini membantumu menentukan
keyword apa yang cocok buat iklan bisnismu.

— Keyword Match Types

Broad Match keyword

Broad Match Modifier rkeyword
Phrase Match "keyword”
Exact Match [keyword]
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Google akan menyediakan serangkaian opsi keyword berdasarkan kata
yang kamu input. di sana juga terdapat keterangan volume pencarian
setiap bulannya.

Google sendiri menyediakan 4 jenis “match keyword’ yaitu :

< Broad Match

< Broad Match Modifier
< Phrase Match

< Exact Match

Broad Match

Broad Match keyword

( synonyms €)) ( singular and plural forms € ) ( misspellings € )
,/' B " . = \ “/- N\

( stemmings (i.e. floor and flooring) €3 ) ( related searches € )
\ - - _ /‘

Cakupan Broad Match meliputi Sinonim, singular (tunggal), plural form
(Jamak), Misspelling (salah eja), streaming (imbuhan), dan related search
(pencarian terkait) dari keyword yang kamu targetkan.

Sebagai contoh, Kalau kamu menargetkan keyword “Sepatu Vegan untuk
Anak-anak” maka iklanmu mungkin akan tampil jika user mengetik kata
“Anak-anak sepatu Vegan” atau “Sepatu vegan untuk Balita”

Broad match adalah opsi matching keyword secara default. tetapi jika

kamu ingin lebih fokus terhadap keyword tertentu, maka Broad Match
Modifier memberi kontrol lebih ketimbang Broad Match.
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Broad Match Modifier

Jenis match keyword ini hanya akan menunjukan iklan pencarian yang

mengandung kata yang kamu input. Caranya cukup tambahkan tanda +
sebelum keyword-nya (+keyword).

Misal kamu menargetkan keyword +red +shoes. Maka kemungkinan
iklanmu tampil pada user yang menginput kedua keyword tersebut
semakin besar tetapi tidak akan tampil jika tidak terdapat salah satunya.

-
«s Broad Match Modifier

blue shoes !/ ° red men's shoes !/0
kid !/ ° red sneakers !Jo
red shoes for kids !jo

Phrase Match

Phrase Match ialah jenis keyword Matching yang akan menampilkan iklan
sesuai keyword yang kamu input maupun varian terdekatnya. Juga kata

tambahan yang user ketik baik sebelum atau sesudah keyword yang kamu
targetkan (“keyword’).

£3 Phrase Match

“tennis shoes” @

red leather tennis shoes

buy tennis shoes on sale

{=» A= ==

red tennis shoes

Misalnya kamu menargetkan keyword “Tennis Shoes” maka iklanmu bisa

tampil walau user mengetik kata “Red Leather Tennis Shoes” atau “Buy
Tennis Shoes on Sale’.
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Exact Match
Exact Match hanya akan menampilkan iklanmu bila keyword yang user

input sama persis dengan keywordyang kamu targetkan tanpa adanya kata
tambahan baik di sebelum maupun sesudahnya kamu bisa menggunakan
matching ini dengan tanda >> [keyword)].

Di dashboard Google Adword, kamu juga bisa melihat performa dari
semua jenis keyword yang kamu targetkan lengkap dengan jenis match-
nya, Impression, click, hingga konversinya.

£ Exact Match

[shoes for kids] €3

~red shoes for kids !/ kids shpes !J
buy kids shoes !, ° shoes kids !,o
" kids shoe ¥

Dengan demikian kamu jadi tahu keyword apa yang tepat dengan bisnismu
dan seberapa banyak orang yang menginput keyword tersebut. Informasi
inilah yang menjadi senjata mutakhir untuk mengoptimalkan iklanmu.
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4. Cara Membuat Akun Dimia.id

Menganalisis Keyword menggunakan tool Dimia.id :
1. Pertama kamu ketik di kolom url seperti ini http://dimia.id

2. Selanjutnya, kamu lakukan “Sign in” terlebih dahulu. Lalu kamu bisa
klik “Start 10-days Free Trial”.

3. Lalu buka menu Analisa Market - > Keyword Overview Dan ketikan
keyword kamu pada kolom pencarian. Misalnya menggunakan “toko
online” dan klik submit untuk menganalisis.

4. Jika sudah selesai menganalisis, masih di halaman yang sama geser
halaman ke bawah untuk melihat hasil analisa keyword-nya.

5. Hasil analisa keyword “toko online” berdasarkan Keyword Overview

6. Lalu buka menu Analisa Market - > SEO Research -> Top Pages.
Dan ketikan keyword kamu pada kolom pencarian. Dalam misalnya
menggunakan “toko online” dan klik submit untuk menganalisis.

Organic Keyword ©

Total Keyword : 1889

Keyword®  Volume! @ cPc @

7. Jika sudah selesai menganalisis, masih di halaman yang sama
geser halaman ke bawah untuk melihat hasil analisa keyword-nya.

8. Hasil analisa keyword “toko online” berdasarkan Top Pages.
9. Lalu buka menu Analisa Market -> Site Analysis -> Domain Overview.

Dan ketikan keyword kamu pada kolom pencarian. Dalam studi kasus
ini kita menggunakan nama url website “https://www.tokopedia.
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com/” dan klik analisa untuk menganalisis. Disarankan menggunakan
alamat website competitor masing - masing.

10.Jika sudah selesai menganalisis, masih di halaman yang sama
geser halaman ke bawah untuk melihat hasil analisa keyword nya.

11.Hasil analisa keyword “toko online” berdasarkan Domain Overview
Global Rank =138
Country Rank = 6
Audience Geography = Indonesia, Singapore, Japan, United States,
China.
Bounce Rate = 33.70%
Daily pageviews per-visitor = 6.60
Daily Time on site = 11:29
Search Traffic for = 25.40%
. Total Sites link in = 63,561
Similar website by audience overlap
Bukalapak.com
Shopee.co.id
Blibli.com
. Lazada.co.id
. Olx.co.id

now

ST AT TSSO e
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5. Frekuensi Keyword

Frekuensi kata kunci adalah seberapa sering frekuensi kata kunci kamu
muncul dalam konten.

Google bisa membantah bahwa menggunakan kata kunci yang sama
beberapa kali akan membantu. tetapi para pekerja SEO profesional akan
memberitahu kamu bahwa itu pasti berhasil berdasarkan pengalaman
mereka.

Pikirkan seperti ini :

Bayangkan bahwa kamu memiliki B PRI L O
halaman yang Google pikirkan _
tentang kata kunci tertentu. tetapi

kata kunci itu hanya muncul satu

kali dalam halaman.

Seberapa yakinkah mereka akan tentang kata kunci itu di halaman
tersebut? Jawabannya, mungkin tidak terlalu.

Di sisi lain, jika halaman menyebutkan kata kunci 10 kali, Google bisa
lebih yakin akan topik halaman itu.

Agar jelasnya :
Ini bukan tentang mencoba kata kunci sebanyak mungkin di dalam konten
atau semacamnya.

Hanya saja menyebutkan kata kunci target kamu beberapa kali untuk

mengkonfirmasi ke Google bahwa halaman kamu benar-benar berbicara
mengenai topik itu.
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1. Pendahuluan

On-Page SEO adalah Praktik mengoptimasi suatu konten yang ada di
halaman website agar lebih mudah ditemukan baik oleh Search Engine
maupun pengunjung website.

Untuk kamu yang belum memiliki website tetapi serius ingin belajar cara
membuatnya, kamu bisa mengikuti pelatihan online pada link berikut ini :

https://www.babastudio.com/training/kursus-website

Teknik yang umum digunakan dalam On-page SEO antara lain optimasi
Title Tag, Konten, Internal Link, dan URL.

Perlu kamu ingat bahwa On-Page SEO berbeda dengan Off-Page SEO, yang
mana Off-Page biasanya mengarah pada optimasi di luar website kamu
misalnya Backlink.

Mengapa On-Page SEO Penting?

Ya! Kamu bisa menilai sebuah website dari banyak sudut pandang. Yang
terpenting ialah bagaimana cara menerapkannya di website-mu dan
mengungguli kompetitormu.

le “How Search Works” (Bag

Laporan Goog aimana Mesin Pencari Bekerja)

The most basic signal that information is relevant is when a
webpage contains the same keywords as your search query.
If those keywords appear on the page, or if they appear in the
headings or body of the text, the information is more likely to
be relevant ‘

The Boss - Best on SEO & SEM | bersama @dianmartinew & feam



menyatakan bahwa:

Meskipun Google jauh lebih pintar daripada yang dulu, mereka masih
menggunakan hal-hal jadul (seperti mencari kata kunci/keyword

tertentu pada halaman kamu).

Dan ada data untuk mendukungnya.

GOOGLE STILL CRAWLS YOUR SITE FOR KEYWORDS

Analisis tentang hasil pencarian Google menemukan korelasi antara tag
judul yang kaya akan kata kunci dan peringkat halaman pertama.

Jika kamu mencari kata kunci kompetitif, kamu akan melihat bahwa hampir
semua halaman-halaman peringkat teratas menggunakan kata kunci yang
persis dalam tag judul mereka.

Meski demikian:

2 An D g ) e ! b
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Life nsurance Quotes
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Ada banyak hal yang harus dilakukan pada on-page SEO daripada
memasukan kata kunci ke dalam HTML halaman kamu.

Untuk memberi peringkat pada konten kamu, kamu juga perlu
mengoptimalkan konten kamu untuk:

< pengalaman pengguna (User Experience)
< Bounce rate dan dwell time

< Intensi pencarian

<« Kecepatan memuat halaman

< Click-through-rate

2. Memahami Teknik SEO On-Page

Teknik SEO On Page :

Title Tag - Tag judul pada setiap halaman memberitahu mesin pencari
tentang halaman kamu. Jumlah karakter maksimum title tag adalah 70
karakter, termasuk keyword yang menjadi fokus konten kamu dan nama
bisnismu.

Meta Description - Meta description berfungsi sebagai pemberi informasi
tambahan pada search engine mengenai konten apa yang ada di website
kamu. Meta description juga digunakan sebagai tolak ukur visitor dalam
menentukan relevan tidaknya suatu website.

Dalam meta description kamu harus menyertakan keyword unggulan serta
memberi informasi tambahan perihal isi konten website kamu.

Selain menggunakan plugin, kamu bisa menyisipkan code-nya secara
manual untuk Title tag dan Meta Desc. di file HTML kamu seperti berikut :
Title Tag :
<head>
<title>Tulis title tag kamu di sini </title>
</head>
Meta Description :
<head>
<meta name="description” content="Tulis Meta Description kamu di sini">
</head>
Sub Heading - Sub heading tidak hanya membuat konten kamu lebih
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mudah bagi pengunjung untuk membaca, tetapi juga dapat membantu
meningkatkan SEO kamu. Kamu dapat menggunakan tag H1, H2, dan H3
untuk membantu mesin pencari lebih memahami tentang isi konten kamu.

Internal Link - Membangun internal link atau hyperlink antara satu
konten dengan konten yang lainnya di website kamu dapat membantu
mesin pencari mempelajari lebih lanjut tentang situsmu. Misalnya, jika
kamu membuat artikel baru, kamu bisa membuat /link di isi artikel tersebut
menuju artikel lain dengan judul topik dan isi yang sama atau relevan.

Image Name dan Tag ALT- Jika kamu menyisipkan gambar pada isi
konten kamu, Kamu juga harus memberi nama serta tag alt pada gambar
tersebut, berikan nama dan alt yang sesuai dengan gambarnya. Hal Ini
akan membantu mesin pencari mengindeks gambar dengan lebih baik,
yang mungkin muncul ketika pengguna melakukan pencarian gambar
untuk keyword tertentu.

3. Cara Membuat Content SEO

Perlu kamu ketahui, bicara mengenai konteks SEO ada yang bisa kamu
kendalikan dan ada juga yang tidak. Konteks yang dimaksud ialah
algoritma yang tidak henti-hentinya diubah serta dikembangkan oleh
Google.

Setiap tahunnya saja kalau kamu perhatikan, setiap website yang berada
di page 1 Google selalu berubah ubah posisinya. Ada website yang ditahun
2018 selalu berada di page 1 teratas google. tetapi satu tahun kemudian,
website tersebut jatuh ke peringkat 10. Hal ini melambangkan bahwa
Algoritma google sangat mempengaruhi peringkat website.

Google tentu selalu ingin memberikan pengalaman (User experience) yang
menyenangkan untuk penggunanya. Karenanya mereka selalu bekerja
keras mengubah algoritmanya agar bisa memberikan hasil pencarian
yang tidak hanya sesuai dengan apa yang penggunanya cari, melainkan
dapat memberikan solusi atas masalah yang mereka alami.

Jadi di sini Google berperan seperti bos suatu perusahaan. Dan Kamu
sebagai karyawannya wajib mengikuti aturan yang Google terapkan.
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Content Optimization

Google pernah bersabda, “Buat konten yang bagus, maka orang-orang
tidak akan segan-segan mengunjungi website-mu. Buat konten yang
bagus, maka visibilitas website kamu akan meningkat”. Terus apa yang
harus dilakukan? Membuat konten sebanyak-banyaknya begitu? Jelas
bukan.

Sudah jelas diterangkan bahwa suatu konten harus berkualitas, bukan
dibuat dalam jumlah banyak.

Kamu juga harus bisa mengatur waktu yang optimal untuk membuat
suatu konten. Sedikit tips untuk kamu, coba fokus membuat 1 konten
saja dalam 1-2 hari.

Sehingga membuka ruang lebar untuk kreatifitas kamu. Dengan demikian
juga konsentrasi kamu tidak terganggu karena hanya harus membuat 1
konten saja.

~
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Sebagai Contoh Coba kamu perhatikan Konten Coca-cola & Nike di atas.
Keduanya menghabiskan dana hingga miliaran untuk memasarkan konten
tersebut agar mencapai tujuan target audiens yang sudah ditentukan.

tetapi keduanya justru melakukan kesalahan fatal dengan adanya konflik
internal di konten yang mereka buat. Yakni SEO Cannibalism.

SEO Cannibalism adalah ketika ada 2 atau lebih halaman atau konten
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memiliki keyword atau kata kunci yang sama pada hasil pencarian.
Kejadian ini membuat Google bingung konten mana yang sebenarnya
harus ditayangkan.

Penyebab terjadinya hal ini biasanya karena sub-page memiliki keyword
SEO yang lebih kuat ketimbang Landing page-nya.

Sebagai contoh, perhatikan gambar berikut :

Product pages

Brighton The Hyatt Brighton Grand
Hotel Plaza Hotel Brighton Hotel
Social shares Social shares Social shares
Facebook o} Facebook o Facebook o}

Google Plus o Google Plus o Google Plus o
Ltinkedin o Linkedin o LinkedIn o

Gambar di atas mendeskripsikan contoh SEO cannibalism. Berdasarkan
nama halaman atau page-nya, google menjadi bingung mana yang harus
disajikan dihasil pencarian mereka. Ketiganya memiliki keyword yang
sama yaitu “Brighton Hotel’.

Kalau kamu ketik keyword tersebut, nantinya akan muncul hasil yang
berbeda beda setiap eksekusinya. Terkadang tampil “Brighton Hotel
Plaza”, bisa jadi tampil “Brighton Grand Hotel’ atau yang lainnya.

Hal ini dikarenakan ketiganya memang memiliki keyword relevan, tetapi
tidak menunjukan informasi yang tepat sesuai yang kamu mau.
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Contoh lainnya :

e
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GO g[e cara menanam cabai

6 Cara Menanam Cabe Sendiri di Rumah dengan Mudah dan ...
https://www liputan6.com » Lifestyle v Translate this page

Jun 6, 2018 - Saat Anda berhasil menanam cabe sendiri di rumah, maka Anda tidak akan
kebingungan ketika harga cabe sedang meroket tinggi

7 Cara Menanam Cabe dengan Mudah di Rumah (100 ... - 99.co
https www.99 co» blog » indonesia s cara-menanam-c... v Translate this page
Apr 26, 2019 - Cabai digemari banyak orang karena rasa pedasnya yang bikin ketagihan
Tertarik menanamnya di rumah? Simak cara menanam cabe ..

Panduan umum budidaya cabe merah | ALAM TANI

https://alamtani com » Budidaya > Pertanian « Translate this page

Benih untuk budidaya cabe bisa didapatkan dengan dua cara, yaitu .... Terimakasih kak untuk
artikelnya, jadi saya lebih tahu cara menanam cabai yang baik

3 Cara Menanam Cabe Agar Cepat Berbuah Paling Mudah ...
https:/iimubudidaya com » Tanaman > Rempah ~ Translate this page

Dec 18, 2017 - 3 Cara Menanam Cabe Agar Cepat Berbuah Paling Mudah Adapun cara agar
anda bisa cepat memiliki tanaman cabe yang berbuah lebat

5 Cara Menanam Cabai Supaya Cepat Berbuah dengan Efektif
https://iimubudidaya.com » Tanaman » Rempah v Translate this page

Apr 11. 2018 - Cara menanam cabai supaya cepat berbuah dengan cara efektif. Artikel ini dapat
menjadi rekomendasi terbaik untuk Anda yang akan

Pada gambar hasil pencarian di atas menggunakan keyword “Cara
menanam cabai”. Dan bisa kamu lihat bahwa ada 2 website dengan domain
url yang sama muncul di hasil pencarian. Keduanya menduduki posisi 5 &
6 di page pertama.

Loh, lalu kenapa? bukannya justru bagus ada 2 konten disatu hasil
pencarian? Jelas tidak, buat kamu yang masih awam SEO pasti berpendapat
demikian. Padahal sebenarnya hal ini malah merugikan.

Merugikan? Kok bisa?

Sebab jika hanya 1 konten saja yang difokuskan, maka peluang untuk
tampil diperingkat yang lebih tinggi lagi semakin besar. Dan perlu
kamu ketahui bahwa banyak hasil riset yang mengatakan kalau konversi
penjualan tertinggi berada diperingkat 1, 2, dan 3 di page pertama.
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Solusi Internal Conflict / SEO Cannibalism

Untuk masalah seperti ini, solusi yang baik adalah melakukan “De-
optimize”. Berlawan dari kata optimasi, De-optimize ialah mengurangi
nilai optimal yang membuat suatu konten tampil di hasil pencarian teratas
Google.

Proses De-optimasi terbagi menjadi beberapa cara, yaitu :

® Konfigurasi Ulang Struktur Website

Untuk mengatasi kanibalisme keyword atau SEO bisa kamu mulai
dengan cara mengorganisir ulang struktur website kamu. Tentukan
halaman mana yang mau kamu unggulkan dan jadikan landing pages.
Lalu pecah menjadi beberapa kategori, sub kategori, dan produk.

Lalu buatlah spreadsheet dengan daftar url dan kata kunci yang
ditarget. Setiap url yang dipilih jadikan sebagai halaman prioritas
untuk kata kunci yang ditarget.

Jika sudah ada url sebelumnya dan itu menurutmu tidak relevan
atau kurang berkualitas, tulis ulang konten sehingga informasi yang
diberikan cocok dengan kata kunci yang dimaksud.

® Internal Linking

Cara selanjutnya kamu mungkin perlu mengecek tautan internal
situs kamu. Caranya bisa lewat search console google, pergi ke
bagian tautan (Link), lalu pilih selengkapnya di bagian tautan internal
(internal Link).

I Tamestanrs sentamy voomt l
Verrmt e

tia - mitimir v 1an -

|

Lalu filter menurut halaman yang ditargetkan.
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Masukkan s/ug url halaman yang dianggap terkena kanibalisasi kata
kunci. Lalu export hasilnya.

Dari hasil ekspor itu, kunjungi satu persatu url halaman pemberi
tautan tersebut, lalu cari anchor text yang berisi link menuju ke
halaman yang terkena kanibalisasi kata kunci.

Setelah dapat, hapus backlink tersebut atau kamu bisa mengubah
arah backlink ke halaman yang kamu anggap pantas untuk keyword
tersebut.

Kurasi Konten

Jika kamu merasa antara 2 konten memiliki keyword yang sama dan
keduanya di anggap bagus, kamu bisa menyatukan keduanya dan
membentuk 1 konten utuh.

Penggabungan 2 konten juga membuat isi konten jauh lebih
informatif. Meningkatnya jumlah kata (bagus untuk SEO), dan
membuat pengunjung lebih lama menghabiskan waktu di website
kamu.

Jangan lupa untuk menyunting halaman halaman lama dengan 301
url redirect ke halaman baru di url yang sudah disatukan.

Dengan url redirect 301 google akan mengarahkan seluruh signal
power di halaman lama ke halaman yang baru, dan halaman yang
baru tentunya akan mendapat nilai lebih di mata google.

Set Canonical

Hampir sama seperti halnya kurasi konten. Hanya saja 2 konten yang
sama tidak digabungkan. Melainkan di prioritaskan otoritasnya di
mata Search engine Google.

Caranya yaitu kamu harus menentukan sendiri mana diantara 2
konten tersebut yang lebih bagus atau informatif untuk pengunjung.

<link rel="canonical"™ href="isi-url-yang-kamu-inginkan-dia-posisinya-lebih-tinggi-di-serp” />
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Canonical tag berfungsi untuk memberitahu google bahwa url
tersebut mewakili halaman lain yang sudah ada. Jadi google tidak
akan menganggap nya sebagai duplikat ataupun halaman kanibal.

site:domainkamu.com kata kunci

Jika kamu merasa sudah banyak sekali konten yang kamu buat di

website dan sulit untuk mencari tahu ada tidaknya kanibalisme SEO,
kamu bisa mengetikan perintah berikut di URL browser-mu :
Dengan demikian Google akan menampilkan hasil relevan sesuai kata
kunci atau keyword yang kamu input. Proses ini memudahkan kamu
menemukan ada tidaknya internal conflict di website kamu.

4. Cara Membuat Konten Berkualitas

Konten adalah jiwa dari bisnis apapun. Tidak ada jalan pintas atau solusi
mudah ketika membuat konten berkualitas tinggi. Peningkatan kualitas
membutuhkan perencanaan dan pelaksanaan yang strategis, terutama
jika anggaran kamu tidak bisa diubah-ubah lagi.

Berikut adalah beberapa jenis konten yang dapat kamu fokuskan untuk
membantu meningkatkan SEO website :

<

<

<

<

<

<

Post blog dan Artikel

Konten media sosial

E-book dan white paper

Panduan cara dan tutorial

Rekaman video dan audio

Infografis atau konten visual lainnya

Berita baiknya adalah dengan mengecek kembali ulang tim kamu dan
strategi marketing konten, meningkatkan keunggulan utama, dan
mengoptimalkan proses kamu, kamu bisa menghasilkan konten yang
jauh lebih efisien daripada sebelumnya.

Berikut adalah enam kiat marketing konten untuk membantu kamu
berkembang tanpa mengabaikan kualitas tulisan,
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1) Atur Ulang Tim Kamu:

Mengembangkan konten artinya mengembangkan bandwidth kamu
terlebih dahulu. Baik mengecek kembali tim yang sudah ada atau yang
dibentuk dari awal, kamu butuh tim untuk menangani peningkatan beban
kerja. Untuk mempercepat produksi, menghemat waktu dan mengurangi
biaya, pertimbangkan outsourcing penulisan konten.

Menurut laporan 2020 CMI, setengah dari pemasar B2B melakukan
outsourcing marketing dan 84% membuat konten outsourcing, terutama:

Content Marketing Activities B2B Organizations Outsource

Content Creation
Content Distribution
Content Technology

Content Strategy

Measurement
Editorial Planning

Other

! 1 I I J
0 20 40 60 80 100

Dalam waktu yang bersamaan, kamu harus mempertahankan editor
internal atau manajer konten yang mengenal dan mewakili aspirasi khas
merek kamu, memahami teknik membangun merek, dan dapat menjadikan
merek menjadi otoritas terkemuka di ruang tersebut. Mereka adalah
penjaga gerbang untuk konten yang di-outsource untuk memastikan
bahwa kualitas kontennya memenuhi standar merek yang tinggi.

Kunci dari setiap model yang berhasil bekerja adalah rasio editor terhadap
penulis yang seimbang. Berikut adalah tiga model yang bisa berhasil
bekerja:

Brand Editor Internal, Copywriter :

Pertimbangkan untuk mengontrak proyek konten ke copywriter yang ahli
dalam subjek tertentu. Pandanglah mereka sebagai perpanjangan tangan
dari tim kamu. Jalin dan kembangkan hubungan yang berkelanjutan
dengan copywriter berkualitas tinggi dan mereka akan menjadi salah satu
aset kamu yang paling berharga.
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Hal ini memberikan tambahan waktu kepada editor kamu untuk membuat
ide, mengembangkan peluang promosi, dan berpikir besar atas nama
merek kamu.

Anggaran terbatas? Bahkan satu copywriter dapat menggandakan output
kamu. Tip marketing konten lain yang hemat biaya adalah mengundang
blogger tamu untuk berbagi pengetahuan, membangun reputasi, dan
mendapatkan backlink, yang menguntungkan kedua belah pihak.

Konten Marketing Outsource :

Jika kamu sudah menyewa editor dalam organisasi tetapi waktu mereka
seringkali terbatas untuk menulis konten promosi, pertimbangkanlah
untuk bermitra dengan sebuah agensi konten.

Meskipun mungkin mereka tidak memiliki pengetahuan akan industri
dari niche tertentu, penulis agensi memiliki keunggulan dalam menyusun
artikel marketing strategies. Editor bisa mengusulkan penawaran dan
penulis agensi akan membuat suatu tulisan untuk ditinjau dan disetujui
sebelum dipublikasikan.

Carilah agensi yang memiliki spesialisasi dalam pembuatan konten
(bukan hanya distribusi). Terbitkan dalam vertikal kamu dan miliki penulis
sendiri (dibandingkan mengontrak pihak luar). Ini adalah tanda-tanda
dari lembaga berkaliber tinggi yang menaruh dedikasi untuk naskah
tulisan yang berkualitas. Agensi berinvestasi dalam penulis berbakat dan
membayar mereka dengan layak (karena kamu mendapat apa yang kamu
bayar).

Editor Internal :

Untuk tim yang banyak bagiannya berpindah-pindah posisi, lakukan
outsource dari dalam atau disebut juga dengan Insourcing. Insourcing
mengacu pada keahlian anggota tim yang berkontribusi dari berbagai
departemen perusahaan.

Melakukan proses ini dari dalam tidak hanya memberikan autentisitas
konten dengan mengungkapkan apa yang terjadi di balik tirai, tetapi juga
membuat anggota sebagai ahli yang berwenang di lapangan. Berpikirlah
melampaui penjualan dan menarik kembali tirai pada divisi marketing,
SEO atau periklanan kamu.
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Tidak semua orang adalah penulis, tetapi jika ide-ide mereka kuat,
editor internal kamu dapat mengerjakan artikel-artikel tersebut untuk
membuatnya layak dipublikasikan. Ada cara lain untuk mendapatkan
informasi berharga. Merekam pembicaraan informal untuk podcast, lead
interview, dan fasilitasi komunikasi lintas organisasi di setiap kesempatan.

2) Kenali Audiensmu:

Kebutuhan audiens berubah seiring dengan bertambahnya audiens
- demikian juga halnya dengan strategi kamu. Di sinilah segmentasi
marketing ikut berperan.

Untuk terus memberikan nilai bagi pembaca kamu, luangkan waktu
untuk (mengelompokkan kembali) audiens kamu, membangun kembali
tema-tema strategis utama dan membangun reservoir (media cadangan)
kontenmu yang berkisar seputar tema-tema tersebut.

Buat profil atau persona pembeli untuk setiap grup prospek dan identifikasi
pemicu konten mereka. Apa kebutuhan mereka? Apa yang membuat
mereka frustasi? Apa yang menginspirasi mereka?

Bekerjalah dengan tim penjualan dan layanan pelanggan kamu untuk
mendokumentasikan pertanyaan yang umum dilontarkan, komentar, dan
kekhawatiran prospek dan klien atau pengguna yang ada. Analisis interaksi
ini dimaksudkan untuk memahami maksud pengguna dan mengidentifikasi
pola umum yang muncul.

Gunakanpersonapembeliiniuntukmembangun reservoirkonten. Reservoir
konten ini adalah kelompok yang dirancang untuk setiap jenis pelanggan
potensial atau pelanggan yang sudah ada dan sangat berguna untuk
konten berbasis User-generated.

Menguraikan audiens kamu menjadi persona tidak hanya membantu
kamu membangun konten di seputar tipe konsumen ini dan
melakukan perbandingan berdampingan , namun juga merupakan hal yang
esensial untuk memahami cara menjangkau mereka:
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MenurutstudiMailChimp 2017, recipient(penerima) memilikikemungkinan
75% lebih besar mengklik email dari kampanye tersegmentasi daripada
kampanye yang tidak tersegmentasi.

Singkatnya, segmentasi pembaca seputaran tema strategis dan pemicu
konten adalah investasi penelitian yang setimpal. Konten yang sangat
spesifik adalah konten berkualitas tinggi.

3) Membuat Konten Kustom yang Templated

Memanfaatkan template untuk memajukan konten tidak hanya praktis,
ekonomis, ataupun hemat waktu - namun juga baik bagi bisnis.
Nyatanya, konten templated berkualitas tinggi adalah pencitraan merek
yang bagus: konten yang templated ini akan memberikan format pengenal
yang berbeda kepada pembaca.

Rancang cetak biru pribadi merek kamu. Mayoritas penulisan konten
memilikiformatseperti How-Tos, Listicles, Case study, dan Roundup. Mereka
mendominasi karena mereka memberikan nilai, tetapi untuk unggul dari
yang lain, kamu harus mengembangkan versi kamu sendiri:

< Buat judul menjadi spesifik untuk meningkatkan prediktabilitas bagi
pembaca dan meningkatkan penggunaan kata kunci dalam jud-
ul. Judul-judul seperti “Bagaimana X Melakukan Y [Dengan / Tanpa]
Z” atau “Cara Menggunakan X untuk Y’ menarik banyak iterasi, mu-
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dah dikenali dan mengundang diklik.

< Menjaga judul tetap sederhana dengan «3 Cara untuk Meningkatkan X»
untuk merekomendasikan metodologi atau “X Terbaik untuk Y,” untuk
ulasan produk atau layanan. Definisi konsep sederhana dan tidak
bertele-tele seperti “What Is X?” Atau “X Defined” juga ampuh.

< Menantang ekspektasi dan tangkap perhatian pembaca dengan format
“Mengapa kamu [Seharusnya / Tidak Seharusnya] Gunakan X to Y.” Format
ini digunakan oleh Inc. dalam artikel "Mengapa Kamu Tidak Membiar-
kan Karyawanmu Menentukan Tujuannya Sendiri” . Perusahaan besar
seperti Forbes dan Times juga menggunakan metode ini untuk efek yang

kuat:
@ w“'ecu“er o Why You Shouldn’t Ask
Interview Questions That

The But Robotlcs Kltl for How Darren Criss Overcame Candidates Are Prepared To
Beginners His Fear of Gym Bros Answer

The Best Gear for Small

Apartments = TIME
The Best Cell Phone Plan for How Deloitte Is

1Travel  Addressing Employee Why You Shouldn't Love Your Kids
= B uzz F ee d Burnout With Real- More Than Your Partner
‘Time Data mo

10 Different Ways To Cook mx.z. ‘‘‘‘‘‘‘‘‘

And Eat Plantains ow Alrbnb's Fight to Why You Shouldn't Let Your
12 Ways To Bring More ov..-tum aNew JerseyLaw Employees Set Their Own
Kindness Into Your Life Imploded Goais

Ini meningkatkan skalabilitas dalam berbagai cara. Untuk karyawan baru,
kontraktor, dan penulis berpengalaman, konten templated memberikan
cetak biruyang jelas dalam hal komposisi, gaya, dan nada. Mengoptimalkan
produksi dan efisiensi waktu juga memaksimalkan anggaran.

4) Gunakan Kembali Konten yang Paling Berhasil

Konten kamu yang paling banyak diperdagangkan dan paling menarik
pasti berhasil bekerja karena suatu alasan: Untuk mendapatkan lebih
banyak ROI dari konten terbaik kamu, kemas ulang ide untuk saluran,
platform atau format media yang berbeda.

The 2019 Content Management Survey & Strategy menemukan bahwa 72%
organisasi gagal untuk secara konsisten menggunakan kontennya kembali untuk
platform berbeda tanpa mempekerjakan “banyak tenaga kerja manual,” yang
27%-nya jarang atau tidak pernah menggunakan kontennya kembali.

Banyak organisasi marketing menggunakan konten yang sama untuk
platform berbeda dan mengulang penggunaan konten yang sama - juga
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disebut metode omnichannel - tetapi tidak banyak yang memiliki proses
sistematis untuk memastikan bahwa daur ulang konten dioptimalkan secara
efisien.

Jika kamu penuh dengan strategi dan memiliki tujuan untuk melakukan
audit konten mendalam dari karya-karya terbaik kamu, kamu akan
menemukan bahwa beberapa posting blog tematik layak untuk diubah
menjadi podcast atau seri webinar.

Berikut adalah beberapa ide untuk menggunakan konten yang sama pada
platform yang berbeda:

<« Perkuat karya terbaikmu dengan memusatkan perhatian pada sub-
jek yang lebih rinci atau gambaran umum yang besar. Memisahkan
bagian dari artikel analitik atau listicle yang panjang, dan fokus pada
soundbite yang lebih kecil. Gabungkan koleksi konten yang tematis
atau konsisten untuk mendapatkan hasil yang lebih banyak.

< Ubah podcast menjadi artikel, video, atau infografis - atau sebalikn-
ya. Buat foto untuk posting Instagram dengan kutipan menarik dari
blog atau podcast kamu. Posting video 60 detik ke Instagram Stories
dengan tautan swipe-up ke postingan blog. Gunakan potongan audio
dari video atau blog kamu untuk posting teks di Facebook.

< Perlakukan konten kamu sebagai kumpulan karya yang hidup. Perba-
rui posting lama terus-menerus sehingga tetap relevan dan berharga
bagi pembaca. Mungkin ada himpunan data yang lebih baru untuk
menggantikan data tahun lalu, atau ada perkembangan teknologi
baru yang bisa menambah nuansa untuk diskusi yang terdahulu.

<« Perbaiki metode distribusi dengan menyoroti artikel utama kamu di
buletin mingguan atau bulanan, bagikan lagi konten yang tidak per-
nah usang ke saluran media sosial yang berbeda.

Di luar skalabilitas dan efisiensi waktu, ada banyak keuntungan dari
menggunakan konten yang sama di platform yang berbeda. Dengan
melakukan hal ini, maka SEO bisa dimaksimalkan karena beberapa konten
yang berpusat di seputar topik yang diberikan memberikan peluang
tambahan untuk menargetkan kata kunci pilihan dan menghasilkan
backlink dari situs eksternal.

Ini juga memperluas jangkauan kamu ke-audiens baru yang lebih beragam:

marketing Omni-chanel berarti kamu dapat mengirimkan pesan yang
tepat ke segmen yang tepat.
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5) Buat Ide dari Konten User-Generated, Influencer Marketing &
Crowdsourcing

Untuk memberikan penghargaan tertinggi kepada pelanggan, klien, dan
prospek, gunakan jalur umpan balik dan komunikasi kamu yang paling
ringkas untuk dijadikan ide konten: ambil ide dari pengguna sendiri.

Konten user-generated (UGC), atau konten yang dibuat oleh pengguna,
yang diambil secara crowdsource bisa menghemat waktu, pendapatan,
dan memberikan autentisitas yang sangat penting dan membangun niat
baik dengan audiens. Seiring terus bertumbuhnya marketing influencer
ada banyak kreator yang dapat dipilih dan diajak berkolaborasi.

Konten autentik adalah konten berkualitas tinggi. Menurut Stackla, 90%
konsumen mengatakan bahwa autentisitas itu penting dalam memilih merek
yang mereka sukai dan dukung; mereka juga 2,4 kali lebih cenderung mengatakan
bahwa konten yang dibuat pengguna itu autentik dibandingkan dengan konten
yang dibuat oleh merek:

2.4X

Consumers are 2.4x more
Hkealy to say UGC Is most
authentic compared to
branded content

Baca ulasan produk dan komentar pada media sosial. Bekerjasamalah
dengan tim penjualan kamu untuk mengidentifikasi pertanyaan layanan
pelanggan yang berulang dan pindai kotak Q&A (tanya jawab) secara
teratur. Jika kamu belum memilikinya, terapkanlah!

Kembangkan UGC di seputar persona audiens yang baru disegmentasi
ulang. Dengan kata lain, untuk melakukan crowdsource secara efektif,
ketahui crowd (kelompok) kamu. Penuhi kebutuhan, tangani poin keluhan,
dan permintaan masing-masing kelompok secara sistematis.
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Buat konten FAQ (Frequently Asked Question) pertanyaan yang paling
sering ditanyakan secara mendalam, gunakan kembali komentar sebagai
testimonial atau kutipan, dan usulkan kolaborasi dengan peserta kamu
yang paling menarik yang mungkin juga menjadi kreator konten.

Sejumlah studi marketing, sepertiyang satu ini dari Salesforce, menunjukkan
sejumlah keunggulan, antara lain:

< Pengunjung ke situs web dengan galeri User Generated Content
(UGC) menghabiskan waktu 90% lebih banyak di situs.

<« Kampanye sosial yang memasukkan UGC mengalami peningkatan
engagement sebesar 50%.

< UGC mendorong peningkatan 73% pada click-through rate (CTR)
email.

< UGC meningkatkan konversi sebesar 10% bila diikutsertakan dalam
jalur pembelian online.

Tidak mendapatkan cukup engagement atau Feedback ? Gunakan wacana
tangan pertama yang difasilitasi oleh platform media sosial. Undang
influencer dan kreator untuk berpartisipasi dengan pertanyaan, sesi
langsung tanya jawab, survei, dan kontes - dan beri tahu bahwa jawaban
dan saran terbaik mereka akan ditampilkan.

Ketika membicarakan crowdsourcing konten, promosi tidak hanya terikat
dengan pembuatan konten - crowdsourcing juga adalah lingkaran umpan
balik yang komprehensif. Tanggapi pemberi komentar secara teratur, beri
penghargaan atas loyalitas mereka dan jalinlah ikatan dengan mereka.

6) Jangan Lupa Meningkatkan Promosi Konten

Semakin banyaknya jumlah konten seringkali berarti masa promosi yang
lebih singkat, tetapi ini mengurangi pengembalian produksi konten.

Perbandingan antara produksi dengan promosi kamu bukan 1 : Jika
kamu hanya mempublikasikan konten perbulan, kalender marketing
kamu akan menguraikan outreach mingguan untuk memperpanjang
siklus hidupnya. Namun, ketika frekuensi publikasi meningkat menjadi
setiap hari, beberapa pembuat konten membuat kesalahan dengan
mempromosikan setiap bagian setiap hari. Kemudian mereka dengan
cepat beralih ke bagian selanjutnya.
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Menurut CopyPress : “Jebakan terbesar yang kita lihat ketika klien
mengembangkan konten bukanlah lebih mementingkan kuantitas
daripada kualitas produksi, tetapi lebih mementingkan kuantitas daripada

kualitas promosi .”

Sebaliknya, manfaatkan efek compound. Selama masa pakainya, sebuah
posting blog compounding menghasilkan traffic sebanyak enam posting

yang rusak:

Average profile of compounding and decaying posts over time

Compounding posts

Decaying posts 12 months later

6 months later:

Index of visits
N
|

22 months later:

Month 2 4 6 8 10 iz Y 16 18
° Months since publication

Dapatkan ROl maksimal untuk setiap bagian dengan meningkatkan masa

pakainya dengan promosi berskala yang ditargetkan:

<« Definisikan ulang metrik dan indikator kinerja utama (KPIl) kamu un-
tuk dijadikan tolak ukur dalam tujuan produksi baru. Manfaatkan
analitik prediktif untuk membantu kamu menentukan tolak ukur ini. Apa
tujuan engagement kuantitatif kamu dalam hal jumlah share, tautan, dan
komentar? Untuk klik, traffic organik, dan metrik keberhasilan lainnya?

<« Merombak strategi distribusi dan bereksperimen dengan metode
marketing baru. Misalnya, mengeksplorasi promosi berbayar den-
gan meningkatkan postingan Facebook bertarget atau buat kampa-
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nye Drip Email untuk memperkuat keawetan konten. Lakukan tes
split atau tes A/B untuk gaya engagement yang berbeda.

<« Lacak kinerja iklan promosi untuk tren mingguan dan bulanan, ke-
majuan triwulanan, dan bahkan anomali harian. Ukur kesuksesan
kamu dengan Google Analytics . Tinjau secara berkala untuk menilai
apakah kamu memaksimalkan investasi konten kamu.

< Terus menyesuaikan dan atur ulang berdasarkan temuan kamu. Ubah
sedikit siklus promosi untuk setiap bagian dan metode distribusi
hingga kamu memenuhi KPI dan proyeksi kamu yang baru.

<« Mengelola proses produksi konten yang ada, penciptaan ide yang
konsisten perihal konten baru dan mengukur kesuksesan adalah hal
yang sulit. Meningkatkan semua aspek tersebut serta mempertah-
ankan standar yang tinggi, adalah sebuah tantangan.

Manfaatkan enam kiat marketing konten ini untuk memprioritaskan
penulisan berkualitas tinggi saat meningkatkan peringkat. Melimpahnya
jumlah konten adalah kunci dalam memaksimalkan ROI - tetapi konten
berkaliber tinggi yang akan menggerakkan pembaca.

Kiat dan strategi ini membuktikan bahwa sangat mungkin untuk
meningkatkan dan mengembangkan bisnis kamu dengan memanfaatkan
kunci efisiensi dan mengoptimalkan metodologi yang tepat untuk
organisasi kamu.

Bagaimanapun, konten adalah jiwa bisnis kamu. Dengan berinvestasi
dalam membangun merek yang berkualitas, pembaca memahami bahwa
kamu berdedikasi pada perusahaan kamu dan pada mereka.

A. gé)OCara Membuat Artikel User-Friendly dan Ramah

1. Tentukan Tema atau Topik Pembahasan

Untuk membuat artikel yang user friendly tentunya kamu terlebih dahulu
harus menentukan tema atau topik apa yang ingin kamu bahas. Kamu
bisa menggunakan tools seperti google trends untuk menentukan judul
atau tema apa yang sedang ramai diperbincangkan.

Dalam membuat judul artikel, kamujuga perlu memperhatikan penggunaan
kata yang diinginkan. Usahakan untuk membuat judul yang mudah dibaca
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dan maksimal 70 karakter agar lebih ramah SEO.

Karena Google hanya akan menampilkan judul suatu artikel atau post
di SERP nya maksimal 70 karakter saja. Jadi pastikan kamu menyisipkan
judul yang menarik dengan keyword yang kamu tuju.

2. Membuat Sub judul dengan konsep 5W + 1H

Artikel yang informatif adalah artikel yang mampu menjawab apa yang
dibutuhkan seseorang ketika mencari suatu informasi. Jika kamu membuat
suatu artikel buat sub judul dengan awalan sepert Apa itu..?, Bagaimana
Cara..?, dan yang lainnya.

Berikut ini adalah beberapa contoh Sub judul dengan konsep 5W +1H :

< Apayang dimaksud.....?
< Kenapa.....Begitu populer dikalangan developer web ?
< Kapan teknik....harus diterapkan ?

< Bagaimana cara membuat....??

Jenis subheading seperti di atas dapat menjawab sebagian besar informasi
yang orang cari di suatu website. Kamu juga bisa lebih menarik perhatian
pengunjung dan meningkatkan rata-rata waktu yang dihabiskan mereka
di website kamu. Yang mana hal ini akan mengarah ke berkurangnya
bounce rate pada website.

3. Gunakan Ukuran Font yang Sesuai dan Mudah dibaca

Menggunakan jenis font yang mudah dibaca dan ukurannya sesuai di
berbagai layar device menjadi daya tarik unik suatu artikel. Mayoritas
pembaca lebih suka menggunakan font yang mudah mereka baca dan
ukurannya sesuai terutama di layar smartphone.

Jenis font yang direkomendasikan yaitu :

< Arial
< Times New Roman

< Courier
Ketiganya sangat disarankan terutama saat kamu ingin menulis E-book

atau jenis penulisan ilmiah lainnya. Sedangkan untuk ukuran Font 14-16
untuk Judul atau sub-judul, dan 12 untuk bagian isinya.
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Hindari menggunakan jenis font aneh yang sulit dibaca, hal ini bisa
menyebabkan terganggunya pengalaman pengunjung website kamu.
Mungkin parahnya mereka akan langsung kembali ke hasil pencarian
sebelum selesai membaca artikel kamu.

4. Sisipkan Gambar yang Relevan

Sebagian besar pembaca lebih menyukai gambar daripada kumpulan
teks-teks yang panjang. Biasanya penjelasan dengan gambar cenderung
lebih mudah dicerna oleh pembaca daripada hanya sekedar menggunakan
tulisan.

Inilah alasan mengapa dalam artikel kamu, ada baiknya untuk
menambahkan gambar yang sesuai dengan apa yang kamu bahas. Jika
kamu seorang desain grafis, hal ini tentunya tidak sulit dilakukan. Sisipkan
gambar yang menarik dan sertakan penjelasan dengan menggunakan
bahasa yang mudah dipahami pembaca.

Gambar juga lebih memberikan kesan yang baik pada suatu website. Jadi
mulai muat konten yang ada pada website kamu dengan gambar-gambar
yang bersifat eye-catching.

5. Buat Artikel Dengan Jumlah Kata yang Panjang

Banyak pendapat yang mengatakan bahwa artikel yang memiliki jumlah
kata yang banyak berpotensi menduduki halaman pertama google.
Sayangnya pendapat ini tidak sepenuhnya benar.

Jika kamu bisa menulis artikel yang panjang dengan tetap mengutamakan
user experience maka tentu saja itu lebih bagus. Namun jika kamu
bersikeras menulis artikel panjang hanya untuk memenuhi target SEO
(Isi artikel tidak relevan dengan judulnya) maka cara tersebut tidak akan
efektif.

Jenis artikel yang dimaksud ialah artikel yang tidak hanya panjang atau
memiliki banyak jumlah kata, tetapi juga membahas secara detail dan
mendalam suatu topik pembahasan atau biasa disebut in-depth content.
Usahakan agar tidak menggunakan kalimat yang tidak mungkin, untuk
menambahkan jumlah kata, kamu bisa menyisipkan sebuah studi kasus
atau grafik informasi beserta penjelasannya agar target jumlah kata yang
kamu inginkan tercapai.
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6. Internal Link

Internal linking yaitu menghubungkan satu konten dengan konten yang
lainnya dalam satu website, selain dikenal dapat meningkatkan On-page
SEO, Internal link juga dapat meningkatkan User Experience pengunjung
website. Hal ini karena mereka dapat menemukan informasi relevan dalam
suatu website.

Namun tidak ada tolak ukur yang jelas untuk hal ini. Kamu dapat
menentukan sendiri jumlah internal link yang kamu inginkan dalam satu
post atau konten.

Selain bagus untuk user experience, internal linking juga akan memperkuat
antara halaman yang satu dengan yang lain dari sisi SEO.
Dengan internal link, jika salah satu halaman mendapat sebuah backlink,
maka 85% power dari backlink tersebut akan mengalir dan terbagi-bagi ke
halaman lain yang mendapat /ink dari halaman tersebut.

7. External Link

Sama seperti Internal link, hanya saja external link memasang link dari
konten atau post dari website kamu menuju konten atau post di website
lain. tetapi masih banyak orang yang salah menilai hal ini karena takut
peringkat websitenya turun karena salah memasang external link.

Sebenarnya external link bahkan sangat dibutuhkan, hanya saja pastikan
untuk memasang external link hanya pada website-website yang kredibel,
terpercaya, dan memiliki banyak pengunjung.

External link yang diarahkan ke website dengan topik pembahasan yang
sama juga dapat memberi informasi tambahan kepada pengunjung agar
lebih akurat.

8. Gunakan Bold, Italic, dan Underline Sewajarnya

Ketiga fitur tersebut biasanya masih sering disalah artikan oleh sebagian
besar penulis konten atau artikel. Mereka biasanya menggunakan Bold atau
menebalkan huruf hampir di semua keyword yang mereka incar. Padahal
sebenarnya hal tersebut kurang baik bagi user experience pengunjung
kamu.

Cukup gunakan bold di beberapa bagian saja, gunakan jtalic untuk istilah
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kata atau bahasa asing, sedangkan untuk underline untuk penekanan
terhadap satu kalimat.

9. Manfaatkan Latent Semantic Index

Latent Semantic Index (LSI) biasa disebut Latent Semantic Analysis, adalah
suatu teknik matematis dalam menganalisis akurasi dari sebuah dokumen
dengan teknis yang biasa disebut “singular value decomposition”. Agar
tidak terkesan rumit, intinya teori ini mencoba mencari hubungan makna
kata (semantik) untuk membuat pemahaman tentang informasi yang
disediakan.

Banyak orang menyamakan LSI dengan Sinonim, hasilnya memang hampir
mirip, tetapi kalau sinonim menggunakan bahasa natural, LSl adalah hasil
dari algoritma matematis Serupa tetapi tak sama.

Berikut ini adalah contoh LSI :

Penelusuran yang terkait dengan Jasa seo

jasa seo organik jaza seo expert

jasa seo kuis online jasa seo jogja

jasa seo terbaik dan berkualitas jasa seo off page

jasa seo wordpress jasa seo di bandung
Go gle

Latent Semantic index nantinya bisa kamu manfaatkan sebagai judul
konten atau artikel dari keyword yang mungkin user anda cari. Selain bisa
menyediakan informasi bagi pengguna, hal ini juga bisa meningkatkan
SEO website kamu pada SERP google.

10. Keyword Density

Keyword Density adalah sebuah kepadatan atau kerapatan sebuah kata
kunci dalam sebuah postingan, page hingga seluruh homepage blog
atau website kamu. Keyword Density ini dihitung berdasarkan persentase
(%) berapa jumlah keyword atau kata kunci dalam artikel kamu dengan
seluruh kata yang ada.
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Penggunaan keyword yang berlebihan dalam suatu post atau artikel dapat
menyebabkan pengalaman yang tidak baik bagi pengunjung website anda.
Karena anda terkesan seperti hanya mengulang kata tanpa memikirkan
apa yang sebenarnya ingin disampaikan.

B. Cara Memastikan Konten SEO

Mempublikasikan konten yang pantas untuk mendapatkan peringkat #1.
Proses ini melampaui penggunaan kata kunci di halaman kamu.
Untuk meraih peringkat #1, kontenmu harus:

1. Unik
2. Informatif

3. Dioptimalkan untuk intensi pencarian

Dan dalam bab ini akan menunjukkan bagaimana cara memastikan bahwa
konten SEO kamu memenuhi kriteria ketiga kotak ini :

1. Konten yang Unik

Kamu wajib menghadirkan konten yang unik. Unik yang dimaksud bukan
hanya berbeda dari yang lain. Kontenmu juga harus mampu mengatasi
masalah yang dialami pengunjung dan membuat mereka nyaman saat
membacanya.

Sesuatu yang Unik lainnya itu bisa berupa:

< Kiat atau strategi baru

<« Daftar dari beragam sumber yang dikemas / disatukan dengan baik
< Desain dan UX yang kuat

< Studi kasus baru

< Proses langkah demi langkah yang disederhanakan

2. Konten yang Berharga

Menerbitkan sesuatu yang unik adalah titik awal yang baik.

tetapi itu tidak cukup.

Menurut Fakta Hosting, ada sekitar 4 juta posting-an blog yang
dipublikasikan setiap harinya.

Jadi agar konten kamu menonjol dan diperhatikan, kamu perlu

< Tambahkan detail: Gambar, screenshot, dan langkah-langkah mem-
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buat konten jadi mudah dipraktikkan.

< Tulisan yang singkat namun informatif: copywriting yang kuat akan
membuat konten kamu lebih menarik.

< Materi yang diperbarui: Strategi, langkah, dan contoh baru sangat
membantu membuat konten dilihat up to date di mata pengunjung.

< Ditulis oleh ahlinya: Sebagian besar konten ditulis oleh orang-orang
yang tidak pernah melakukan hal yang mereka suruh kamu lakukan.
Konten dari seseorang yang punya pengalaman langsung lebih ber-
harga di mata pengunjung.

3. Konten yang Memenuhi Intensi Pencarian

Konten yang unik dan informatif memang bisa membuatmu berpeluang
menduduki peringkat #1. ltupun kalau situs web kamu memenuhi Intensi
pencarian.

Dengan kata lain:

Halaman kamu harus relevan seperti apa yang diinginkan oleh pencari
Google.

Jika tidak, halaman kamu kemungkinan akan terkubur di halaman ke-3
atau malah lebih buruk lagi.

5. Menggunakan Kluster Topik untuk Meningkat-
kan SEO Kamu

Apakah kamu ingin menunjukkan kepada Google bahwa kamu ahli
dalam topik tertentu? Maka kamu harus menyertakan topik kluster
(pengelompokan/kluster topik) ke dalam daftar teknik marketing konten
yang kamu pakai.

Tetapi permasalahannya adalah : Kluster topik akan terus menjadi bintang
SEO hingga penghujung tahun. Kluster topik dapat membuat kamu menjadi
populer dengan menunjukkan keahlian kamu dalam niche tertentu.

Meskipun membangun strategi konten kamu berdasarkan kelompok ini
mungkin tampak menakutkan, tetapi hal itu akan menempatkan kamu
di jalur yang cepat menuju ke halaman pertama Google - jika dilakukan
dengan benar, ya.
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Berita baiknya adalah kluster topik tidak terlalu sulit untuk dikuasai. Berita
baik selanjutnya adalah dalam panduan ini akan membahas semua yang
perlu kamu ketahui.

Apa Kegunaan Kluster Topik?

Sebuah kluster topik terdiri dari banyak konten yang semuanya berkaitan
dengan konten utama.

Misalnya, jika topik utamanya adalah SEO, beberapa kemungkinan
subtopiknya antara lain: “memperoleh backlink”, “optimasi pencarian
suara” dan SEO gambar. Semua topik ini saling terkait, dan semuanya
merupakan bagian dari kluster topik yang sama :

Apa fungsi dari semuaini? Google dan mesin pencari lainnya menginginkan
konten yang lebih mendalam dan berbasis topik, bukan konten dangkal
yang diisi dengan kata kunci semata-mata untuk mendapatkan peringkat.

Mesin pencari menginginkan lebih banyak nilai, keahlian dan konsistensi
dari kamu. Kluster topik memungkinkan kamu membuat konten yang lebih
terperinci tentang topik tertentu untuk mengedukasi pembaca kamu. Jika
dilakukan dengan baik, kluster topik sangat membantu dalam mengatur
konten kamu dengan rapih dan Google lebih memilih untuk menjelajahi
situs web yang mudah dinavigasi.

Anatomi Kluster Topik

Mungkin kamu sudah mendapatkan ide utamanya, tetapi kamu masih
tidak bisa membayangkan seperti apa topik kluster itu. simak uraikan
berikut:

< Halaman pilar - Semua kluster topik dimulai dengan topik utama,
yang dikenal sebagai halaman pilar. Ini adalah halaman yang mem-
bahas subjek umum, seperti digital marketing halaman pilar ini ha-
rus komperhensif dan terperinci, dan kontennya harus panjang.

Misalnya, bisa jadi sebuah panduan ‘how-to’ yang menunjukkan cara
melakukan sesuatu atau sebuah ‘panduan utama.’ Panduan harus
mudah dibaca dan terstruktur dengan baik dengan menggunakan
sub judul dan tautaN ke berbagai topik dan halaman terkait lainnya.
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® Kluster konten - Kluster konten adalah artikel pendukung untuk
halaman pilar. Artikel tersebut harus selalu terhubung kembali ke
halaman pilar kamu dan harus terkait dengan konten halaman pilar
kamu. Artikel ini bisa jadi lebih pendek dan tidak begitu mendalam,
tetapi masih perlu disusun dengan baik dan mudah dibaca untuk ma-
nusia dan Google .

Misalnya halaman pilarnya adalah Digital Marketing 101: lkhtisar
Istilah Digital Marketing Lengkap untuk Pemula . Kluster kontennya
bisa jadi artikel tentang media sosial marketing, yang merupakan
cabang dari digital marketing.

® Hyperlink - marketing adalah elemen terakhir yang menyatukan
kluster topik kamu. Pada dasarnya, kamu perlu menambahkan tau-
tan internal dari setiap kluster konten tunggal ke halaman pilar kamu
agar Google tahu bahwa semuanya berkaitan. Dengan menautkan be-
berapa halaman secara internal seperti ini, kamu menunjukkan kepa-
da Google bahwa kamu ahli dalam topik tertentu.

Berikut adalah contoh kluster topik tentang latihan fisik dari HubSpot :

Perlu menggunakan content gap (celah konten), yang pada dasarnya
adalah celah dalam strategi konten marketing kamu. Maksudnya adalah,
ketika kamu melakukan audit konten , kamu mungkin menemukan bahwa
ada banyak posting blog yang bisa dimanfaatkan semaksimal mungkin.

Misalnya, kamu mungkin punya sebuah posting-an di web tentang “Media
Sosial Marketing”, tetapi kamu tidak memberikan sub topik khusus untuk
posting-an tersebut, seperti Instagram dan Facebook.

Nah, Setiap situs web tentu memiliki peluang untuk mengeksploitasi celah
konten dengan menggunakan kluster topik. Maka, lakukan audit konten
untuk menemukan celah konten punyamu.

Bagaimana Kluster Topik Mempengaruhi Posisi Pen-
carian Kamu?

Kluster topik membantu Google memahami konten situs kamu. Ini penting
karena mesin pencari telah mengalihkan fokus selama bertahun-tahun
dari kata kunci ke nilai dan keahlian yang sangat tinggi.
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Dengan membuat kluster topik, kamu membangun otoritas lebih besar
dan menunjukkan kepada Google bahwa kamu memiliki konten bernilai
tinggi yang dicari oleh pembaca dan pelanggan kamu. Semakin banyak
nilai yang kamu tawarkan kepada orang-orang, semakin besar kepercayaan
mereka terhadap situs web kamu - dan semakin Google mempercayai
situs web kamu, semakin tinggi juga peringkatnya.

Penting juga untuk menjaga struktur situs kamu tetap ringkas dan mudah
dipahami karena ini akan membantu Google menjelajahi situs dan mengindeks
situs web kamu lebih cepat. Selain itu, kluster topik krusial dalam membantu
meningkatkan kinerja tautan internal kamu. Setelah dilakukan dengan benar,
tautan internalmu akan mulai mengundang banyak traffic organik.

Terdengar terlalu bagus untuk menjadi kenyataan?
Lihatlah contoh-contoh di bawah ini dari halaman kluster topik yang
menerima ribuan pengunjung organik setiap bulan.

Cara Membuat Kluster Topik

Seperti yang disebutkan di atas, membuat kluster topik mungkin
terdengar sulit, tetapi sebenarnya itu hanyalah menulis beberapa posting
blog yang hebat lalu menghubungkannya satu sama lain (dan bagian
penghubungnya bisa dirancang menjadi sederhana atau rumit). Di bagian
ini, kami mendampingi kamu selangkah demi selangkah melewati proses
kluster topik.

Tinjau Kontenmu yang Sudah Ada, Kemungkinan besarnya, kamu sudah
memiliki konten yang bisa diubah menjadi kluster topik. Ini adalah ide
yang baik untuk sebuah permulaan dengan melihat kata kunci yang
kamu targetkan di masa lalu, serta artikel yang memiliki peringkat
tertinggi. Periksalah dan tanyakan pada diri kamu bagaimana cara
memaksimalkan konten dan kata kunci tersebut? Subtopik apa yang bisa
kamu buat?

Pertanyaan apa yang diajukan orang tentang topik ini?

Semua data ini dapat dengan mudah diekspor dari akun Google
Analytics kamu jika data tersebut terhubung ke Google Search Console
kamu. Perhatikan bahwa Google tidak mengirim data historis dari Google
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Search Console ke Google Analytics kamu. Berarti semua data yang
kamu punya di akun Google Analytic kamu mulai dikirim setelah kamu
memasang koneksi ini.

Dalam hal ini, jika dulu kamu pernah membuat koneksi, kamu bisa
memanfaatkan laporan kustom ini dan melihat jenis permintaan pencarian

dan halaman apa yang membawa pengguna datang ke situs kamu :

Keyword Analysis @

All Users

Targeting  Engagement  Revenue

Poge Tute

Drgatal Olympus - Diwgpetal Marketing Conference - April 6,
2020, Krakow

Dt Olympus - Digrral Marketing Conference - April 6.
2020, Krakow

Emad Outreach The Ultimate Gude
Email Outreach The Ultimate Gusde
(not set)

50+ Actionabie Tips 10 immeodiately Boost Your
Reveouve

Agenda
Dan Withs

Digaal Olympus  Dwgrial Marketing Conference - April 6,

Koywerd

amazon

olympus digital

mtitle email

https

how to optimize revenue stream

dogral olympus
https //digitalotyrmpus net
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Pilih Topik Pilar dan Subtopik yang Ingin Diberikan Peringkat, Setelah
kamu melihat-lihat konten yang ada dan memutuskan beberapa kluster
topik, sekarang saatnya untuk membuat beberapa topik pilar yang baru.

Topik pilar harus menjadi topik utama di segmentasi pasar kamu. ltu
harus menjadi sesuatu yang sangat dibutuhkan oleh audiens kamu,
dan itu harus menjadi subjek umum. Selain itu, kamu juga harus
memahami maksud di balik kata kunci sehingga kamu mendekati topik kamu
dari sisi yang tepat.

Pada dasarnya, kamu harus memahami mengapa orang mencari topik
ini dan masalah apa yang sebenarnya ingin mereka selesaikan. Untuk
mengetahuinya, kamu bisa meluangkan waktu memeriksa SERP untuk
melihat jenis halaman apa yang saat ini berada di peringkat teratas Google
dan bagaimana cara penulis melakukan pendekatan terhadap topik.

Ada banyak alat yang bisa membantu kamu mendapatkan banyak
ide. SEMrush Keyword Magic Tool adalah tempat yang baik untuk
memulai penelitian kata kunci. Dengan bantuan alat ini, kamu dapat
menemukan daftar istilah pencarian yang juga dicari pengguna dalam
topik itu:

bersama @dianmartinew & team



THEBOSS

Dbt [ Z RN PR L “ (Content Marketing & senc d
Keyword Magic Tool: Content Marketing~® JR——

= content marketing  + New keyword

SR - B —

All keywords
Total volume 116,380 | Average ditticuity 2.81%

1.600 5982

Nilai tambah terbesar dari menggunakan alat SEMrush adalah alat ini
juga memberi gambaran tentang seberapa populer istilah pencarian
tertentu (kolom volume pencarian), dan seberapa sulit untuk menentukan
peringkatnya di Google (kolom tingkat kesulitan kata kunci).

Ketikakamuingin meraih peringkat untuk kata kunciyang sangatkompetitif
dan luas, kamu mungkin ingin mengerjakannya dari awal. Dengan kata
lain, mulailah menentukan peringkat untuk kata kunci yang lebih spesifik
terlebih dahulu, baru kemudian beralih ke kata kunci yang luas.

Misalnya, kamu menggunakan alat seperti SEMrush Keyword Magic Tool
untuk menemukan lebih banyak kata kunci spesifik dan mulai mendapatkan
peringkat itu terlebih dahulu. Cukup kunjungi www.semrush.com dan
daftar layanan yang disediakan untuk dapat menggunakan tools ajaib
yang satu ini.

Karena mereka juga menawarkan penulisan artikel marketing yang
mendidik , akan menjadi ide yang bagus untuk, misalnya, menulis panduan
tentang cara menulis konten marketing yang bermanfaat. Dari situ, perusahaan
dapat meningkatkan dan menargetkan istilah yang lebih luas, seperti «penulisan
artikel.»

Tautkan Kontenmu, Tautan internal adalah hal yang mengikat kluster
topik. Setelah kamu membuat halaman pilar dan halaman subtopik,
kamu perlu memastikan bahwa semua konten saling terkait. Artinya,
menghubungkan setiap halaman subtopik ke halaman pilar kamu, dan
terkadang kamu perlu menghubungkan halaman subtopik A ke halaman
subtopik B.
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Misalnya dalam sebuah posting, suatu halaman pilar memiliki daftar isi
yang memiliki tautan ke setiap kluster konten (atau halaman pendukung
atau halaman subtopik).

Menggunakan teks anchor yang sama setiap kali menautkan ke halaman
pilar kamu memang terlihat sangat menggoda, tetapi Google kemungkinan
bisa memberikan penalti jika kamu melakukannya. Cobalah kombinasi
yang lebih bervariasi seperti menggunakan teks yang dioptimalkan dan
juga teks yang tidak dioptimalkan.

Lacak, Ukur dan Sunting, Butuh beberapa minggu untuk melihat
hasilnya. Setelah hasilnya muncul, gunakan alat SEO untuk melacak,
mengukur, dan memperbaiki hal-hal yang diperlukan. Google Analytics-
lah yang selalu bisa menjadi solusi kamu. Google Analytics gratis dan
dilengkapi dengan fitur Pengelompokan Konten yang memungkinkan kamu
menempatkan struktur logis seputar konten kamu :

Apapun alat yang kamu gunakan, pastikan alat tersebut dilengkapi dengan
fitur analisis traffic yang memungkinkan kamu untuk menyelami kluster
kamu sehingga kinerjanya dalam hal konversi, akuisisi pelanggan, sesi, dan
sebagainya dapat terlihat. Bounce rate juga merupakan metrik utama
yang perlu diperhatikan, karena membantu menyoroti seberapa berguna
kluster topik kamu bagi pengguna.

Ide yang baik juga untuk membuat kampanye pelacakan posisi yang akan
membantu kamu melihat kenaikan peringkat sebelum traffic mulai datang.

Kesimpulan

Kluster topik adalah cara ampuh untuk mendukung strategi konten
dan strategi SEO kamu ketika kamu kamu sedang memposisikan diri
sebagai ahli dalam topik-topik tertentu.

Tentu saja, membuat kluster topik berarti kamu harus mengumpulkan

sekumpulan strategi dan penulis konten. Dengan tim yang kuat, kamu
bisa melakukan riset dengan mudah dan mendapatkan kluster tersebut!
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6. OptimasiJudul dan Meta Tag

Dalam bab ini kamu akan belajar bagaimana cara mengoptimalkan judul
dan deskripsi meta untuk SEO.

Menurut Google , tag judul «banyak membantu» untuk meraih peringkat. Jadi
mereka layak dioptimalkan.

Sama halnya dengan deskripsi kamu. Google mungkin tidak menggunakan
deskripsi kamu untuk memahami konten di halamanmu, tetapi pencari
menggunakannya untuk mencari tahu hasil mana yang harus diklik.

Jadi, jika kamu ingin menulis tag dan deskripsi judul yang ramah-SEO, bab
ini cocok untuk kamu.

Distribusikan Tag Judul Kamu

Tag judul kamu adalah faktor on-page SEO yang paling penting.

Itu karena tag judul memberikan gambaran tingkat tinggi tentang semua
halaman kamu kepada mesin pencari. Semakin dekat kata kunci dengan
awalan tag judul, semakin berat pengaruhnya dengan mesin pencari.

Kata kunci tidak selalu harus terletak di awal judul.
tetapi semakin dekat judul kamu ke awal tag judul kamu, maka semakin
baik.

Gunakan Penjelas Tag Judul

Menggunakan penjelas seperti “terbaik”, “panduan”, “check list’, “cepat”
dan “ulasan” bisa membantumu meraih peringkat untuk versi Longtail
keyword (kata kunci yang panjang dan menggunakan bahasa alami) .
Misalnya, panduan dalam sebuah website untuk belajar SEO mencakup
penjelas «Baru» dan «panduany.

Dengan begitu, kita bisa peringkat untuk versi Longtail keyword (kata
kunci yang panjang dan menggunakan bahasa alami) dari “belajar SEO”
seperti “belajar panduan SEQ”.

Mengapa? Jadi halaman website akan muncul ketika orang menggunakan
istilah seperti “tool riset kata kunci SEO”.
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Gunakan Deskripsi Meta yang Unik dan Kaya Akan
Kata Kunci

Google merekomendasikan agar kamu menulis deskripsi meta kamu
sendiri .

(Meskipun Google bisa menimpanya dengan snippet-nya sendiri)

Itu karena deskripsi meta yang baik membantu hasil kamu agar terlihat
menonjol, yang bisa meningkatkan CTR organik kamu.

A GOOD META DESCRIPTION BOOSTS YOUR ORGANIC CTR

YOuRr
WEBSITE

GOOGLE

META DESCRIPTION FORMULA

< <

This Is a Web Page On-Page SEO: Anatomy
Title Tag of a Perfectly Optimized
https:/website.com/page-titie Page

o . : linko. 9 .
This is a [content overviewl. https;l/backiinks. com/on-pagesec

Learn how to get This is a complete guide to

[specific benefit] from this on-page SEO. Learn how to

[content description]. get higher rankings with this
in-depth post.

Inilah template uraian yang bisa kamu gunakan.

Kamu juga ingin memasukkan kata kunci satu kali dalam deskripsi kamu.
Mengapa?

Karena Google menekankan istilah yang cocok dengan query orang
tersebut.

/. Attention Economy

SEO merupakan poin vital dalam search engine. Dengannya peringkat
website-mu bisa meroket hingga page satu atau malah jatuh hingga lebih
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dari page 10. Semuanya tergantung seberapa optimal optimasi SEO di
website kamu.

Namun, apa sih sebenarnya kriteria SEO yang optimal menurut Search
Engine ? Ada yang bilang target keyword harus ada di semua elemen
website, ada pula yang mengatakan harus memiliki banyak backlink.
Sayang sekali keduanya masih kurang tepat.

SEO yang optimal bagi search engine ialah membuat konten yang mampu
meningkatkan User Experience pengunjung. Kalau pengunjungmu sudah
merasa nyaman berada di website-mu, secara otomatis SEO mu pun ikut
meningkat. Loh kok bisa?

Karena rata-rata pengunjung yang nyaman pasti menghabiskan lebih
banyak waktu di suatu website, dan mendorong mereka membaca konten
lain yang ada di website. Hal ini mengarah pada naiknya Click-Through
Rate (CTR) dan rata-rata waktu mereka berada di suatu website. Juga
berpotensi mengubah konversi pengunjung menjadi calon pelanggan.

Attention Economy

Masih pada area yang sama, memprioritaskan User Experience saja masih
belum cukup untuk tetap eksis di page teratas search engine. Kamu juga
perlu Attention Economy.

Ringkasnya, Attention economy adalah pendekatan manajemen informasi
yang memperlakukan “perhatian manusia’ sebagai komoditas yang
langka, dan menerapkan teori ekonomi untuk menyelesaikan berbagai
masalah manajemen informasi.

Perhatian (Attention) adalah salah satu aset paling berharga di era
digital. Berabad-abad yang lalu banyak orang yang tidak bisa membaca
dan pendidikan masih sulit didapatkan masyarakat kalangan menengah
kebawah.

tetapi Hari ini, siapapun memiliki akses ke berbagai informasi dalam skala
besar. Siapapun bisa mendapatkan informasi yang tersedia secara gratis
hanya bermodalkan koneksi internet.

Apa itu Attention ?

Sebelum menyelam lebih dalam tentang Attention Economy, ada baiknya
kita mempelajari apa itu makna Attention (perhatian) dari sudut pandang
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psikologi. Meskipun ada banyak sekali pendapat perihal ini dan saling
tumpang tindih. Umumnya Attention (Perhatian) adalah :

“Fokus selektif pada beberapa rangsangan yang dirasakan manusia saat
ini dengan mengabaikan rangsangan lain di sekitarnya”

Mudahnya, attention layaknya seperti orang melamun. Fokus pada apa
yang ada di pikirannya tetapi tidak sadar sama sekali terhadap apa yang
ada disekitarnya.

Perkembangan Attention Economy dari Segi Digital Marketing

Manusia di belahan dunia manapun suka apabila diperhatikan. Studi
yang sama juga berlaku di bidang lain seperti Bisnis, Digital Marketing,
kampanye politik, dan sejenisnya.

Michael H. Goldhaber pernah memberi statement perihal Attention
Economy, isinya yaitu “Ekonomi Global saat ini beralih dari ekonomi
berbasis material menjadi berbasis perhatian manusia”.

Bisa kamu lihat sendiri. Di internet saat ini banyak sekali perusahaan-
perusahaan Digital Marketing saling berlomba-lomba menarik banyak
pengunjung. Banyak dari mereka yang menawarkan produk atau
pelayanannya secara gratis dalam kurun waktu tertentu. Mereka sudah
tidak lagi fokus pada harga, melainkan perhatian. Contohnya seperti

Spotify Free Spotify Premium
$0.00 / month $9.99 / month

‘ Start your 30 day free trial*
Family and Studont offers available

v Shuffle play Shuffie play
Ad free
Unlimited skips
Listen offfine

Play any track

S KNSR NA

High quality audio

\ GET FREE GET PREMIUM

perusahaan Spotify berikut :
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Saat ini, dinamika Attention Economy mendorong perusahaan untuk
menarik pengguna untuk menghabiskan lebih banyak waktu di aplikasi
dan situs website.

Desainer yang membuat website maupun aplikasi memahami bahwa
produk mereka bersaing untuk sumber daya yang terbatas dari perhatian
pengguna di pasar yang sangat kompetitif.

Harapan untuk menarik perhatian telah menyebabkan popularitas banyak
tren desain yang berbeda seperti :

<« Menambahkan Animasi yang menarik mata guna mendapatkan per-
hatian pada suatu konten

<« Membuat desain website yang kaya akan gambar dan informasi di
' .
i \‘b
L mEERIY

satu halaman agar menarik perhatian pengunjung

<« Kampanye Marketing Ads yang memaksa user aplikasi mengalihkan
perhatiannya ke iklan yang ditayangkan. Biasanya digambarkan ke-
masan animasi yang mencolok dan menarik. di sini pula user di-
paksa untuk melihat iklan tersebut hingga habis, mereka tidak bisa
meng-close iklan jika waktu yang ditentukan belum habis.

Pengaruh Attention Economy terhadap User
Seringkali desainer mengabaikan banyak rangsangan berbeda yang perlu
diperhatikan pengguna saat membangun sistem mereka. Lalu secara

tidak sengaja dapat membuat desain yang membutuhkan terlalu banyak
perhatian daripada apa yang ditawarkan secara realistis oleh pengguna.
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Menurut studi kasus, ditemukan bahwa seseorang sering menggunakan
Virtual Assistant berbasis telepon saat mengemudi, ketika tangan dan
mata mereka sibuk.

Satu keluhan umum yang ditemukan ialah bahwa Siri atau Google Assistant
Cuma menampilkan hasilnya di layar ponsel, bukan membacanya dengan
keras. Kejadian ini mengharuskan si pengguna untuk mengalihkan
perhatiannya dari fokus melihat jalan ke melihat hasil output virtual
assistant.

Output Virtual Assistant SIRI (Iphone) yang memecah fokus / perhatian
penggunanya.

Perlunya studi lapangan, survey, interview user, dan sejenisnya untuk
menghasilkan desain yang nyaman untuk penggunanya di praktik
kehidupan nyata.

Masa Depan Attention Economy

Banyak yang mengantisipasi bahwa tren Attention Economy akan terus
berkembang. Banyak perusahaan yang memilih untuk membuat lebih
banyak iklan yang menarik perhatian.

Tidak sedikit perusahaan yang saling berlomba-lomba membuat iklan
yang mampu menarik perhatian pengguna.

Peluang Attention Economy di masa mendatang bisa dipastikan akan terus
berkembang. Mengadopsi model pendapatan terpisah (Split Revenue)
untuk iklan memungkinkan pelanggan membayar dengan perhatian
mereka (melihat iklan) atau dengan uang (mempertahankan perhatian
mereka). Sangat cocok untuk mengembangkan bisnismu.

8. Analisis On-Page

Optimalkan untuk CTR

Click through rate organik kamu penting karena dua alasan:
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Pertama, CTR mungkin merupakan faktor untuk meraih peringkat
Google.

Kedua, meningkatkan CTR kamu bisa mengarahkan lebih banyak
traffic ke situs kamu.

Dalam bab ini akan ditunjukkan 4 cara praktis untuk meningkatkan CTR
organik:

<

<

Gunakan “Tag Judul Pertanyaan”, Tag judul berbasis pertanyaan
memiliki CTR di atas rata-rata.

Jadi, kapan pun itu masuk akal, disarankan untuk menguji tag judul
yang memiliki pertanyaan.

Isi Deskripsi Meta yang Hilang, Kamu tidak perlu menulis deskripsi
yang luar biasa setiap waktu. Hanya MEMILIKI deskripsi meta mun-
gkin sudah cukup. Sebenarnya halaman dengan deskripsi meta
mendapat sekitar 6% klik lebih banyak dibandingkan halaman tanpa
deskripsi meta.

Lakukan audit SEO di situs kamu untuk menemukan halaman yang tidak
memiliki deskripsi meta. Kemudian, tambahkan deskripsi untuk halaman yang
membutuhkannya.

<

Gunakan Ulasan atau Skema FAQ, Skema tidak secara langsung
membantu SEO kamu . tetapi menggunakan jenis Skema tertentu dapat
menghubungkan kamu dengan Rich Snippet-mu. Rich Snippet bisa
membantu kamu mendapatkan lebih banyak klik.

Dua jenis Skema terbaik untuk mendapatkan Rich Snippet adalah

Schema Review :

Google Nasi goreng
Recipes
.

oI
el SN
Fissa

Nasi goreng kampung

o ? ’

Nasi Goreng
(Indonesian Fried Rice)
R

The Boss - Best on SEO & SEM | bersama @dianmartinew & feam



THEBOSS

Dan Schema FAQ (Frequently Asked Question) :

Google Apa itu SEO x & Q

LAl ) images [ News [ Videos ) Shopping i More Settings  Tools

About 22,200,000 resutts (0.45 seconds)

Scholarly articles for Apa itu SEO

Kitak Sakti SEO - Rahman - Cited by 4

Bengkel Web & SEO Joomla - Rahman - Cited by 4

Penerapan Teknik SEO (Search Engine Optimization) Cahyono - Cited by 1

vy hostinger.co.id > tutorial > apa-itu-seo ~ Translate this page

Apa Itu OEO? Pengertian “;EO dan Cara Menggunakannya
- SEO adalah tindakan at: oraktik urtuk mengoptimalkan website Anda
;hrr« i ini akan memungkinkan search engine atau mesin pencarian ..

People also ask

Apa yg dimaksud dengan SEO?

Apa itu SEO dan fungsinya?

Apayang dimaksud dengan SEO dan SERP?

Bagaimana cara SEO?

Kamu bisa memeriksa apakah Schema kamu telah diatur dengan benar
menggunakan Tool Pengujian Data Terstruktur .

< Tambahkan Sejumlah Emosi ke Tag Judul kamu, Studi CTR menemu-
kan bahwa judul yang emosional diklik 7% lebih sering dibandingkan
judul yang tidak memiliki sentimen emosional yang kuat.

Orang-orang tertarik pada judul-judul yang menggugah hati sampai
titik tertentu.

Jika judulnya berlebihan, maka terkesan seperti clickbait. Dan mereka
akan mengklik hasil lain yang terlihat punya lebih sedikit spam.

Intinya: Tulis tag judul dengan sejumlah emosi. tetapi hindari istilah
seperti “gila” dan “kuat” yang dapat membuat judul kamu terlihat
seperti clickbait.

<« Tambahkan Tahun Terkini ke Judul dan Deskripsi
Menambahkan tahun ke judul dan deskripsi kamu tidak akan
menentukan CTR kamu.tetapi itu membantu, terutama untuk konten
yang sangat cepat usang.
Untuk misalnya seperti kata kunci “Smartphone Terbaik 2019’, orang
ingin memastikan mereka akan membaca sesuatu yang menyajikan
informasi terkini. Dan menambahkan tahun pada judul dan deskripsi
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kamu membuatnya jelas bahwa konten kamu menyajikan informasi
terkini.

Sinyal On-Page UX (User Experience)

Dalam bab ini akan menunjukkan bagaimana cara mengoptimalkan konten
kamu untuk “Sinyal UX”. (Dengan kata lain, bagaimana interaksi pengguna
Google dengan konten kamu).

Apakah Google benar-benar memperhatikan Dwell Time , Bounce Rate, dan
sinyal interaksi pengguna lainnya?

Jawabannya, lya.

Bahkan, “Cara Kerja Algoritma Pencarian” Google mengatakan bahwa
untuk membantu mereka mendapatkan peringkat sebagai hasil terbaik, mereka
«menggunakan data interaksi teragregasi dan dianonimkan untuk menilai apakah
hasil pencarian relevan dengan permintaany.

Sekarang saatnya menunjukkan bagaimana cara memastikan bahwa
konten kamu membuat pencari Google tetap berada di halaman kamu.

Dorong Konten di Atas Fold, Ketika seseorang mampir di situs kamu
dari Google, mereka ingin SEGERA mendapatkan jawaban mereka bukan?
Iltulah sebabnya kamu hzi}rus menghindari gambar besar di atas fold,

{55, instructables o1t
i

How to Tie a Reef Knot
e e W

seperti ini:
Melainkan, letakkan headline dan pengantar kamu di depan dan di tengah.

Untuk lebih jelasnya: tidak apa-apa untuk memiliki gambar di bagian atas
posting kamu. tetapi jika itu mendorong konten kamu ke bagian bawah
halaman, itu menjadi hal yang buruk.

< Potong Konten Menjadi Bagian-Bagian, pengunjung akan memb-
aca setiap kata di halaman kamu. Itulah sebabnya kamu ingin mem-
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buat konten kamu menjadi super mudah dibaca.

< Punya Komunitas yang Aktif, Memiliki komunitas di blog kamu itu
seperti kode cheat untuk Bounce Rate.

Mengapa?

Bagian komentar yang berkualitas tinggi memberi hal untuk dibaca,
setelah mereka selesai membaca posting kamu.

& ——-

Menyumbang pendekatan dan strategi baru:

Dan, terkadang, membumbui sesuatu dengan sedikit kontroversi.
Semua hal yang membuat orang sangat terpaku pada halaman kamu.

Kiat On-Page SEO Tingkat Lanjut

Berikut ini beberapa tips yang akan membantu membawa on-page SEO
kamu ke tingkat berikutnya.

Mari kita langsung membahas strategi.
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< Gunakan Gambar Asli
Apakah kamu menggunakan stok gambar dalam konten kamu?
Nah, gambar-gambar stok bisa merugikan SEO kamu.

st 14 470 'RALS 0 Ve sEBadsd ‘LS Y

I — W Ve w - e

§ © ¢ o ®© ¢ ¢ o o -

- e o - - o - . o —

Situs dengangambaryangunik mengunggulisitusyang menggunakan
stok foto.

Jadi jika kamu menggunakan stok foto yang digunakan oleh ribuan
situs lain, pertimbangkan untuk membuat gambar kustom.

<« Tautan Internal

Tautan internal berperan BESAR untuk SEO.
Khususnya, kamu ingin menautkan dari halaman otoritas tinggi di
situs kamu ke halaman yang otoritasnya perlu ditingkatkan.

Ketika kamu melakukannya, pastikan untuk menggunakan teks
anchor vana kava akan kata kunci.

INTERNAL LINK FROM HIGH-AUTHORITY PAGES TO LOW-AUTHORITY PAGES
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Pertama, gunakan tool SEO seperti Ahrefs untuk membuka halaman di
situs kamu dengan otoritas tautan terbesar.

Kemudian, tambahkan beberapa tautan internal dari halaman-
halaman itu ke halaman dengan prioritas tinggi di situs kamu.

Sebagai  contoh, backlinko.com  meningkatkan  peringkat
untuk panduan siaran persnya. Menambahkan tautan internal dari
salah satu halaman mereka yang punya otoritas terbesar ke panduan

Itu.
ahrefs Dpashboard Site explorer Keywords explorer  Site audit
http + https v backlinko.com *.domain/*
The Best Pages by Incoming Links
4,488 results
# Page UR |
1 SEO Training and Link Builc Im] Strategie: Backlinko &
@ backlinko.com/ v EN WORDPRESS
2 Google's 200 Ranking Factors: The Complete l: st (?019) &
& backlinko.com/google-rz mmnu factors v &N
3 We Analyzed 1 Million Google Search Results. Here's What &
We Learned About SEO
@ backlinko.com/search-engine-ranking v EN WORDPRESS
4 moved permanently B
backlinko.com/ v
@ backlinko.com/ v
5 moved permanemly b
backlinko.com/gc ul nking-factors
8 backlinko.com/google-ranking-factors
6  Link Building Case Study: How | Increased My Search I
Traffic by 110% in 14 Days
& backlinko.com/skyscraper-technique v €N WORDPRESS
7 On-Page SEO: Anatomy of a Perfectly Optimized Page
(2019 Update)
@ backlinko.com/on-page-seo v EN WORDPRE
8 moved permanently
backlinko.com/search-engine-ranking v
@ backlinko.com/search-engine-ranking v
9 The I! V linko SH) Blog b v Brian Dean
8 backlir C ] PRE
Sederhana.

Dan jika kamu ingin melihat contoh yang bagus tentang cara membuat
tautan internal di situs kamu, kamu bisa melihatnya di Wikipedia.

Mereka menambahkan BANYAK tautan internal yang kaya akan kata
kunci pada setiap halaman:

® Tulis Konten yang Komprehensif
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GoldenEye 007 (1997 video game)

From Wikipedia, the free encyclopedia

GoldenEye 007 is a first-person shooter
video game developed by Rare and based
on the 1995 James Bond film GoldenEye.
It was released for the Nintendo 64 video
game console in August 1997. The game
features a single-player campaign in which
players assume the role of British Secret
Intelligence Service agent James Bond as
he fights to prevent a criminal syndicate
from using a satellite weapon against
London to cause a global financial
meltdown. The game includes a split-
screen multiplayer mode in which up to
four players can compete in different types
of deathmatch games.

GoldenEye 007 was developed over a

neriod of two and a half vears hv an

Google ingin menunjukkan konten yang memberikan SEMUA yang

GoldenEye 007

North American box art

Developer(s)
Publisher(s)
Director(s)
Producer(s)

Artist(s)

Writer(s)

Composer(s)

Series
Platform(s)

Release

Rare
Nintendo
Martin Hollis
Martin Hollis

Karl Hilton
Adrian Smith
B. Jones

David Doak

Graeme Norgate
Grant Kirkhope
Robin Beanland

James Bond
Nintendo 64

25 Avcpist 1097

pengguna mereka inginkan dalam satu halaman.

Dengan kata lain: konten yang komprehensif.

Dan jika postingan kamu mencakup seluruh topik, maka memiliki
peluang peringkat yang lebih tinggi .

Dan apa salah satu cara termudah untuk memastikan bahwa Google

melihat konten kamu sebagai konten yang komplit?

Kata kunci LSI .

® Tingkatkan Kecepatan halaman Kamu

Google dalam catatannya mengatakan bahwa kecepatan memuat
halaman adalah sinyal peringkat SEO (dan mereka baru-baru ini menjadikan
PageSpeed menjadi lebih penting ).

Menghapus skrip pihak ketiga sebanyak mungkin
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Dan mengurangi ukuran total halaman kamu.

THIRD-PARTY SCRIPTS NEGATIVELY IMPACT PAGE LOAD TIMES

34.1%

0-10% 10-20% 20-30%

B FasT

® Optimasi Gambar

[l AVERAGE

35.2%

30-40% 40-50% 50-60%

B siow

60-70%

FACTORS THAT IMPACT FULLY LOADED ON DESKTOP & MOBILE

DESKTOP
bytesTotal I bytesTotal
reqHTML reqHTML
CON [ numDomains
reqOther [N regTotal
reqTotal [N gzipTotal
maxageO [ ] num_iframes
gzipTotal [N bytesimg
numDomains [N reqOther
bytesXm! [ num_scripts_sync
req)s [N CDN
reqwebp [ reqrext
num_iframes [N reqcss
bytesimg [N bytesFont
reqText [N bytesFlash
reqVideo [N bytesOther
reqAudio [l bytesCSS
num_scripts_sync [l bytesXml
bytesHTMLDoc [l bytesText
bytescss [ num_scripts_async
gzipSavings 1l bytesHTML
num_scripts_async [l bytesVideo
reqFlash Wl bytesAudio
bytesFont || regxml
bytesText | bytesHTMLDoc
bytesWebp || maxageO
reqFont | reqAudio
bytosHTML | reqJs
reqimg gzipSavings
bytesSVG bytesJs
bytesJs reqWebp
bytesAudio num_scripts
bytesOther reqVideo
reqsVG reqFont
regXmi reqFlash
num_scripts bytesWebp
bytesFlash bytesSVG
bytesVideo reaimg
reqCss reasve
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Kamu ingin memberi nama file deskriptif dan teks alt kepada setiap
gambar di situs kamu.

Ini membantu Google (dan pengguna tunanetra) memahami apa yang

ALT TEXT

Image Name

<img src="iphoneXs. jpg">

Alt Text

<alt="Apple iPhone XS, i0S, 5.8",
4G LTE, SIM Free, 64GB, Space
Grey Review">

ditampilkan setiap gambar.

Dan jika masuk akal, buat satu gambar yang dioptimalkan di seputar
kata kunci target kamu. Jadi gunakan nama file yang menyertakan kata
kunci target kamu (misalnya, on-page-seo-chart.png). Dan gunakan
kata kunci yang sama sebagai bagian dari tag alt gambar kamu.

Alasan lain untuk mengoptimalkan gambar kamu untuk SEO: itu

File name: on-page-seo-chart.png
File type: image/png

Uploaded on: December 18, 2019
File size: 1 MB

Dimensions: 1920 by 1080 pixels

Alternative Text [ On-page SEO chart ]

Describe the purpose of the image.
Leave empty if the image is purely
decorative.

e | ]

Caption [

memberi petunjuk lain kepada mesin pencari tentang apa yang
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dibicarakan halaman kamu... yang dapat membantunya peringkat
lebih tinggi.

Dengan kata lain: ketika Google melihat halaman dengan gambar
“widget biru” dan “widget hijau”, widget ini memberitahu mereka
bahwa: “halaman ini berbicara tentang widget’.

® Raih Peringkat Konten Kamu Di Featured Snippet

OPTIMIZED IMAGES HELP SEARCH ENGINES UNDERSTAND YOUR CONTENT

o , ol

Pemberian peringkat dalam Featured Snippet bisa membuat perbedaan
yang sangat besar dalam CTR kamu.

Menurut studi industri ini, kamu harus sudah berada di halaman
pertama untuk mencoba meraih Featured Snippet.

Artinya kamu perlu menemukan hasil halaman pertama yang memiliki
Featured Snippet dan diberikan peringkat.

Untuk menemukannya, buka Ahrefs , SEMrush atau perangkat lunak
SEO apapun yang kamu gunakan.

Dan temukan halaman dari situs kamu yang meraih peringkat di
halaman pertama Google.
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Kemudian, filter untuk kata kunci yang sudah memiliki Featured
Snippet.

Only linking to target

All features
Adwords top

@ Adwords bottom
® Knowledge card
£0 Knowledge panel
Image pack

@ Top stories

@ People also ask
#9 Featured snippet
‘W Shopping results
¥ Tweet box

@ Sitelinks

& Thumbnail

& Video

Lalu, lihat Featured Snippet di Google untuk masing-masing istilah
tersebut.

Terakhir, kamu perlu mengoptimalkan konten kamu untuk meraih
peringkat di Featured Snippet.

Jadi jika kamu melihat Featured Snippet “ketentuan”, maka kamu
ingin memasukkan ketentuan pendek dalam konten kamu.
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Jika ini adalah sebuah daftar langkah atau kiat, maka kamu ingin
memastikan kalau struktur halaman kamu konsisten.

® SEO Pencarian Suara

Pencarian suara tumbuh SUPER cepat.
Apa caraterbaik untuk mengoptimalkan konten kamu untuk pencarian
suara?

Membuat halaman FAQ.

Studi SEO pencarian suara kami menemukan bahwa Google suka menarik
hasil pencarian suara dari halaman FAQ.

NESULTE WHICH ANE FAG PAGES

2.68%

w

D 1.54%

Tie 8ty Mea e

9. Penerapan Rich Snippet

Rich Snippet adalah potongan teks, data, atau konten visual tambahan
yang muncul dalam abstrak atau ringkasan halaman hasil mesin pencari
Google. Rich Snippet dapat ditampilkan dalam banyak bentuk seperti bit
teks informasi, format visual seperti Ranking atau indikator ikon seperti
gambar, ringkasan profil seseorang, dan lain-lain.
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Go g\e bill gates x & Q b @

Al @Dimages B Hews [ videos O Maps i More Seftings  Tools SafeSearch on
T n

v % 5

\ ‘-E A

T —— Bill Gates <
Home | Bill Gates American business magrate

*Each morning, Daniel patrols the wildiite sanctuary doing wildif it
for poachers " watch video Become a Gates Notes Insider. @ gatesnotes.com

&bout 377 000 000 results (0 56 seconds)

en.wikipedia.org > wik> Bl _Gates ¥

Bill Gates - Wikipedia

Webste Signature., Wl y October 28, 1955) s an
‘American business magnate, Software developer, investor, and phisnthropist. He is best known as
the co-founder of Microsoft Corporation.

Years acti i75-present Occupation Sortware develoner, irvestor, ertr
. (father); Mary Maxwell . Known for: Co-founder of Microsoft

Bill & M Gates Foundation - Bil Gates Sr. - Bill Gates (disambiguation) - byC3

Wil Henry Gates Il is an American business
magnate, software developer, investor, and
ist. He s best -founder of

‘www.gatesfoundstion.org v
Bill & Melinda Gates Foundation

Contoh gambar di atas adalah sebagian kecil dari format rich snippet
yang ada pada google. Selain tampil lebih menarik pada hasil pencarian,
rich snippet juga mampu meningkatkan Click through rate (CTR) suatu
website jika mereka mampu tampil pada rich snippet google.

Rich snippet memungkinkan konten kamu tampil menonjol di hasil
pencarian. Di konten berbentuk review, misalnya, mesin pencari akan
memperlihatkan star rating. Tampilan seperti ini tentunya lebih menarik
pengguna internet. Apalagi jika dibandingkan dengan tampilan hasil
pencarian pada umumnya.

Fungsi Rich Snippet

Rich snippet berfungsi layaknya pakaian namun pada website kamu. la
memiliki fitur untuk memberikan hasil pencarian dalam form yang unik
dibanding hasil pencarian biasa.

Rich Snippet dapat diintegrasikan dalam banyak cara, dengan berbagai
format data dan penggunaan kode HTML. Misalnya, memasang link
halaman tertentu ke platform media sosial dapat menciptakan hasil rich
snippet. Webmaster juga dapat menggunakan mikrodata atau metode
lain.

Jenis Rich Snippet yang masuk ke hasil pencarian tergantung pada jenis
konten yang dipromosikan. Misalnya, sejumlah bintang yang ada di bagian
bawah URL berfungsi untuk mempromosikan suatu layanan produk atau
jasa.

Voucher Baba Studio - Promo Kursus Pemrograman 2020 ...

XX xxy [Rating 4. 7= 22 V0ES- IDR 6,000,000.00 10 1O 21,900,000,00 - 17 SLotH

Contoh Rich
Snippet “Review”

Babastudio corm dalam pengalamannya telah merebut 5 penghargaan ICT Awards (Piala
MENKOMINFO) dalam bidang website, sehagai wehsite karporasi ..
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Google menganggap Rich Snippet sebagai “markup data terstruktur”
untuk konten Web dan membantu memberikan tips di halaman “Developer
Google’.

Google mempertahankan dukungan Rich Snippet untuk berbagai kategori
seperti informasi produk, resep, ulasan, acara, dan aplikasi Software.
Google juga menawarkan alat pengujian data terstruktur untuk menguji
kelayakan Rich Snippet Suatu Website.

Sebuah survei menunjukkan tampilan snippet dalam bentuk quick answer
meningkatkan organic traffic hingga 516 % dalam waktu empat bulan.

Survei yang sama juga menunjukkan bahwa click through rate (CTR)
meningkatdariduapersen kedelapan persen.Dengan katalain, rich snippet
berhasil mengajak orang untuk mengklik tautan spesifik dibandingkan
hanya melihatnya saja. Bagi agensi, ini merupakan kabar baik. Karena
artinya, audiens merespons positif kampanye iklan yang dijalankan.

Hasil survei yang tak kalah mengejutkan datang dari sisi pendapatan
dari organic visitors. Rich snippet berhasil meningkatkan transaksi dari
organic visitors lebih dari enam kali lipat atau tepatnya 677 %

Cara Membuat Rich Snippet dengan Plugin Wordpress

Membuat Rich Snippet secara manual bahkan terbilang sulit untuk sebagian
besar web developer. Untungnya, ada beberapa plugin WordPress yang
bisa kamu gunakan untuk membuat rich snippet untuk websitemu.

Hal pertamayang perlu kamu lakukan adalah menginstal dan mengaktifkan

plugin All in One Schema.org “Rich Snippets”. Setelah aktivasi cukup klik
pada ikon menu Rich Snippets di sidebar untuk melanjutkan.
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& Deshionee All in One Schema.org Rich Snippets - Dashboard

A Posts | conﬂgu'at[on ‘ Llotemie tenn Blovgg Lot LA

Q7 Media

B Pages Item Review

¥ Comments
Events

M Appearance

A Plugins Person
s Users
Product
# Tools
5 Settings Recipe
# Rich Snippets
Software Apntication
© Collapse menu
Video
Article

Seperti yang kamu lihat, ada beberapa opsi Rich snippet yang bisa kamu
pilih sesuai bisnismu:

< Item Review

< Event

< Person
< Produk
< Recipe

< Software Application
< Video
< Dan Artikel

Sekarang kamu perlu membuat postingan baru atau mengedit yang
sudah ada. Tepat di bawah editor pos, kamu akan melihat kotak meta
baru berlabel Configure Rich Snippet. Di dalam, kamu akan melihat menu
dropdown di mana kamu dapat memilih jenis konten untuk postingan
yang sedang dikerjakan.
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Word count: 80 Last edit

Configure Rich Snippet

v Select what this post is about
item Review
Event
People
Product
Excerpt Recipe
Software Application
Video

Nantinya kamu akan diarahkan ke form rich snippet setelah memilih jenis
konten apa yang diinginkan. Pada gambar di bawah adalah contoh form
konten “Artikel” atau artikel yang didalamnya ada Nama artikel, Penulis,
Deskripsi singkat, serta gambar artikel.

Configure Rich Snippet

Rich Snippets - Article
Article Name

Author

Short Description

Article Image Upload Fite

Kamu bisa mengganti rich snippet menjadi Recipe, event, atau jenis
konten yang lainnya dan kembali mengisi form yang sama. Setiap field-
nya sebenarnya tidak wajib diisi, namun google membutuhkan sebagian
diantaranya seperti judul dan gambar untuk ditampilkan di Google rich
Snippet.

Penerapan Rich Snippet secara manual dengan Tools Google.

Google menyediakan tools khusus untuk menerapkan Rich snippet secara
manual ke dalam script HTML yaitu dengan tools Structured Data
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Markup. Tetapi sebelum mulai menyelam lebih dalam, penting untukmu
memahami dahulu 3 konsep utama apa yang harus kamu edit dan tag
disini.

1. Itemscope:

Kode Iltemscope dimasukan kedalam data terstruktur kamu sebagai
indikasi untuk memulai dan mengakhiri structured data markup -

<div itemscope>
Masukan Kodenya disini

</div>
Kode ini member tahu Google dimana letak struktur markup kamu untuk
ditampilkan pada Rich snippet.

2. Itemtype:

Kode itemtype diletakan tepat setelah kode itemscope kamu. Berikut
contohnya :

<div itemscope itemtype=http://schema.org/film>
Masukan kodenya disini

</div>
Ini sebagai spesifikasi bahwa kodemu ditujukan untuk jenis markup
struktur data tertentu.

3. Itemprop:

ltemprop memberi tahu informasi tambahan kepada Search engine
tentang data terstruktur apa yang kamu ingin tampilkan. Misalnya kamu
ingin menampilkan informasi film seperti nama direktornya, maka berikut
contoh kodenya :

<div itemscope itemtype ="http://schema.org/Movie" >

<hl itemprop="name”>Avatar</h1>

<span>Director: <span itemprop="director”>James Cameron</span> (born August 16,
1954)</span>

<span itemprop="genre” >Science fiction</span>

<a href="../movies/avatar-theatrical-trailer.html|” itemprop="trailer" > Trailer</a>

</div>

Setelah mengetahui 3 konsep diatas, maka kamu sudah siap menggunakan
tools Google. Mulai dengan mengunjungi www.google.com/webmaster/
markup-helper.Lalu pilih jenis snippet yang kamu inginkan

The Boss - Best on SEO & SEM | bersama @dianmartinew & team



THEBOSS

Structured Data Markup Helper
Website Emal

Thrs tool will help you add structured-data markup 10 a sampie web page | ear more

To get started select a cata type then paste the URL or HTML source of the page you wish to mark up below

Articlas Book Reviews Datasets
Events Job Postings Local Businesses
Movies Products Question & Answer Page
Restauran's Software Applications TV Eptsodes

URL HTML

Misal kamu ingin memilih Article, maka yang kamu lakukan selanjutnya
yaitu copypaste url dari postingan blog kamu yang ingin diberi fitur
shnippet.

Tergantung dari tipe data terstruktur yang kamu pilih, opsi tag yang
muncul nantinya bisa berbeda-beda. Contohnya dalam Article akan
muncul tag berikut :

»  Name

»  Author

»  Date Published
»  Image

»  Article Section

»  Article Body

» URL

» Publisher

»  Aggregate Rating (opsional)

Sorot section yang pada page yang ingin kamu tampilkan sesuai tag diatas
(Contoh Author = Nama penulis Post). Dan Pastikan apa yang kamu tag
tepat.

Begitu sudah kamu tentukan page mana yang ingin ditampilkan , klik
“Create HTML".
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Help Q v

My Data Items (1)

Article @®

Name: tzgqured

Author:

Date published: October 25, 2018 X

Image:

Article section:

Article body:

URL:

Publisher:

Aggregate 1ating
Fzurzvalus
Ezst-ating
Cotatatnd

Count

Add missing tags

Berikutnya kamu tinggal copypaste kode HTML yang muncul, dan
tempatkan pada file HTML di website yang ingin kamu tampilkan pada
rich snippet sebelumnya.

Menambahkan schema pada konten tak lantas membuat pekerjaan kamu
selesai. Supaya schema bisa menampilkan rich snippet yang menarik, ada
beberapa hal soal konten yang perlu kamu perhatikan.

Berikut ini adalah tips dalam membuat rich snippet yang baik oleh google

< Pilih jenis schema yang paling sesuai dengan konten yang dibuat.
Kalau kamu me-review buku, maka pilihlah schema khusus untuk
buku. Begitu juga ketika kamu me-review restoran atau film.
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< Kalau kamu membuat review, tampilkan dengan jelas bahwa konten
memang berisi review. Buat judul yang sesuai dan ulas dengan detail
barang yang dimaksud. Hindari terlalu banyak product knowledge
dan review singkat di akhir post.

<« Berikan informasi atau review soal hal yang spesifik. Misal me-review
10 produk kecantikan dalam satu post, lebih baik kamu membuat
satu post yang didedikasikan untuk satu produk.

<« Tulis satu bagian khusus untuk snippet yang berisi 200 kata. Bagian
ini merangkum keseluruhan artikel dan seharusnya mengundang
pengguna internet untuk berkunjung ke web kamu.

Google, Yahoo, Bing dan mesin pencari lainnya mungkin tidak secara
langsung menampilkan rich snippet kamu di hasil pencarian mereka.

Lalu Bagaimana kamu tahu bahwa kamu menggunakan Rich snippet yang
benar ?

Kamu hanya perlu mengunjungi Alat Pengujian Data Terstruktur Google.
Cukup copypaste URL kamu lalu jalankan pengujian dan secara otomatis
google akan memeriksa tingkat validasi rich snippet kamu.

C @ search.google.com/structured-data/testing-tool w ° .

Google Alat Uji Coba Data Terstruktur i o

Uji data terstruktur Anda

AMBIL URL CUPLIKAN KODE

JALANKAN PENGUJIAN

Jelajahi Galeri Penelusuran. Pelajari lebih lanjut tentang alat ini.
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10. Penerapan Schema Markup (schema.org)

Schema Markup & Data Terstruktur

Guna mengatasi perkembangan yang dilakukan Google, kamu harus
bekerja ekstra dalam mengelola Web agar lebih optimal lagi. Kamu bisa
memanfaatkan Schema Markup (Schema.org) agar bisa tampil di Google
Snippet.

Sedikit tambahan informasi, Schema Markup adalah suatu bentuk
microdata yang digunakan untuk menanamkan metadata HTML
terstruktur (“data tentang data”) dengan konten halaman web yang ada
untuk memberikan informasi tambahan serta pengalaman browsing yang
lebih kaya bagi pengguna.

Meskipun belum diakui secara resmi dampak positif yang diberikan
dari Schema Markup pada SERPs (peringkat halaman di search engine),
Searchmetrics menemukan bahwa halaman dengan integrasi schema.
org berperingkat lebih baik dengan rata-rata empat posisi dibandingkan
dengan halaman tanpa schema.org.

“Secara umum, semakin banyak markup yang ada, seperti skema, video
atau apa pun, semakin mudah search engine menafsirkan apa yang benar-
benar penting pada sebuah halaman,” kata Matt Cutts, kepala tim spam
web Google.

Schema Markup memberikan win-win solution bagi ketiga pihak
yaitu :

Search engine, yang harus terus menerus meningkatkan pengalaman
pengguna untuk menjaga / meningkatkan pangsa pasar pencarian mereka
Pengguna/user, yang menerima hasil pencarian yang lebih baik, dan
Pemilik website, yang memanfaatkan Schema Markup sebagai senjata
mutakhir SEO.

Namun perlu kamu ketahui, mengelola Schema Markup tidak semudah
yang dibayangkan bahkan bagi developer berpengalaman sekalipun.
Untungnya saat ini ada beberapa plugin

wordpress yang mempermudah proses Schema markup mu. Berikut ialah
daftarnya :
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All in One Schema.org rich snippet

WP SEO Structured Data Schema
Markup (JSON-LD) structured in schema.org

WPSSO Core

Schema App structured Data

Dashboard

Kinsta Cache

Posts

1 Media

Pages
Comments
Custom CSS & JS

Contact

Appearance

Search Results

Featured

(85)

Schema

Get the next generation of

Add Plugins  upload Plugin

Popular Recommended Favorites
Install Now
More Details

Schema Structured Data to

enhance your WordPress site

presentation in Google search

results.

By Hesh

20,000+ Active Installations

o Users

&
i1]

1

Tools

Settings

SEO

WP SEO Structured
Data Sch

(38)

WP SEO Structured

an

Last Updated: 2 weeks ago

v Compatible with your version of Word ress

Install Now

Data Schema

Comprehensive JS
Structured Da
WordPress for addir

orga

More Details
ON-LD based
tion for

) schemna for

tions, businesses, blog ..

By keseopr

20,000+ Active Installations

Last Updated: 3 weeks 3go

Untested with your version of WordPress

l Help ¥
Keyword v schema
306 items 1 of 11 >
WPSSO Core - Install Now

Social and Search
Optimization

Complete Meta Tags
and Schema for Social
Sharing / SMO, Google
Rich Cards / SEO

Automatically create complete
meta tags and Schema markup
from your content for social
sharing, social media / SMO
Google Rich Cards / SEO + more.

Details

By JS Morisset

(137
10,000+ Active Inc*~"1tions

Last Updated: 17 hours ago

¥ Compatible with your version of WordPress

WPSSO Schema JSON-
LD Markup — Schema /
Structured Data / Rich
Snippet / Rich Card /
SEO Markup for
Google and Pinterest
Rich Pins (Complete
Support for
WooCommerce)

WPSSO Core extension to add
Schema JSON-LD / SEO markup
for Articles, Events, Local
Business, Products, Recipes,

Reviews + many more

Tergantung dari jenis konten di website-mu, ada beberapa jenis

yang bisa kamu pilih.

A A A A A A A A A A

People
Products
Reviews
Recipes

Software applications .-

Events
Videos
Articles

Local businesses

Books
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1. Schema Rating / Review

Banyak orang biasanya melihat ulasan sebelum mereka memutuskan
sesuatu seperti membeli layanan atau produk, menonton film, dan lain-
lain. Skema jenis ini akan membantu mereka membuat keputusan dengan
menghasilkan peringkat atau ulasan langsung di SERPs.

Inbound Marketmg Google Books

yooks ghe com Marketing » General « jiee BAcimb o -
kdkd o Fa ! eviay
Inbound Marketing = a how-1o guids 1o gething found vi3 Google the
Dlogoipare aid o e cn e s anptova yout rankangs in Google to

2. Schema Organisasi

Markup skema organisasi menekankan pada pengenalan perusahaan,
termasuk logo resmi, info kontak, dan lokasi perusahaan. Schema
organisasi memberi ringkasan bagi orang-orang yang ingin belajar lebih
banyak tentang suatu institusi atau perusahaan.

Facebook, Inc. <

Layanan jejarng sosial

Facebook, Inc. adalah sebuah layanan jejaring sosial berkantor
pusat di Menlo Park, California, Amerika Serikat yang diluncurkan
pada bulan Februari 2004. Hingga September 2012, Facebook
memiliki lebih dari satu miliar pengguna aktif, lebih dari separuhnya
menggunakan telepon genggam. Wikipedia

Didirikan: Februari 2004, Cambridge, Massachusetts, Amerika
CEO: Mark Zuckerberg

Kantor Pusat: Menlo Park, California, &merika

Harga saham: FB (NASDAG) US$H208,73 +3 48 (+1 70%)

243 WBGUT-S - Perantas

CFO: David VWehner

Pendapatan: 55 84 miliar USD (2018)

Anak perusahaan: Whats&pp, Onavo, LiveRail, Oculus VR,
LAINNYA,

Pendiri: Mark Zuckerberg, Andrew McCollum, Dustin Moskovitz,
Eduardo Saverin, Chris Hughes

Fenalian
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3. Person Market Schema

Person market schema menunjukkan informasi dasar tentang seseorang,
seperti nama, ulang tahun, pendidikan, anggota keluarga, prestasi, atau
informasi penting lainnya.

4. Video Schema

Video schema membantu search engine seperti Google dalam mengindeks
video di situs web tertentu. Schema Ini juga membantu video kamu muncul
di hasil pencarian Google Video Search selain dari youtube.

Time management tutorial: Overcome procrastination | lynda.com ...
https://iwww.youtube com/watch?v=VMfi5X8ikr8 v

Y . B A Jan 29, 2014 - Uploaded by Linkedin Leaming
>

Leamn tricks to help you get rolling on projects that you dread. Watch more at ..

Funny Time Management Video - Taylor in Time

https://iwww taylorintime.com/funny-time-management-video/ ¥

Oct 1. 2014 - Uploaded by taylorintime

Here is a funny time management video where Harold Taylor highlights some

very funny, yet serious time

5. Event Schema

Event Schema memberikan informasi tambahan untuk acara yang
dijadwalkan seperti tanggal, lokasi, dan harga tiket. Ini dapat mengarahkan
orang ke acara khusus yang mereka cari dengan memberikan mereka
informasi dasar yang mereka butuhkan tentang acara tersebut.

John Mayer Tickets | John Mayer Concert Tickets & Tour Dates ...

https /fiwww ticketmaster.com » Concert Tickets » Rock

Buy John Mayer tickets from the official Ticketmaster com site. Find John ... May 2019 Su. Mo. Tu.
We. Th.Fr. Sa.28.29.30.1.2.3.45.6.7.8.9.10. 1. 12. 13

Fri, Jul 19 Times Union Center, Albany, NY, US

Sat Jul 20  Dunkin' Donuts Center, Providence, RI, US

Mon, Jul 22  Wells Farge Center-PA, Philadelphia, PA. US
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6. Recipe Schema

Membantu websitedengan nichemakanan (Food & Bevearage) menunjukkan
konten mereka sebagai Rich result dalam SERP. Skema ini dapat memberi
label setiap elemen resep, sehingga orang dapat mencarinya berdasarkan
bahan, waktu memasak, dan sebagainya. Ini juga membantu mereka
mengevaluasi hasil resep sebelum mereka mengklik halaman tersebut.

How to Make Pasta Aglio e Olio

1. Step 1: Boll pasta according to package
ir gredients until al dente. Drain.

2 Step 2: Meanwhile, heat olive oil in a skillat over
med‘um heat. When hot, add garlic and stir just
until toasted. ...

3. Step 3: Add fresh parsley and lemoi juice and toss again.

Mar 8, 2019

Pasta Aglio e Olio {Pasta with Garlic and Oil} - Pinch and Swirl

https://pinchandswirl. com/pasta-aglio-e-olio-pasta-with-garlic-and-oil/

© ~bouttnisresut M Feedback

7. Local Bussiness Schema

Schema Local Bussiness sangat bagus untuk jenis bisnis fisik tertentu atau
cabang organisasi. Misalnya restoran, rumah sakit, dll. Markup Skema
local bussiness ini membantu konsumen menemukan lokasi perusahaan
dan informasi lain seperti alamat, jam buka, info kontak, dan yang lainnya.
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8. Article Schema

Article Schema memudahkan search engine untuk memahami konten
yang ada pada headline, waktu penerbitan, gambar unggulan, dan
kadang-kadang bahkan video. Ada berbagai jenis markup skema artikel
untuk berbagai jenis artikel, seperti berita, teknologi, posting blog, dan
lain- lain.

The Wall Street Journal & Breaking News, Business, Financial and ...

S - The Wall Street Journal <

news and current headlines from the US and around the world. Top
analysis and in-depth

hitps:/fww:

Newspaper
Q < wsj.com

The Wall Street Journal is a U.S. business-focused, English-language

international daily newspaper based in New York Ci Journal, along
with its Asian and European edifions, is published y
Dow Jones & Company, a division of News Corp. Wikipedia

Circulation: 2,069,463

Opinion editor: Paul A Gigot
Editor-in-chief: Matt Murray
Europe Business

Follow breaking business news and
headiines on the world's Headquarters: 1211 Avenue of the Americas

Owners: Dow Jones & Company, News Corporation

Did you know: The Wall Street Journal is the third-most-circulated
newspaper in the US (1,321.827 average circulation). wikipedia.org
Top stories

ARDS

M The Wall Street Journal: “Jobless Claims Dropped to
B} Lowest Level Since 1969 Last Week”

Whitehouse.gov Pulitzer Prize for Explanatory Pulitzer Prize for National
- Reporting Reporting
The Pulitzer Prize for Explanatory This Pulitzer Pnze has been
2 Wall Street Journal: Trump told Fed chair 'I'm stuck Reporting has been presented awarded since 1942 for a
¥ with y ou' since 1998. for a example of repor
2 example of explanatory reporting on national affairs. In its first =
CNN - 2 days ac that ifluminates a significant and years, it was called the Puli >
compiex subject, demonstrating Prize for Telegraphic Reportiny
—> More for wall street journal Awarded: Awarded:
Year 2003 Years: 2000. 1997

Terlepas dari jenis-jenis schema markup data terstruktur di atas, masih
ada banyak yang jenis markup yang tersedia. Untuk lebih lengkapnya,
kamu dapat mengunjungi situs schema.org.

Berikut ini adalah tips dalam membuat rich snippet yang baik oleh
google :

< Pilih jenis schema yang paling sesuai dengan konten yang dibuat.
Kalau kamu me-review buku, maka pilihlah schema khusus untuk
buku. Begitu juga ketika kamu me-review restoran atau film.

< Jika kamu membuat review, tampilkan dengan jelas bahwa konten
memang berisi review. Buat judul yang sesuai dan ulas dengan detail
barang yang dimaksud. Hindari terlalu banyak product knowledge
dan review singkat di akhir post.

< Berikan informasi atau review soal hal yang spesifik. Misal me-review
10 produk kecantikan dalam satu post, lebih baik kamu membuat
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satu post yang didedikasikan untuk satu produk.

< Tulis satu bagian khusus untuk snippet yang berisi 200 kata. Bagian
ini merangkum keseluruhan artikel dan seharusnya mengundang
pengguna internet untuk berkunjung ke web kamu.

Jika kamu sudah selesai setting schema markup, kamu bisa menguji
hasilnya di search.google.com. Cukup masukan URL kamu dan jalankan
pengujian. Google nantinya akan memeriksa tingkat validasi dari snippet

C @ search.google.com/structured-data/testing-tool w o =

Google Alat Uji Coba Data Terstruktur # 0

Uji data terstruktur Anda

AMBIL URL CUPLIKAN KODE

JALANKAN PENGUJIAN

Jelajahi Galeri Penelusuran. Pelajari lebih lanjut tentang alat ini.

kamu.

Progressive Web Application (PWA)

Progressive web application (PWA) adalah metode pembuatan software
dengan mengkombinasikan antara website reguler dengan aplikasi mobile
& desktop.

Di dunia IT, progressive web application (PWA) dikenal sebagai “your
website but better’. Hasil akhir dari penggunaan metode progressive
web application (PWA) adalah kemampuan aplikasi untuk memiliki fitur-
fitur seperti aplikasi web based pada umumnya, dengan optimasi mobile
experience.

Tokopedia, Shopee, tiket.com, mamikos, Google, twitter dan masih banyak

perusahaan IT besar lainnya yang sudah menggunakan progressive web
application (PWA).
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Ketika kamu membuat aplikasi khususnya di mobile, progressive web
application (PWA) ini menghadirkan fasilitas & pengalaman user yang
sama dengan ketika user menggunakan web browser / app di mobile.
Dengan demikian, user tidak harus melakukan instalasi app di mobile
mereka terlebih dahulu ketika ingin menggunakan layanan aplikasimu.

Intinya, progressive web application (PWA) memungkinkan kamu
memperpendek perjalanan pengguna dalam menggunakan aplikasi yang
kamu buat, khususnya di mobile.

Yoast SEO

Bermodalkan Schema Markup dan PWA saja masih belum cukup buat
kamu bertahan dari sengitnya persaingan di dunia Marketing. Kamu juga
perlu mengoptimasi konten di dalam website-mu.

Konten yang dibuat harus memenuhi standar SEO yang ada. Konten yang
dikemas dengan menarik tidak ada gunanya jika Search Engine tidak
tahu jenis konten apa yang kamu buat. Misalnya kontenmu membahas
tentang SEO tetapi kenyataannya Google mengindikasikan isi yang tidak
membahas hal tersebut, bisa gawat jadinya.

tetapi tenang saja, Buat kamu yang hobi mengutak - atik website dengan
Add Plugins v Pugin o

Search Results  Festured  Popuiar Recommerced  Favorte: $ Keyword ¥ 1223

47C nter... 1 o' 16

Yoast SEO

mprove your WerdPress SEC \Wnite

better content and have a fuily

optimizes WorcPress site using the voast
£O plugin

4923) Last Updated: 2 weeks agc:

ACF Content Analysis for (netal Mo

m‘ Yoast SEO
Ensur £C size all ACF

Content aro
n 3.0 or later

¥ Compatible with your wersicn of Wordaress
(17) Last Updated: 5 months ago

tive Installs Untestea with your version of WerdPress

wordpress - ada plugin yang bisa mengatasi masalah tersebut. Yakni
plugin Yoast SEO :

Kamu hanya perlu instal plugin tersebut dan nantinya akan tampil menu
baru (SEO) di sidebar dashboard wordpressmu.
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[ Dashboard

as Users

& Tools

Titles 8 Metas

Social

Settings

XML Sitemaps

Advanced

Search Console

Go Premium

Homepage Post Types Taxonomies Archives Other

©® Help center «

Title Separator

Save changes

Dengan Yoast SEO kamu bisa :
1. Mengatur Titles & Meta Tag

2. XML Sitemap
XML Sitemaps adalah bagian paling penting yang harus dimiliki oleh

setiap website WordPress. XML Sitemaps ada untuk mempermudah search
engine mengindeks konten yang di buat
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Media

Pages

XML sitemap functionality

Disabled

Comments

Contact

Appearance

¢ Plugins

Users
fools

5§ Settings

e sco &

General User sitemap Post Types

o Help center =

Your XML Sitemap

You can find your XML Sitemap here: XML Sitemag

do not need to generate the XML sitemap, n

Entries per sitemap page

Please enter the maximum number of entries per sitemap page (defaults to 104

Iower this 1o pravent memon

Max entnies per sitemap: 1000

XML Sitemaps

3. Search Console

Menu ini memungkinkan kamu untuk melakukan

Excluded Posts

Google Webmaster Tools ( Google Search Console).

il Pages
Comments

i Contact

Appearance
Plugins
Users

Tools

i Settings

¢ seo @

Search Console

The Boss - Best on SEO & SEM

Settings

Taxonomies

— ———

or will it take up time to generate after publishing 3

u might want to

verifikasi website

Enter yo

bersama @dianmartinew & team

W Will Open a new wingdow

ur Google Authorization Code and press the Authenticate button

Authenticate

0 Google Search Consele if you need

ke
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4. Optimasi Postingan Keyword

Kamu dapat memasukkan keyword pada kolom Focus keyword. Masukkan

keyword yang telah kamu tentukan agar search engine lebih mudah
mengindeks postingan kamu.

&, Focus keyword

cara setting yoast seo

This article is cornerstone content

Description

Klik Edit snippet dan masukkan deskripsi singkat dari artikel yang telah

mengandung keyword yang kamu tentukan sebelumnya. Pastikan slug
juga mengandung keyword yang sama.

SEO utle

u, -),_',"-”} n 'J‘. ‘..;‘ Y )p;’ﬂ‘_wru o RIN )ﬂ -'.(‘:]'Jj 0 :_‘ :.n N f‘”'f fare ').?‘4).“

Slug

carz-settingvoast.seo-lerbaru

Meta descript:on

Cara cetting Yoast SEC cukuniah mudah kami akan membahas hagaimana £ara seting

Yoast SEQ lengkap dengan pengaturan awal sampal penerapan pada postingan

SEO Analysis

Kamu juga bisa melihat rasio SEO dari postingan yang kamu buat dalam

bentuk laporan. Di sini akan tampil data-data yang mendukung SEO kamu
agar lebih optimal di Google
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i= Analysis

followed internal link(s) and 30 normal internal link(s)

words. This is more than or equal to the recommended minimum of

ry to use itin at

The images on this page contain alt attributes with the focus keyword.

i was found & times.

Garis besarnya ialah, agar bisa bertahan dari setiap algoritma yang di
kembangkan Google. Maka kamu perlu menyesuaikan website-mu dengan
algoritma mereka.

Yang Google lakukan semata-mata hanya ingin memberikan pelayanan
terbaik untuk penggunanya, bukan untuk mempersulit proses marketing
kamu.

11. Kegunaan Duplicate Content, Broken Link,
Deep Page, Orphan Pages dan SEO Rendering

Duplicate Content

Sesuai dengan judulnya duplicate artinya sama, Duplicate content adalah
keadaan di mana blog diduga memiliki isi content yang sama dengan yang
lain baik dalam hal halaman blog atau seluruh blog.

Duplicate content terjadi ketika ada blog atau website yang memiliki
isi content yang sama/ mirip dengan blog orang lain. Misalnya, untuk
halaman tag A dan halaman tag B, masing-masing berisi 5 penggalan
content dan 4 content diantaranya adalah dari content yang sama. Jadi
akan ada kemiripan isi content dari kedua halaman ini.
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Jika dideteksi oleh Google, maka website-mu akan terkena pinalti. Dan
jika hal ini terjadi di dalam website kamu, Google akan kebingungan mana
yang harus ditampilkan karena kedua konten hampir sama.

Memasang Tag Cannonical

Solusi untuk masalah tersebut bisa dengan menyatukan kedua konten
yang sama, atau kamu bisa menggunakan tag cannonical di salah satu
konten kamu.

Tag Cannonical merupakan kode yang disematkan di <head> atau header.
php. yang hasilnya akan terlihat seperti berikut :

<link rel="canonical” href="http://www.contohwebsite.com” />

Canonical URLs itu adalah perintah terkait preferensi URL untuk konten
kamu. Jadi, ini berbeda dengan perintah noindex. Perintah noindex itu
pemberitahuan bahwa konten tidak perlu dipelajari dan jangan jadikan
sebagai sesuatu yang penting untuk diindex, dibaca, diperhitungkan. Bisa
dibilang nyaris seperti tidak ada halaman itu di mata Google

Untuk melihat website kamu sudah ada canonical atau belum, ikuti
langkah-langkah berikut ini.

< Silahkan buka salah satu duplicate content kamu
< Klik kanan > View Page Source atau tekan CTRL + U

<« Cari apakah ada rel="canonical’ di sana. Jika belum silahkan kamu
tambahkan agar hanya salah satunya saja yang diindeks oleh google
Deep Pages
Deep Pages ialah suatu halaman yang ada di website yang membutuhkan
lebih dari 4 klik untuk di akses dari homepage. Kasarnya seperti kamu

harus membuka lebih dari 4 pintu untuk masuk kerumahmu. Perlu kamu
ketahui, deep pages dapat mempengaruhi kualitas website kamu.

Previous 1 2 3 Next
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Kalau kamu sering membaca artikel dari portal berita tertentu, kamu
pasti menemukan ada beberapa yang menggunakan beberapa halaman
(pagination) hanya untuk mengulas 1 artikel.

Meskipun dikenal efektif meningkatkan Click-through rate (CTR), metode
tersebut sangat mengganggu User Experience, sebab pengunjung harus
pindah-pindah halaman hanya untuk membaca keseluruhan informasi di
artikel.

SEO Rendering

Apa yang user lihat di browser berbeda dengan apa yang crawler search
engine lihat. Meskipun pengunjung website kamu paham betul apa yang
ada di website kamu, GoogleBot belum tentu demikian.

Jika website-mu tidak memiliki SEO yang dapat membantu Google
mengindeks & mengenali apa yang ada di website, maka peringkat
website-mu akan sulit naik.

Rendering itu sendiri adalah proses di mana Googlebot mengambil
halaman, menjalankan kode, dan menilai konten mu untuk memahami
tata letak atau struktur situs kamu.

Semua informasi yang dikumpulkan Google selama proses rendering
kemudian digunakan untuk memberi peringkat kualitas dan nilai konten
situs kamu terhadap situs lain dan apa yang dicari orang dengan Pencarian
Google.

Agar suatu website terindeks oleh Google, maka perlu di-render terlebih
dahulu. Jika suatu konten tidak bisa di-render, maka Google tidak bisa
memahami atau mengevaluasi website kamu.

Orphan Pages

Singkatnya Orphan pages adalah suatu halaman yang ada di website
yang tidak memiliki akses dari halaman lain. Pengunjung tidak akan bisa
melihat halaman tersebut karena memang tidak ada /ink untuk menuju

kesana.

Orphan Pages memiliki dampak buruk terhadap SEO suatu website.
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Karena asumsi Search engine yakni page yang tidak memiliki akses link di
suatu website berarti tidak penting. Biasanya Orphan pages terjadi pada
postingan blog terdahulu. Ingin dihapus tetapi memiliki skor SEO yang
bagus sehingga dibiarkan begitu saja.

Solusinya kamu bisa membuat halaman baru (Archive pages) untuk
menampung halaman-halaman yang sekiranya sudah usang dan taruh link
untuk menuju orphan page di archive pages tersebut. Dengan demikian
Orphan pages dapat dihindari, dan website-mu tetap dipercayai oleh
google.

Redirecting Broken Link

Broken link sendiri adalah sebuah /ink pada halaman website yang di
mana jika diklik tidak ditemukan, link error, atau 404 not found pada
browser. Efek banyaknya broken link pada sebuah website salah satunya
akan sangat mempengaruhi peringkat SEO di Search Engine.

== 404

File not found

Salah satu online tools gratis yang bisa dimanfaatkan untuk cek ada
tidaknya broken link pada website adalah www.brokenlinkcheck.com.

Berikut fitur yang bisa ditemukan pada tools gratis ini :
<« Cek broken link pada website atau blog.
< Unlimited page scan pada website.

< Dapat menunjukan lokasi broken link bermasalah pada sebuah web-
site.

<« Bisa digunakan pada Windows, Mac OS X, Linux / UNIX, dan iOS.
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Kalau website-mu berbasis wordpress, kamu juga bisa menginstall plugin
Broken Link Check guna mencari broken link yang ada.

Cara Mengatasinya

1. Setting robot.txt & Sitemap XML

Robots.txt merupakan file sederhana yang memberi instruksi tertentu
kepada GoogleBot mengenai bagaimana sebuah website harus di-crawl.
Contohnya, pengecualian untuk direktori tertentu. Ini seringkali disebut
area data-sensitif, seperti login dan akun customer, yang seharusnya tidak
terindeks.

Ketika membuat file robots.txt, kamu harus memastikan bahwa bot
memiliki akses ke semua resource yang dibutuhkan untuk menampilkan
website kamu dengan benar. Misalnya, kamu tidak bisa memblock file CSS
atau JavaScript di robots.txt.

Kalau kamu ingin direktori tertentu tidak di-crawl, maka kamu bisa
menggunakan perintah berikut :

User-agent:*

Disallow:/directory/*

Tanda bintang (*) merupakan placeholder (atau disebut wildcard) dan
mewakili semua konten lainnya yang berhubungan dengan direktori
tersebut.

Setelah membuat file robots.txt, kamu perlu menyimpannya di root
directory website.:

www.websitesaya.com/robots/txt

Kamu bisa menguji robot.txt yang kamu buat di Google Search Console.
Tentunya, website kamu harus didaftarkan di sana terlebih dahulu.
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Selain robots.txt, ada file lainnya yang memegang peranan penting dalam
indexing. XML sitemap. File ini dapat membaca mesin dengan mendaftar
semua URL yang ada dalam website-mu.

Data yang tersusun ini dibuat dalam bentuk teks dan disimpan dalam
format XML. File ini juga bisa mengirimkan informasi lain selain URL,
seperti kapan terakhir kali URL di-update.

Seringkali XML sitemap dijalankan secara buruk meskipun nyatanya sangat
berguna dalam melakukan indexing website yang baru dan besar karena
file menginformasikan Google mengenai semua sub-pages yang ada.

Susunan dari XML sitemap yang simpel tanpa tambahan atribut terlihat

seperti ini :
1 <?xml version="1.8" encoding="UTF-8"7>
2 <urlset xmins="http://www.sitemaps,org/schemas/sitemap/8.9">
3 <yri>
4 <loc>http://www,.samplewebsite, com/subpagel.html</loc>
S </url>
6 </urlset>
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Contoh script dari Robots.txt di bawah ini :

#User-agent: Twitterbot
#Disallow:
#User-agent: MSNBot
#Disallow:
#User-agent: Slurp
#Disallow:
#User-agent: Teoma
#Disallow:
#User-agent: twiceler
#Disallow:

#User-agent: Twitterbot
#Disallow:
#User-agent: MSNBot
#Disallow:
#User-agent: Slurp
#Disallow:
#User-agent: Teoma
#Disallow:
#User-agent: twiceler
#Disallow:

#User-agent: Twitterbot
#Disallow:
#User-agent: MSNBot
#Disallow:
#User-agent: Slurp
#Disallow:
#User-agent: Teoma
#Disallow:
#User-agent: twiceler
#Disallow:

2. Menggunakan Budget Crawl

GoogleBot merupakan program komputer yang dirancang untuk index,
crawl URL, dan kemudian diartikan, dikelompokkan, dan mengindeks
kontennya.

Untuk melakukan ini, bot memiliki crawl budget terbatas. Jumlah pages
yang di crawl dan index bergantung pada page rank dari website yang
bersangkutan, begitu pula seberapa mudah bot bisa follow link di website.

Website yang teroptimasi secara terstruktur akan memudahkan bot.
Khususnya, flat hierarchies membantu meyakinkan bot mengakses semua
webpages yang tersedia. Sebagaimana user tidak suka jika harus mengklik
lebih dari empat kali untuk mengakses konten yang dituju.

GoogleBot seringkali tidak bisa masuk ke data yang luas dan dalam jika
jalannya sangat rumit.

Agar bot bisa meng-crawl kontenmu lebih cepat, jabarkan heading kamu
menggunakan h-tags. Di sini kamu dituntut harus menstruktur tags secara
berurutan. Artinya menggunakan h1 tag untuk main title dan h2, h3, dll
untuk subheadings.

Banyak CMS dan web designer yang sering menggunakan h-tags untuk
memformat ukuran page heading mereka karena lebih mudah. Hal ini
bisa membingungkan GoogleBot saat proses crawling. kamu harus
menggunakan CSS untuk menentukan ukuran font untuk konten.
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3. Hindari Detour GoogleBot

Orphan pages dan 404 errors menguras crawl budget yang tidak
seharusnya.

Setiap Googlebot menemukan error page, dia tidak bisa mengikuti link
lainnya dan harus kembali dan memulai lagi dari point yang berbeda.
Browsers atau crawlers seringkali tidak bisa menemukan URL setelah
operator website menghapus produk dari online shop mereka atau setelah
mengubah URL mereka.

Dalam beberapa kasus, server mengembalikan 404 error code (not found).
Namun, angka yang tinggi untuk sejumlah error menghabiskan sebagian
besar dari crawl budget bot. Webmaster harus memastikan mereka
memperbaiki error setiap harinya.

Orphan pages merupakan pages yang tidak memiliki internal inbound link
apapun tetapi mungkin punya external links. Bot-nya tidak bisa melakukan
crawl pada beberapa pages atau dipaksa menghentikan crawling. Serupa
dengan 404 errors, kamu juga harus menghindari orphan pages. Pages
ini seringkali dihasilkan dari error dalam desain web atau jika syntax dari
internal links salah.

4. Tracking & Monitoring

Memeriksa data dalam Google Search Console secara teratur merupakan
cara yang bagus untuk mengetahui bagaimana Google melakukan crawl/
dan index website kamu. Search Console menyediakan banyak tips yang
membantu proses mengoptimasi bagaimana website kamu di crawl.

Google #= 0 O
Search Console [E! de.onpage.org - Help ~

Dashl .
ashboard Site Errors

Messages & No errors detected in the last 90 days. Nice!
» Search Appearance @

» Search Traffic

URL Errors

@ No errors detected in the last 90 days. Nice!

» Google Index

v Crawl

Crawl Errors

Fetch as Google
robots.txt Tester
Sitemaps

URL Parameters.

Security Issues

Other Resources
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Di bawah “crawl errors’, kamu akan menemukan list lengkap yang terdiri
dari 404 errors dan yang disebut dengan “soft 404 errors”. Soft 404 errors
menggambarkan pages yang tidak ditampilkan secara benar dan server
mana yang tidak mengembalikan error code.

Di sini, statistic crawlditampilkan sangat jelas. Data tersebut menunjukkan
seberapa sering Googlebot mengunjungi website dan juga berapa jumlah
data yang di download selama proses tersebut. Penurunan value yang
terjadi secara tiba-tiba mungkin sebuah indikasi terjadinya error di sebuah
website.

Google = 0O
Search Console [E} de.onpage.org - Help  ~

Dashboard Crawl Stats

Messages Googlebot activity in the last 90 days
» Search Appearance @ Pages crawled per day High Average Low
1,737 758 49

» Search Traffic
2,000

» Google Index
~ Crawl
Crawl Errors \/ \/\/\/

Crawl Stats

Fetct Google

robots.txt Tester

Sitemaps

URL Parameters

Kilobytes downloaded per day High Average Low

981 14,375 2,578

Security Issues

Other Resources

4

Selain “Fetch as Google’ dan “robots.txt Tester’, tools “URL parameter’
bisa menjadi sangat berguna. Dalam hal ini webmaster dan pelaku SEO
bisa menentukan bagaimana GoogleBot harus menangani parameter URL
tertentu.

Contohnya, menentukan signifikansi dari parameter tertentu untuk
menginterpretasi URL membantu kamu mengoptimasi lebih jauh crawl/
budget dari GoogleBot.
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Cara Cek Duplicate Content dan Broken Link

e dePLAZAid = Market Inteligence Analytic

’;0/‘"/3{ D( hboard

Marke! u\u e Analytic

i Aneaoriat e Nama Domain contoh: babastudiocom

Duplicate Contant

@ 2

12. SEO Taxonomy

Secara sederhana, Taxonomy adalah proses bagaimana suatu hal
diorganisir. Struktur taxonomy bisa berupa hirarki seperti “kategori” yang
ada di wordpress . Kalau semisal kamu membuat kategori “Kendaraan
bermotor”’, maka sub kategorinya ialah mobil, motor, maupun bus.

_ . SubSub
Kategori Sub Kategori Kategori

m

et =
\

Taxonomy sama halnya seperti mengklasifikasikan suatu hal berdasarkan
kriteria tertentu. Selain meningkatkan SEO dan Click-through Rate (CTR)
website. Akibatnya konten yang ada terlihat lebih rapih dan terorganisir di
mata audiens-mu. Mereka juga lebih gampang menavigasi apa yang ada
di website kamu.
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Apa kegunaan SEO Taxonomy ?

SEO Taxonomy adalah proses optimasi Search Engine halaman suatu
website yang dibuat berdasarkan struktur organisasi konten, contohnya
kategori dan tags.

Lalu caranya? Sangat sederhana, SEO Taxonomy sama halnya seperti
kamu meng-update konten yang pernah kamu publish. Hal ini bisa kamu
lakukan dengan cara menambahkan gambar, atau jumlah kata sehingga
konten berasa lebih informatif dan In-Depth.

Cara lainnya seperti mengupdate element umum SEO yang ada di konten
kamu misalnya Meta Titles, Meta Description, hingga membuat excerpts
disetiap post.

SEO Taxonomy memiliki keuntungan antara lain :

< Konten di website terlihat jauh lebih rapih dan mudah dinavigasi

<« Memudahkan proses Crawling search engine karena struktur web-
site lebih optimal dan mudah ditelusuri search engine

< User Interface website lebih User Friendly

Cara Kerja SEO Taxonomy

Meskipun sudah dijelaskan di atas bahwa SEO Taxonomy sama seperti
mengubah atau meng-update kembali konten yang ada, tetapi sebenarnya
tidak semudah itu. Pertama kamu harus tau jenis websitenya-nya.
Jenis website itu sendiri ada banyak sekali, namun yang paling populer
diantaranya :

< News Portal (Portal Berita)
<« Company Profile
< Market Place

<« Forum

Perlu kamu ketahui setiap jenisnya memiliki kategori yang berbeda-beda.
Masing-masing punya karakteristik tersendiri. Misalnya, Untuk kategori
News portal berupa “teknologi, politik, kesehatan”, sedangkan untuk
marketplace umumnya “furnitur, baju, elektronik”.
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Kenali dengan jelas kategori yang ada di setiap website agar Struktur SEO
kategorinya sesuai. Untuk nama kategori yang lebih dari 1 kata, gunakan
tanda strip “-“ di bagian URLnya. Contoh :

Kategori Fashion Pria :

< Hoodie

< Sweater

Kategori Fashion Wanita :

< Rok Wolfis
<« Tank Top

Maka URLnya harus :

<« contohwebsite.com/fashion/pria/jaket-hoodie

<« contohwebsite.com/fashion/wanita/Rok-wolfis
Walau terdengar sepele, SEO taxonomy bisa meningkatkan traffic hingga

sebesar 200%. Disamping itu, Kalau kamu push dengan Google Ads maka
hasilnya bisa lebih besar lagi.
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1. Pendahuluan

SEO Off Page adalah bagian dari strategi SEO itu sendiri. Jadi sudah jelas,
manfaatnya adalah untuk menyempurnakan langkah-langkah SEO pada
suatu website. Logikanya jika dua website berbeda telah menerapkan
strategi SEO On Page dengan kualitas sama, maka peringkat akan
ditentukan seberapa hebat teknik SEO Off Page nya.

Salah paham tentang SEO off page yang paling sering terjadi adalah SEO
off page hanya mengulas tentang link building saja. Namun sebenarnya,
SEO off page lebih luas dari hal tersebut. Link building memang penting
dalam SEO off page namun bukanlah satu satunya. Ada banyak langkah
optimasi SEO off page.

Untuk meraih tujuan penggunaan SEO, tidak cukup hanya dengan peduli
pada website dan brand kamu. Kamu juga harus berusaha meningkatkan
reputasi yang baik sehingga calon pelanggan berkeinginan untuk
mengunjungi dan mempelajari lebih jauh mengenai website dan bisnis
kamu.

2. Faktor-Faktor SEO Off Page

Berikut ini adalah faktor-faktor yang ada pada Off-page SEO :

Inbound Links

Dalam menaikkan peringkat website kamu di mesin pencari, biasanya
adalah dengan melihat banyaknya link yang ditujukan ke website kamu.
Penggunaan hyperlink yang ditujukan ke website kamu dihitung sebagai
suara dukungan bagi website kamu. Semakin banyak link menuju
website kamu, semakin banyak suara dukungan kamu di mata Google
dan beberapa mesin pencari lainnya.

Ada baiknya pulajika link tersebut berasal dari berbagai domain berbeda.

Anchor Text
Anchor text merupakan teks yang dijadikan hyperlink. Dalam
mengaplikasikan off-page SEO, ada baiknya kamu memberi keyword
yang sesuai untuk link tersebut yang membantu mesin pencari untuk
mengidentifikasi mengenai website kamu dan mengetahui keyword
yang akan diberi peringkat.
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Pastikan anchor text yang digunakan menggambarkan isi konten dari
link yang diberikan. Gunakan juga anchor text yang bervariasi yang
lebih disukai oleh algoritma terbaru dari Google.

Sosial Media

Hampir semua orang memiliki sosial media. Selain untuk bersosialisasi
dan bersenang-senang, ini juga bisa digunakan untuk off-page SEO. Ini
adalah cara yang baik untuk meningkatkan traffic. Meskipun link yang
kamu temukan di sosial media biasanya adalah no-follow links, bukan
berarti link tersebut tidak berharga. Mempromosikan brand kamu di
jejaring sosial dapat membantu menaikkan trafficyang cukup signifikan.
Semakin banyak orang menemukan profil kamu, semakin besar
kesempatan mereka mengunjungi website kamu. Sosial media bisa
menjadi link ekstra yang mengarahkan calon pengunjung ke website
melalui profil kamu.

Semakin relevan dan menarik konten kamu, semakin besar kemungkinan
orang lain akan menautkan link ke konten kamu dan membagikannya
di media sosial. Semakin banyak orang mempercayai konten kamu,
semakin kredibel kamu kamu dimata google.

Kesimpulan
Ada banyak faktor yang mempengaruhi peringkat SEO kamu, tetapi
hal yang paling penting untuk dipertimbangkan adalah apakah konten
kamu berkualitas dan relevan bagi audiens yang kamu tuju.
Perlu diingat bahwa SEO membutuhkan waktu dalam prosesnya. kamu
tidak akan merasakan manfaat SEO dalam semalam. Bahkan, mungkin
butuh berbulan-bulan untuk menikmati hasil kerja keras kamu.

3. Link Building

SEO off page memang tidak akan bisa lepas dari link building sebab link
building menjadi faktor paling penting dalam SEO off page. Link menjadi
sangat penting karena Google memakai algoritma yakni Page Rank dan
Page Rank sendiri merupakan algoritma untuk menilai kuantitas dan juga
kualitas dari backlink dalam sebuah website.

Beberapa profesional memang mengatakan jika Page Rank sebenarnya
sudah kedaluwarsa. Akan tetapi faktanya Google memberikan konfirmasi

The Boss - Best on SEO & SEM | bersama @dianmartinew & team



THEBOSS

jika Page Rank tetap menjadi faktor penilaian oleh Google. Laporan
Ahrefs sendiri membuktikan jika ada kaitan kuat dari jumlah inbound link
/ backlink dengan website pada performa di hasil pencarian.

Pada gambar grafik di atas memperlihatkan jika semakin banyak referring
domain, maka akan semakin baik karena organic traffic-nya juga semakin
tinggi. Untuk itu, kamu harus memperoleh backlink / inbound link yang
berkualitas supaya bisa memperkuat SEO off page website.

Faktor Penting Dalam Link Building

® Page Authority dan Domain Authority

Masing masing link kualitasnya berbeda. Bahkan /ink pada halaman
1 di website A akan berbeda kualitasnya dengan halaman 2 pada
website A. Kualitas link diukur dari skala Domain Authority dan juga
Page Authority.

Domain Authority merupakan kualitas profil backlink pada sebuah
domain secara menyeluruh. Domain authority ini diukur dari skala
1 hingga 100 dan semakin tinggi angkanya, maka semakin baik
kualitas /ink pada domain tersebut.

Sedangkan Page Authority merupakan kualitas link dalam sebuah
halaman. Page Authority dihitung dari skala 1 hingga 100 dan semakin
tinggi angkanya, maka akan semakin baik kualitas link pada halaman
tersebut.

® Dofollow dan Nofollow

Tidak semua link bisa tedeteksi Google sebab Google hanya
mendeteksi link dofollow saja.

Dofollow merupakan link yang terdeteksi bot Google sehingga akan
meningkatkan kualitas authority sebuah website. Secara default,
umumnya link pada sebuah website sudah diatur menjadi dofollow.

Sedangkan nofollow link akan disertai dengan nofollow tag untuk
memberikan sinyal pada Google agar tidak mendeteksi link itu.
Sehingga, link dengan sifat nofollow tidak terpengaruh pada kualitas
authority website yang anda miliki.
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® Anchor Text

Anchor textmerupakan textyang berisi linkdan bisa diklik pengunjung.
Google menyatakan jika salah satu faktor yang berpengaruh pada
kualitas pencarian adalah anchor text tersebut.

Link dengan anchor text yang sama dengan kata kunci yang
menjadi target akan menghasilkan kualitas pencarian lebih bagus
dibandingkan jika tidak. Memang, kamu tidak selalu bisa mengontrol
anchor text pada link website kecuali kamu minta dengan spesifik
pada pemilik website.

Namun, kamu juga harus berhati hati karena jika terlalu banyak
inbound link / backlink, maka anchor text yang sama persis tersebut
juga menyebabkan penalti Google.

® Relevansi

Relevansi juga menjadi faktor yang penting untuk diperhatikan ketika
membangun backlink. Untuk itu, usahakan agar memperoleh backlink
dari website yang masih satu niche dengan website yang kamu miliki.
Contohnya, jika kamu memiliki website dengan niche otomotif, maka
sebaiknya dapatkan backlink dari website dengan tema serupa.

4. Google Bisnis

Google Bisnisku merupakan layanan listing bisnis gratis dari Google dan
semua bisa mendaftarkan bisnis di Google Bisnisku termasuk kamu.
Google Bisnisku ini berguna untuk meningkatkan kualitas SEO off page
khususnya SEO lokal.

Dengan mendaftar, maka bisnis yang kamu miliki bisa lebih mudah muncul
pada pencarian lokal dan juga memunculkan bisnis anda pada Google
Maps. Selain itu, kesempatan untuk muncul pada kotak snack pack hasil
pencarian Google juga nantinya akan semakin tinggi.
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5

. Review dan Listing Bisnis

Review

Li

Review tentang bisnis dan produk juga berpengaruh pada SEO off page.
Review yang dimaksud tidak hanya berasal dari review Google Bisnisku
saja, hamun juga dari beberapa situs review lain. Jika review yang
diberikan semakin positif, maka akan semakin besar perannya pada SEO
off page website yang kamu miliki.

Namun sayangnya, konsumen sering enggan untuk memberikan review
produk sehingga kamu bisa mengatasinya dengan giveaway supaya
pelanggan bisa termotivasi untuk menulis review produk yang kamu
miliki. Kamu dapat mengarahkan mereka untuk review pada blog masing
masing, pada akun Google Bisnisku dan juga situs review tertentu.

sting Bisnis

Terdaftar pada listing bisnis online juga sangat membantu SEO off page
dan ada beberapa listing bisnis yang bisa kamu gunakan seperti Zomato,
GrabFood dan lain sebagainya.

Brand Mention pada Media Online

The Boss

Umumnya sesudah berkampanye atau melakukan kegiatan tertentu,
maka bisnis yang kamu punya bisa memperoleh brand mention dari
media online. Jika berbicara tentang keuntungan, maka tentunya anda
bisa memperoleh keuntungan pada saat nama bisnis kamu disebut
media online. Dengan begini, pembaca media online juga semakin akrab
dengan website yang kamu miliki.

Namun dari segi SEO off page, penyebutan nama tanpa diikuti dengan
link tidak terlalu memberikan efek yang besar karena tidak dapat
berkontribusi di authority atau traffic.

Namun jangan langsung kecewa, karena dengan brand mention saja,
sebenarnya media online tersebut juga sudah familiar dengan bisnis
yang anda punya. kamu dapat menghubungi media online itu kemudian
meminta mereka agar menambahkan link ke website yang kamu miliki
di artikel mereka.
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6. Share ke Sosial Media

Secara resmi, Google juga menyatakan jika share di media sosial bukan
termasuk faktor ranking dan tidak berpengaruh pada SEO dengan alasan
karena terlalu mudah untuk dimanipulasi seperti memperoleh ribuan like
serta share dengan harga yang murah.

Namun, share di sosial media yang asli dan bukan dibeli tetap memiliki
pengaruh ke SEO off page secara tidak langsung. Jika kamu semakin
banyak membagikan konten di media sosial, maka kemungkinan untuk
menjangkau pembaca konten kamu juga semakin tinggi.

7. Kegunaan dari Backlink

Membangun Backlink

Backlink adalah link yang bisa di klik yang ada di suatu website yang
mengarahkan audiens ke website lain. Jika ada website yang di anggap
google memiliki otoritas domain yang tinggi memasang link menuju
website-mu, maka otoritas website-mu pun akan ikut naik.

Backlink juga merupakan faktor peringkat utama untuk sebagian besar
search engine termasuk Google. Jika kamu ingin mengoptimalkan
Strategi SEO website kamu dan mendapatkan traffic organik yang relevan,
membangun backlink adalah sesuatu yang wajib kamu lakukan.

Semakin banyak backlink yang dimiliki situs web kamu dari domain
otoritatif, semakin tinggi reputasi yang kamu miliki di mata Google.

Cara Keren Membangun Backlink Tanpa Harus Membayar

| ——
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Penting Tidak sih Backlink untuk SEO ?

Jawabannya adalah lya, dan sangat Penting. Backlink adalah faktor
peringkat utama untuk sebagian besar Search Engine termasuk Google,
Bing, maupun Yahoo. Jika kamu ingin mengoptimalkan SEO website kamu
dan mendapatkan traffic organik yang relevan, membangun backlink
adalah sesuatu yang wajib kamu lakukan.

Membangun Backlink sama halnya seperti kamu mencari banyak teman
agar lebih mudah mendapatkan informasi perihal lowongan pekerjaan.
Semakin banyak teman, semakin banyak pula informasi yang bisa kamu
dapatkan. Hal yang sama juga berlaku untuk website kamu. Semakin
banyak backlink yang kamu bangun, semakin besar pula peluang website
kamu tampil di halaman teratas Hasil Pencarian (SERP).

Sayangnya banyak orang yang masih mengakali cara mendapatkan Backlink
secara instan dengan cara membayarnya. Hasilnya memang dikenal tepat
sasaran, tetapi apa iya harus terus-menerus membayar sebuah backlink?
Padahal sebenarnya membangun backlink yang berkualitas tidak harus
membayar karena ada banyak sekali cara gratis mendapatkannya. Kamu
hanya perlu sedikit usaha extra untuk mendapatkannya.

Penasaran ingin tahu cara mendapatkan backlink berkualitas tetapi gratis?
Simak tipsnya di bawah ini :

1. Replikasi atau Tiru Backlink Kompetitor

SEO layaknya permainan poker dengan kamu sebagai pemainnya dan
Google sebagai bandarnya, hanya saja dalam permainan yang satu ini
semua pemain harus meletakan kartunya secara terbuka di atas meja.

Jika digambarkan secara sederhana, website dengan peringkat tinggi
tentunya memiliki banyak backlink yang berasal dari berbagai website
yang memiliki Domain Authority yang tinggi serta dikenal kredibel oleh
google. Sayangnya asal backlink tidak bisa disembunyikan, dan inilah
yang menjadi kesempatan kamu meniru backlink yang mereka miliki.

Kamu bisa menganalisis backlink yang dimiliki kompetitor kamu dengan

tools seperti Monitor Backlink yang dimiliki oleh Dimia.id. Setelah
menambahkan kompetitor utama kamu ke Monitor Backlinks, gunakan
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metrik yang disediakan untuk menentukan backlink mana yang layak
ditiru. Jangan terjebak dalam upaya mereplikasi semua backlink.
Tidak semua website memiliki otoritas yang bagus termasuk wikipedia.
kamu cukup meniru yang memiliki yang memiliki otoritas bagus.
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2. Guest Blogging

Guest Blogging masih merupakan salah satu cara terbaik untuk membuat
diri kamu eksis di internet. Kamu dapat memanfaatkan audiens yang
sudah ada dan berinteraksi dengan orang lain berdasarkan niche website
kamu. Guest Blogging adalah teknik yang bagus untuk membangun lebih
banyak pengikut di media sosial, mengarahkan traffic, serta membangun
backlink yang berkualitas.

Berlawanan dengan kepercayaan yang ada, Guest Blogging sebenarnya
sudah ada jauh sebelum Google mulai menggunakan backlink sebagai
faktor ranking nya. Lebih tepatnya guest blog terkenal pada masa-masa
kejayaan koran.
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3. Ciptakan Internal Link yang Solid

Meskipun banyak yang meragukan efek dari internal link terhadap SEO,
padahal sebenarnya website dengan struktur internal /ink yang baik
mampu membuat website kamu terlihat lebih informatif. Kamu dapat
menghubungkan satu post atau konten dengan yang lainnya selama
sama-sama memiliki topik yang relevan.

Jika website kamu memiliki Internal link yang solid, para pengunjung
kamu tentunya akan melihat website kamu lebih kredibel. Yang mana
membuat mereka tidak segan-segan memasang backlink di website kamu
atau sebaliknya

Pastikan saja jangan disalahgunakan dan tidak lebih dari 100 internal link.
Jika kamu mengabaikan hal ini kemungkinan website kamu akan dinilai
mencurigakan oleh Search engine Google.

INTERNAL LINKING TO HIGH PRIORITY PAGES = MORE AUTHORITY

4. Broken Link Building

Cara yang cukup dikenal di kalangan SEO untuk mencari backlink yang
bagus yakni dengan metode broken link building. Broken Link Building
adalah praktik mencari link yang mati atau 404 error yang ada pada suatu
website atau blog yang memiliki domain authority yang bagus.

Kamu bisa memberi tahu si pemilik website atau blog bahwa ada link
yang mati dan menawarkan /ink serupa. Pastikan untuk membuat konten

The Boss - Best on SEO & SEM | bersama @dianmartinew & team



THEBOSS

yang berkualitas sebelum kamu melakukan hal ini agar mereka bersedia
mengganti link yang rusak dengan link menuju website kamu.

Kamu dapat dengan mudah mengidentifikasi broken link menggunakan
Ekstensi Google Chrome yang disebut Check My Links. Setelah menemukan
broken link, hubungi webmaster dan beritahu mereka tentang masalahnya.

€ C N O mwkpedom @ @ N

Seagram Hutlding i dig

Berikan mereka instruksi langsung dan buat mereka mudah untuk
mengidentifikasi dan memperbaiki kesalahan. Kemudian sarankan website
kamu sebagai pengganti dari broken link yang rusak.

5. Promosi Konten Terbaik di Berbagai Platform

Terakhir namun tidak kalah pentingnya, Jenis konten atau post yang baik
dan menarik tidak akan mengundang backlink jika tidak ada orang yang
tau. Kamu harus melakukan sebaik mungkin mengenalkan konten kamu
diberbagai platform seperti sosial media (facebook, twitter, dan Instagram)
dan Forum-forum yang terkait dengan konten yang dibuat.

Untuk melakukan hal ini, kamu juga bisa menggunakan tools riset

influencer seperti iconreel.com untuk mencari blogger yang bersedia
memasarkan produk atau layanan kamu di Indonesia.
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Jika kamu ingin mencoba salah satunya di website kamu, pastikan saja
untuk menggunakan tata bahasa yang sopan jika ingin memasang
backlink di website tertentu. Pastikan pula konten kamu memiliki isi yang
informatif dan kredibel, buat seunik dan kupas sedalam mungkin materi
yang kamu bahas.

Saat ini, backlink memiliki reputasi yang buruk, dan sering dikaitkan
dengan spamming link. Padahal awal terciptanya backlink bukan untuk
hal itu. Tujuan utama backlink ialah kerja sama antara beberapa website
yang saling membantu agar mendapatkan ranking yang bagus di google.

Tips untuk mendapatkan backlink yang berkualitas yakni membangun
konten yang informatif. Kamu harus membuat konten yang bukan cuma
dikenali search engine, melainkan informatif untuk audiens kamu. Hal ini
nantinya mendorong pemilik website lain agar memasang link di website
kamu.

8. Bagaimana Optimasi Konversi Website Memba-
wa Banyak Traffic Organik

Bicara tentang digital marketing tidak luput dari cara berinteraksi dengan
audiens di channel digital. Lalu channel apa yang paling sering audiens

kunjungi ?

e WEBSITE CATEGURY MCTHTHLY TRARSIC TiME BER visi! BAGES PER VISIT
Qr GLOGLE COM Se ARCH 1.683.000.000 B8M 355 .5
0l YQUIUEECOM STREAMING viDEQ ¢5.300.000 2BM 178 1Ic4
03 FACEROCK COM SOC1AL 644 ROG,O00 AM 4785 n7t
04 TRIRUNNEWS COM NEWS R MEQ A AR 70000 4M 245 10
05 DETW COM NEWS R MEDIA 1"F.700.000 5M 209 3
D& INSTAGRAMCDOM SOC1AL 107,500000 8M 045 s
07 ‘WHATSAPPCOM So01al 105,700.500 2M 085 17
08 LCWEB.COM BROWSER HMOMESAGE 102,302,000 s 1
09 KOMPAS COM NEVYS 8 MEDA 94,950,000 4am Bis 22
7 T TWITTERIOM SOCIAL 90 280.00C 1™ 4ds 15.0
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Fakta menunjukan bahwa Google menduduki posisi teratas sebagai
channel yang paling audiens kunjungi untuk mencari suatu informasi.

Terus sudah baik dan optimalkah strategi pencarian (SEO) kamu ?

Fakta Lain membuktikan hal unik, yaitu bahwa 70%-80% user search
engine mengabaikan lklan berbayar (Paid Ads) dan lebih fokus pada hasil
pencarian organik.

Kok Bisa ? Konversi kan lebih efektif pada Paid Ads.

Alasannya ialah Search Intent atau niat yang ada pada User ketika mencari
informasi. Mereka biasanya mengetik suatu keyword di search engine
dengan niatan yang berbeda-beda. Query User diawali dengan :

1. Information
2. Navigation

3. Transaction

Awalnya tentu mereka mencari informasi, jika sesuai maka mereka akan
terus menavigasi hingga informasi yang didapat dirasa cukup. Dan Apabila
konten yang dibuat cukup mendorong audiens untuk melakukan transaksi
pembelian, maka selamat mereka sudah berhasil dikonversi.

Jangan salah, Kalau Jaman dahulu keberhasilan SEO dinilai dari ranking
atas keyword yang ditargetkan. Lalu fokusnya berpindah ke traffic,
tetapi hari ini ialah bagaimana cara mendapatkan profit dari traffic yang
dihasilkan.

Penyebab lainnya adalah Reason atau alasan. Audiens akan selalu aware
mengenai informasi apa yang ada di suatu konten. Hal tersebut jelas jadi
pertimbangan penting mereka dalam keputusan pembelian.

Konversi (Convertion) bisa digambarkan dalam banyak hal. Tergantung
dari tujuan bisnisnya. tetapi umumnya, konversi berupa :

< Membeli Produk

< Mengisi / Submit suatu form

< Engage audiens dengan online chat
< Sign up untuk Subscription

< Register akun di website
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<« Download konten
< Menggunakan fitur yang ada di website
< Hingga meng-upgrade layanan audiens

Dasarnya, konversi adalah proses mengukur tingkat mengubah visitor
potensial menjadi pembeli produkmu.

Ranks Conversion Rate Traffic  Conversion

1 10% 100 10
3 1% 100.000 1.000
2 2,5%  1.000 25

Coba perhatikan gambar di atas, Menurutmu mengapa yang menduduki
posisi pertama hanya mendapat sedikit traffic dan konversi tetapi malah
menduduki posisi teratas ?

Sebabnya adalah Keberhasilan Strategi Digital Marketing dilihat dari
persentase Conversion Rate-nya.

Walaupun suatu website memiliki jumlah yang signifikan pada traffic
dan konversi, tidak ada gunanya Kalau saat di kalkulasi hasilnya hanya di
bawah 5%. Tidak efektif, dan tidak efisien.

Ini mengindikasikan ada yang salah dengan konten yang ada di dalam
website-nya. Konten yang ada dinilai belum cukup informatif dan mungkin
tidak kaya akan warna dan gambar.

Lalu Cara Mengukurnya ?

Mengukur rasio Konversi bisa dibilang cukup mudah. Kamu hanya perlu
menggunakan rumus :

Conversion Rate = (Conversion / Total Visitor) *100%

Sebagai contoh, Kalau website kamu punya 10.000 visitor dan 1000
konversi (Membeli produkmu) bulan lalu. Berarti Conversion rate website
kamu 10%. Gimana ? mudah bukan ?

tetapi Kalau kamu tidak mau ribet, kamu bisa menggunakan Tools analytic
seperti Google Analytic untuk cara simpelnya.
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9. Revamp Website

Revamp Website, Revamp adalah tindakan meningkatkan desain dan
struktur website atau simpelnya renovasi. Setidaknya, dalam kurun waktu
3 tahun developer website wajib melakukan proses ini. Kenapa ? Karena
rumah sekalipun harus di renovasi agar tampil indah, hal serupa juga
berlaku untuk website.

Umumnya proses revamp memudahkan pengunjung saat navigasi website.
Jika dilakukan dengan benar, revamp tidak akan menjatuhkan SEO. Malah
dengan proses Revamp, Search engine lebih mudah mengenali website-
mu. Contoh kasus, yang awalnya hanya di track ada 50 jenis keyword saja
di suatu website. Setelah di revamp meningkat hingga 7000.

Sebelum Revamp, ada baiknya kamu :

< Audit halaman terlebih dahulu
< Gunakan AMP Mobile Friendly untuk Smartphone bot Google
< Cek selalu update Algoritma terbaru Google

Kalau website sudah bagus, mengapa harus revamp ? yakinkah sudah
bagus ? Guna mengetahui performa yang ada di website-mu, kamu
memerlukan tools analytic seperti Google Search Console. Dari sana nanti
baru akan terlihat mana bagian website-mu yang bolong dan perlu di
tambal.
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Cara Revamp yang Baik Tanpa Merusak SEO

1. Desain website responsive

Alangkah baiknya, kamu membangun website dengan mindset “harus
responsive’. Mengapa? karena setiap tahunnya menurut data Google,
akses internet melalui Mobile Device selalu melonjak pesat. Jika website-mu
tidak responsive, maka tampilannya akan berantakan di layar smartphone
pengunjung nantinya.

Hal tersebut tentu berakibat fatal sama User Experience mereka. Bukannya
membuat nyaman, yang ada mereka malah langsung meninggalkan
website kamu.

Pas Revamp, pastikan juga untuk mengatur ukuran tombol Call To Action
(CTA). Sebab ukuran tombol di desktop dengan di layar smartphone jelas
berbeda. Kamu tentu tidak ingin ukuran tombolmu terlihat kebesaran
atau kekecilan di layar HP pengunjung bukan?

2. Auditing Website
Ketika akan melakukan revamp, tanyakan terlebih dahulu kepada
developer website mengenai hasil audit website. Jangan langsung asal

perbaiki. di sini kamu wajib tau mana elemen yang harus di optimalkan
kembali seperti Meta tag, dan URLnya.
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Minta juga Listing SEO website-nya contoh keyword yang sudah dioptimasi
/sudah terindeks. Cek kembali struktur URL website dengan tools yang
ada atau eksplorasi sendiri.

3. Struktur Website dan URL

Dalam website-mu coba periksa kembali strukturnya. Pastikan semua
menu dapat diakses pengunjung kamu. Lihat kembali ada tidaknya broken
link di sana. Jika ada, maka memperbaiki broken link yang ada merupakan
salah satu agenda revamp mu nanti.

Homepage

port{o“ i

Physiotherapy for What Is
back pain Physiotherapy
Physiotherapy for Whatisa
lower back pain Disc Bulge
Sports Exercises for Disc
Physiotherapy Bulge Tregtmet

ll

Jika ada 3 url berbeda namun masuk halaman yang sama, gunakan redirect
301 ke satu halaman yang ingin digunakan. Atau gunakan canonical url.
Cannonical dipakai jika kita memiliki 2 halaman yang sama namun yang
asli Cuma 1.

Atau kamu bisa menggunakan domain berbeda saat melakukan revamp
website agar tidak dianggap duplicate jika terindeks google.

Last, periksa selalu perkembangan algoritma google sebab proses revamp
kita mengacu pada update yang mereka lakukan.
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4. Temporary URL

Google Search Timeline Google

Saat suatu website di revamp lalu terindeks halaman utamanya, maka
hal tersebut akan dianggap duplicate content oleh Google. Jadi sangat
disarankan untuk membuat Temporary URL sebelum melakukan revamp.

Nantinya meskipun masih bisa di crawl/ oleh google, hasil revampnya

tidak akan terindeks dan tidak akan dianggap duplicate content.

5. Search Engine Optimization (SEO)

Terakhir namun tidak kalah penting, SEO yang ada di websitemu -juga harus
kamu perhatikan terlebih dahulu. Baik itu On-Page maupun Offpage-nya.
Pastikan kembali apa yang kamu targetkan terdapat pula pada bagian:

< Title & Meta Description
< Heading (H1-H4)

< Isi Konten

< Image & Alt Image

< Schema Markup

The Boss - Best on SEO & SEM | bersama @dianmartinew & feam



THEBOSS

Setiap konten yang kamu update akan sangat mempengaruhi Schema
Markup yang sudah kamu terapkan sebelumnya. Cek kembali dan
sesuaikan perubahan konten yang baru di-update dengan Schema yang
diinginkan.

Dan untuk gambar, pastikan berikan pula Alt image agar google bisa
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