DAFTAR ISI

LEMBAR PENGESAHAN. ..ottt eeeeeeeeeeeeseeeeeeeneseseneenne 1

LEMBAR PERNY AT A AN . ..o e e e e e e e e e e eaeaeaaaasaseaasaeaaanaaanan ii
ABSTRALK ...t aeseeeeeneneneeenenanennnnnn 111
AB ST R A C T ..ttt ettt e e e e e e e e e e e e et e e e e et e e e enaas v

KATA PENGANTAR. ... .o v
DATFTAR IS oottt eeeeeneane vi
DAFTAR TABEL......cooooooiieeeeeee e, ix

DAFTAR GAMBAR . ..., X
DAFTAR LAMPIRAN . ..ot eeeeaeeeeeenenes Xii

BAB I PENDAHULUAN. ... 1

1.1. Latar Belakang...........ccccoeiiiiiiiiiiiiieieeee e 1

1.2, Permasalalian........cooooiiioieiieee e 3

1.2.1....Identifikasi Masalah..........ccooeeeeeeeeeimieieieeeieeeiieeeeeeeeeeene. 3

1.2.2...Rumusan Masalah............ooouuummoeeeeeeeeeeeeeeeee e 3

1.3. Ruang LIngKUp.....c.ooouiiiiiiieeiee e 3

1.4. Tujuan Perancangan............c.ccccueeevierieenieenieeniieeie e see e sve e 4

IR (5110 e (SN 1T 1 1 LT 4

1.5.1....Cara Pengumpulan Data dan Analisis........c..cccccevuenee 4

1.6. Kerangka Perancangan.............cccceevuieniieiiienieeiiienie e 6

1.7, Pembabakan.........oooveeiiiiiiieieeeeeeeeeee 7

BAB II DASAR PEMIKIRAN . ... .o 8

2.1 POMASATAN. .. oo eeeeeeiieeee et e e e e e e et eeeeeeeeeeeenaaas 8

2.1.1 Definisi Pemasaran........cooeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeen, 8

2 .2 ST P, 8

2.1.3 Bauran Pemasaran.........cceeeeeeeeeeeemeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeneens 9

Vi



2. 14 PIOIMOSI e eeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeee 9

2 15 TKIAN. o 10

2.1.0 MEdia.. .ot 10

2.1.7 Perilaku KONSUMEN........cccvveriiriinieiiiienceieeeseeeee 11

2.2 KOMUNIKAST. ..eeuvieiieeiieiie ettt ettt et st 11
2.2.1 Komunikasi Produk Wisata............cccoceveriininnennennne 12

2.3 PaTTWISALaA. ...eeuieiiiieiie ettt ettt ettt ettt et e 12
2.3.1 Definisi Pariwisata..........ccccecvereereeiieneenenesceieeee s 12

2.4 SINeMAtOZIALT....c.viiieiiiiieiie e 14
2.4.1 Unsur-unsur Pembentuk Film...........ccccoconiniininninnne. 14

2.5 Desain Komunikasi Visual..........ccccoeoieririinieneniienceceieseeeene 16
2.5.1 Definisi Desain Komunikasi Visual............ccccoeceenennene. 16

2.5.2 WaATN@.cceiiiiiiiieeieete e 17

2.5.3 TIPOGLALi..cciiiiiiiiiieie e 19

2.5 4 LaAYOUL..ceiiiieiie ettt ettt e e 22

BAB III DATA DAN ANALISIS......oooee e 24
3.1 Data INStIEUST. .eveeeeeeieiieieeiiee et 24
3.1.1 Lembaga Pendukung..............ccoooiiiiiininiiiniiceeeee, 24

3.2 Data ObBJeK....ueieiieiiieiieiieeieeree ettt 25
3.2.1 Curug Malela.........coooeiiiiiiiiiiecee e 26

3.2.2 GUAa PAWON.....coiiiiiiiiiiiicceeceee e 27

3.2.3 Sitt CiDUIUY...eouviieiiieiiecieeieeete e 28

3.3 Data Khalayak Sasaran..........ccccoceoveeviniiniininiiniiinicecieeeee, 29
3.3.1 DemOGrafis.....cccccocvieriieiiieiieiieeie ettt 29

3.3.2 GeOZIafIS. ..euiiiieiiiiciereeece e 29

3.3.3 PSIKOGIafis....ccceevuiiriiieiieciicieece e 29

3.4 Data Hasil SUIVEY....c..cooiriiriiiiniiieiccececeeeceee e 30
3.4.1 Data ODBSEIVASI....ccuereereieieeieniieieeiieieete et 30

Vil



3.4.2 Data WaWanCala.....oeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeaeeeeens 32

3.4.3 Data KUiSIONET.....ccccevvierieriiiniieieeierieeie e 34

3.5 Matriks Perbandingan............cccccooviiniiiiiiniiieieieeeeceee e, 40

3.6 Kesimpulan Hasil Analisis Data...........ccccecvevienciienieniieieeeene. 42

BAB IV KONSEP DAN HASIL PERANCANGAN.......cccoviieieieeeeeieen 43
4.1 Konsep Perancangan.............coccveeeiieeriiieniiieeniie e 43

4.1.1 Konsep Pesan..........cooccvviiiieiiiieeeeiiee e 43

4.1.2 Konsep Kreatif.........cccceevieriieniieniieieeciecieeee e 44

4.1.3 Konsep Media.......cccoeevieriieiiiiniieiieeieeieeeie e 45

4.1.3.1 Media yang Digunakan............cccceeevvevveereenieennnnnne. 45

4.1.4 Konsep Visual........ccceeeuiiiiiiiieiiieieeieeiee e 46

4.1.5 KONSeP BiSNIS.....ceeevieriiiiiieniieeiienieeieeseeeiee e eieeseneens 53

4.2 Hasil Perancangan............c.cccocveriienierieeniienieeiee e eieesveesaee e enne 56

BAB V KESIMPULAN DAN SARAN ...ttt 64
5.1 KeSIMPUIAN......ccuiiiiiiiieiiciece e 64

5.2 SATAN....cciiiiieeeeiiiee et ee ettt e et e e e et e e e e e e e e e e e e e enrareeennraaeenn 64
DAFTAR PUSTAKA........ooiieee e 65

Vil



