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Puji syukur kehadirat Allah SWT, atas limpahan rahmat dan karunia-

Nya sehingga penulis dapat menyelesaikan skripsi yang berjudul 

Pengaruh Instagram Heavenly Blush sebagai Media Pemasaran 

Terhadap Respon Khalayak ( Followers). 

          Penulisan skripsi ini tidak lain bertujuan untuk memenuhi 

salah satu syarat dalam memperoleh gelar S1 Ilmu Komunikasi pada 

program studi Ilmu Komunikasi Fakultas Komunikasi dan Bisnis 

Universitas Telkom Bandung.  

          Terselesaikannya skripsi ini tidak terlepas dari bantuan, 

dukungan serta bimbingan dari banyak pihak. Sehingga dalam 

kesempatan ini penulis mengucapkan terimakasih serta penghargaan 

sebesar-besarnya kepada:  

1. Ayahanda Herry Purnama,Ibunda Lela Nurlaela,Gita Rahmatika 

Purnama dan Wanda Almira Purnama serta keluaraga besar penulis. 

Terimakasih atas kasih sayang, doa, motivasi dan dukungan baik 

moril maupun materil yang tiada henti selama penulis menjalankan 

studi di Universitas Telkom Bandung. 

 2. Bapak Dedi Kurnia Syah. selaku pembimbing yang telah 

meluangkan waktunya untuk membimbing penulis dalam 

menyelesaikan penelitian ini.  

3. Bapak. selaku Ka. Prodi Studi Ilmu Komunikasi Fakultas 

Komunikasi dan Bisnis Universitas Telkom Bandung.  

4. Ibu Itca. selaku dosen wali selama perkuliahan dan seluruh dosen 

S1 Ilmu Komunikasi yang telah memberikan ilmu pengetahuan 

selama masa perkuliahan penulis. 

 5. Seluruh staf administrasi program studi S1 Ilmu Komunikasi yang 

memberikan informasi dan dukungan administrasi selama mengikuti 

program perkuliahan.  

6. Heavenly Blush yang telah memberikan izin dan kesempatan 

untuk menjadikan perusahaan sebagai objek dari penelitian penulis.   



 

 


