DAFTAR ISI

LEMBAR PENGESAHAN ..o i
LEMBAR PERNYATAAN ..o s ii
KATA PENGANTAR ..ot \Y;
ABSTRAK e vi
ABSTRACT e et Vil
DAFTAR IS o viii
DAFTAR GAMBAR ..o Xiv
DAFTAR TABEL DAN GRAFIK ... XV
BAB | PENDAHULUAN ..o 1
1.1 Latar Belakang Masalah ... 1
1.2 Permasalahan ..........cooeiiiiiiieie s 4
121 Identifikasi Masalah ... 4
12.2 RUMUSAN MASAIAN ... 4

1.3 Ruang Lingkup Permasalanan .............ccocooiiiiniiiiiniis e e 4
1.4 Tujuan Penelitian ........ccccceiiieiiiceee e 6
1.5 Manfaat Penelitian ..o 6
1.6 Metode Penelitian ..........ccooiiiiiiiiicce s 6
16.1 Metode yang Digunakan ..........cccocoveieiiiiiie e 6
1.6.2 Metode Pengumpulan Data ...........cccceevveeiieiii v 7
1.6.3 Metode ANANISIS .......coviiiiiiecc 8

viii



1.7 Kerangka PeranCangan .........ccooceeuereerieeeeseeseseesieeseeseesseessessessseeseesseens 10

1.8 Sistematika PenUIISAN ..........cccooiiiiiiii e 11
BAB Il LANDASAN TEORI... ..o 12
2.1 KaMPANYE. .. ¢eoviiiiiiieiiiie i 12
211 Pengertian Kampanye.........ccooeoereriiininineeeese e 12
212 Tujuan Kampanye..........coeiieieeenene e 12
2.1.3 Jenis Kampanye........ccccociiiiiiiieniieeieeie et 13
214 Model KampPanye..........ccvoiiiiiiieieiese e 13
2.15 Identifikasi dan Segmentasi Sasaran...........ccccoovveererenienieseeieenen, 14
2.2 Media dalam Kampanye ..........ccoeiieiiieiiienee e 15
221 Pengertian Media........... coceviiiiiiiiicie e 15
2.2.2 Jenis-jenis Media....... ... o 16
2.2.3 Kelompok Media Periklanan ..........ccccccooovieviiiiiieneeecee 16
2.2.4 Strategi Media........o.ooviiiit v 18
2.3 KOMUNIKASI ..ttt 21
2.3.1 Pengertian KOMUNIKASI........... coooieieieiiieee e, 21

2.3.2 Strategi Komunikasi Kampanye............... cococvienienininininnnnn. 22

2.3.3 Strategi Komunikasi.......... ..oeiiiiiiiiiiieeieceeeee e 22
234 Persuasi dalam Komunikas...............cccoiiiiiiiiiiii 23
24 NEeW Media.......... oo e 25
2.5 L0QgOo dan TaglinNe ......cccoueiiiiiiiiiieieee e 26
2.6 Desain Komunikasi ViSUal ...........cccevviieiiiiiieiesiese e 26
2.6.1 Unsur Desain Komunikasi visual........... .o, 27



2.7 LAYOUL ..ottt 33

2.8 KOMPOSISI..c.viiiiiiiiiieeti ettt 35
2.9 THPOZIALI. ...ttt e 35
29.1 Huruf Berkait (Serif).......cccoviiiiiie e 35
2.9.2 Huruf Tak Berkait (Sans-Serif).........cccooviviiniiiininiiineeen, 36
2.9.3 Huruf Dekoratif.........cocoiiiiiiiiecee e 36
294 HUPUT SCIIPL.....ooiiie e 37
2.10  1KIaN AAVEILISING.......iiieiieciecie e 37
2.11 Teori Analisis SWOT ... ... oo e 37
2.12 THUUL ettt 38
2.12.1  Pengertian TidUr.......cccooiuveieiicceee e 38
2.12.2  FUNGST THAU oot 39
2.12.3  Bahaya Kurang Tidur........c.ccoeiieiiiieieeeceseee e 40
2.13  KESENALAN ... 41
2.14 Manajemen WaKLU ..........oociiiiiiiiiiiee e 43
2.14.1  Fungsi Manajemen WaktU..........ccoovviiiinnineeneseseseeeee, 43
2.14.2 Manajemen Waktu yang BUruK..............cccocveviiieiiciie s, 43
BAB Il DATA DAN ANALISIS ..o 45
3.1 Data INSIUSE ... 45
3.1.1 Dinas Kesehatan Kabupaten Bandung ...........ccccccvevveevieiinccneenee, 45
3.1.2 TUQGAS POKOK. ... 46

3.14 VST AAN MISH ..o 46



3.1.5 Struktur OrganiSasi.......o.eeeeetirtent i
3.1.6 Program Kerja......cocoiiiiiiii e
3.1.7 Bandung Sehat..........oooooiiiiiiiiii
3.2 Data ODJEK.....cuiiiiiiieiieie e
3.21 POIA THAUN ...
3.2.2 Lingkungan Ruang Tidur..........ccoceiiiieie i
3.3 Khalayak Sasaran ..........ccccceviiiiiiieii e
3.3.1 GROGIATIS. ...ttt
3.3.2 DEMOGIATIS. ....cviiiiiiiciee e
3.3.3 PSIKOGrafiS......coooviiiiiece e
3.34 AL
3.35 Perilaku Khalayak Sasaran.............ccccceeiiiineninencieseseseeeee,
3.4 Data Hasil Observasi, Wawancara, dan KUesioner .............ccccecvrvrrennen.
34.1 Data Hasil ODSEIVASI.........ccoeiieiriiieiieseee e
3.4.2 Data Hasil WaWanCara.............ccoereirirennineneeseseeeese e
343 Data Hasil KUEBSIONET .......cooiiiiiiieiesseeee e
3.5 Data Kampanye SEJENIS........ccuiiririierierieieiiesie st
351 Kampanye Shave For Hope Indonesia. ...........ccccoviiiiniiiiinnnnnn,
3.5.2 Kampanye Blood For Life Indonesia............ccccoevveiieeiieiieccneenne,
3.6 ANALISIS SWOT ...

Xi

47

47

48



BAB IV KONSEP DAN HASIL RANCANGAN .....cccooiiiiicieneeees 62

4.1  Strategi KOMUNTKASI.......coiiiiiiieieiesie e 62
411 Tujuan KOMUNTKAS.......civeeiiieieiciesiesese e 62
4.1.2 Pendekatan KOMUNIKAST ..........ccovrieiiiiiiiinecscseee s 62
4.1.3 SErAtEgl PESAN. ..o 62

4.2 KONSEP PEranCangan..........coccveiieiiiiieeeiiieesieessiieessiiee e s ssee e 65
4.2.1 Strategi Kreatif.........ccoove i, 65
4.2.2 Visual Khalayak Sasaran.............ccoeviiieiiininenene e 66
4.2.3 Creative Brief ... 67
4.2.4 TIMEIINE. ... 69
4.2.5 GaYa ViSUAL.......ceeiiiieie et 70

4.3 HaSil PEranCanQan..........c.coveueieeieeiieieesieeieseesie e seesteesaesnaesreessesnnesnens 71
4.3.1 L0gO KamMPaNYE.......ccoeeiiiiiiieiie e 71
4.3.2 EVENL.....oe e 75
4.3.3 POStEr EVENL... ..o 76
4.3.4 BIIDOAIT. ... 77
4.3.5 UNdangan EVENL..........cocooiiiiieeeeee e 78
4.3.6 KBANNET ...ttt 79
4.3.7 Media SOSIAl. ..o 79
4.3.8 MOtIoN GraphiC.......ccoiviiiiiiee e 80
4.3.9 AMDIENT MEAIA. ..o 81
4.3.10 PRINEAG. ..o 82
4.3.11 MaArCRENISE. ...t 84

xii



BAB V PENUTUP ...t s 85

5.1 KESIMPUIAN.....eiiiiiiiie e 85
5.2 SAIAN.....ueiiti it 85
DAFTAR PUSTAKA ..o 86
LAMPIRAN . ... 88
BIODAT A 88

Xiii



