
PENGARUH VISUAL MERCHANDISING TERHADAP 

IMPULSE BUYING 

(Pada Konsumen Miniso Kota Bandung) 

SKRIPSI 

Diajukan sebagai Salah Satu Syarat untuk  

Memperoleh Gelar Sarjana Administrasi Bisnis  

Program Studi Administrasi Bisnis 

 

 

Disusun oleh : 

Fildzah Qisthina Arifah 

1501144026 

 

 

 

 

 

 

PROGRAM STUDI ADMINISTRASI BISNIS 

FAKULTAS KOMUNIKASI DAN BISNIS 

UNIVERSITAS TELKOM 

BANDUNG 

2017 
 


