KATA PENGANTAR

Alhamdulillah, dengan memanjatkan puji syukur atas kehadirat Allah SWT, karena berkat
rahmat dan ridho-Nya maka penulis dapat menyelesaikan laporan tugas akhir dengan judul
“Tinjauan kegiatan promosi event KFC Ngejam Bareng terhadap konsumen di store Sukawangi

Bandung”.

Penulis menyadari masih banyak kekurangan dalam penulisan laporan tugas akhir ini serta masih
jauh dari kata sempurna. Oleh karena itu penulis masih sangat mengharapkan kritik dan saran untuk
perbaikan di masa yang akan datang.
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kepada :

1. Allah SWT dengan segala kuasa-Nya telah memberikan kehidupan bagi penulis agar dapat
menjadi orang yang berguna bagi masyarakat banyak.

2. Kedua orang tua penulis, Mahatmi dan Trihayati yang selalu memberi nasihat dan motivasi
agar penulis menjadi orang yang berguna dan berhasil di masa mendatang.

3. Bapak Sampurno Wibowo,SE,.M.Si selaku Ka.Prodi D3 Manajemen Pemasaran Institut
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4. Bapak Agus Maolana,SE,.M.Si selaku dosen pembimbing akademik yang telah meluangkan
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5. Kepada seluruh dosen D3 Manajemen Pemasaran yang sudah banyak memberikan ilmu dan
pengetahuan selama proses perkuliahan berlangsung.

6. Seluruh staf dan karyawan KFC Sukawangi yang telah banyak membantu dalam pelaksanan
Praktika kerja lapangan dan proses pengumpulan data.

7. Kepada saudari penulis, Muliani yang memperbolehkan penulis meminjam laptopnya untuk

pengerjaan Tugas Akhir.



8. Kepada teman-teman di Bogor, Boim, Diky, Makhyar, Fajar, Dhani, Budi, Zika, Dinar,
Rizki, Andri, Ichsan, Ica yang turut membantu penulis, memberikan semangat dan canda
tawa disaat penulis jenuh.

9. Seluruh team Hoglanation, Prima, Hendy, Adit dan seluruh karyawan Adelia yang sudah
mengizinkan penulis cuti bekerja untuk menyelesaikan tugas akhir ini.

10. Terima kasih untuk kamu yang pernah mengisi hari-hari penulis dengan senyuman.

11. Kepada teman-teman Patile, Anja, Wendi, Adi, Ryan, Febry, Govin, Tata dan Cynthia yang
terus memberikan semangat dan memperbolehkan penulis menginap dikontrakan permata
buah batu C70 selama proses pengerjaan laporan tugas akhir.

12. Teman-teman di angkatan 2008, 2009, 2010, 2011 dan 2012 D3 Manajemen Pemasaran dan

semuanya yang tidak dapat disebutkan satu per satu. Terima kasih atas bantuan kalian.

Akhir kata penulis berharap bahwa Laporan Tugas Akhir ini dapat berguna dan bermanfaat bagi
proses pembelajaran dimasa datang untuk masyarakat dan khususnya bagi mahasiswa/i Institut

Manajemen Telkom.

Bandung, Januari 2013

Penulis

Arawiga Abdhan Putra
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