ABSTRAKS

Persaingan dalam dunia usaha properti, termasuk perumahan Real Estate dan bangunan
hunian makin kian gencar seiring dengan tumbuhnya perekonomian. Dengan memanfaatkan
media iklan yang memadukan antara seni dan teknologi multimedia seraya menambahkan
unsur persuasi ke dalamnya, para perusahaan properti saling memperebutkan perhatian calon
konsumen. Kegiatan promosi dengan menggunakan media interaktif digital memberikan
beberapa keuntungan diantaranya tidak ada lagi katalog, brosur, atau iklan cetak. Para calon
konsumen tinggal mengklik di komputer sehingga menghemat biaya, sekaligus memotong
waktu dan proses pemasaran.

Virtual Real Estate merupakan alat bantu promosi bagi perusahaan pengembang
perumahan yang memiliki keunggulan mampu menampilkan visualisasi bangunan dan bagian
dalam (interior) perumahan secara 3 dimensi, serta pengguna dapat menjelgjah untuk melihat
bangunan secara virtual (maya) seperti di dalam dunia nyata. Aplikasi ini dibuat dengan
menggunakan bahasa VRML (Virtual Reality Modelling Language) yang berfungsi untuk
menci ptakan sebuah dunia mayatiga dimensi.

Dengan perancangan aplikas Virtual Real Estate yang telah dilakukan serta
penerapannya sebagai alat bantu promosi, diharapkan dapat memberikan suatu nilai lebih bagi
perusahaan dalam mempresentasikan perumahan kepada calon pembeli. Dan dapat menghemat
biaya iklan serta mengurangi waktu dan proses pemasaran perumahan sekaligus memberikan
citra (image) positif di benak pikiran calon pembeli terhadap perusahaan.
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