
i 
 

KATA PENGANTAR 

Puji syukur saya haturkan ke hadirat Tuhan Yang Maha Esa, karena atas berkat,rahmat dan 

karuniaNya, penulis dapat menyelesaikan laporan skripsi yang berjudul “Pengaruh Promosi 
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berbagai pihak, sehingga pada kesempatan ini penulis ingin mengucapkan terima kasih 
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terima kasih atas waktu dan bantuannya. 
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menganalisis dan meneliti dengan baik  

7. Semua sahabat dan teman teman saya dalam masa perkualiahan khusunya kepada Teh 
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  Semoga segala bantuan yang telah diberikan kepada penulis dapat balasan yang 

setimpal dari Tuhan Yang Maha Esa. Penulis juga menyadari penyusunan skripsi ini masih 

banyak kekurangan Penulis berharap semoga skripsi ini bermanfaat bagi pihak-pihak yang 

berkepentingan pada umumnya.  Akhir kata penulis sampaikan mohon maaf bila terdapat 

kesalahan dan terimakasih atas perhatiannya 
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