PENGARUH ELECTRONIC WORD OF MOUTH DI MEDIA SOSIAL
INSTAGRAM TERHADAP MINAT BELI

( Studi Kasus pada Cafe & Resto Mouton Slice and Grill di Bandung )

SKRIPSI
Disusun Oleh:
YULIANA YUSUF

1201130311

UNIVERSITAS

Telkom

MANAJEMEN BISNIS TELEKOMUNIKASI DAN INFORMATIKA
FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS
UNIVERSITAS TELKOM
BANDUNG

2017



