
BAB V 

KESIMPULAN DAN SARAN 

5.1 Kesimpulan 

 Berdasarkan hasil penelitian dan pembahasan yang telah diuraikan pada bab 

sebelumnya, penulis mengambil beberapa kesimpulan sebagai berikut: 

1. Pandangan konsumen terhadap Celebrity endorser (visibility, credibility, 

attraction, power) pada produk Adidas Yeezy dinilai baik. 

2. Minat Beli konsumen pada produk Adidas Yeezy tergolong tinggi. 

3. Secara parsial, visibility berpengaruh signifikan terhadap minat beli produk 

Adidas Yeezy dengan kontribusi pengaruh yang diberikan sebesar 15,8%. 

Secara parsial, credibility tidak berpengaruh signifikan terhadap minat beli 

produk Adidas Yeezy dengan kontribusi pengaruh yang diberikan sebesar 

5,2%. Secara parsial, attraction berpengaruh signifikan terhadap minat beli 

produk Adidas Yeezy dengan kontribusi pengaruh yang diberikan sebesar 

20,2%. Secara parsial, power tidak berpengaruh signifikan terhadap minat 

beli produk Adidas Yeezy dengan kontribusi pengaruh yang diberikan 

sebesar 5,9%. Secara simultan, celebrity endorser berpengaruh signifikan 

terhadap minat beli produk Adidas Yeezy dengan total pengaruh yang 

diberikan sebesar 47,1%. 

5.2 Saran 

5.2.1 Saran Bagi Perusahaan  

Berdasarkan penelitian yang dilakukan oleh peneliti yaitu melihat pengaruh 

celebrity endorser terhadap minat beli produk Adidas Yeezy pada Mahasiswa 

Universitas Telkom, maka peneliti mencoba memberikan masukan kepada 

perusahaan guna menciptakan tanggapan yang lebih baik dari pembeli produk 

Adidas Yeezy. Dengan melihat nilai analisis deskriptif masing-masing subvariabel 

celebrity endorser yaitu visibility sebesar 73,2% dalam kategori baik, credibility 

sebesar 76,2% dalam kategori baik, attraction 77,87% dalam kategori baik, dan 



power sebesar 73,4% dalam kategori baik, maka perusahaan Adidas pada produk 

Adidas Yeezy dapat lebih memperhatikan dalam beberapa faktor, yaitu: 

1. Untuk lebih meningkatkan celebrity endorser yang sudah dinyatakan baik 

oleh konsumen produk Adidas Yeezy, dengan cara terus menggunakan celebrity 

endorser yang berprestasi di  bidang apa pun, sehingga bisa masuk dalam semua 

kalangan. 

2. Adidas khususnya produk Adidas Yeezy perlu memperhatikan setiap 

pemilihan bintang iklan produk Adidas ketika meluncurkan produk baru agar 

pengguna atau pecinta Adidas dapat tahu adanya produk Adidas yang baru, agar 

konsumen pengguna produk Adidas tetap memiliki minat beli yang tinggi terhadap 

produk-produk Adidas. 

3. Adidas khususnya produk Adidas Yeezy perlu memperhatikan faktor lain 

di luar celebrity endorser yang dapat membuat konsumen memiliki minat beli 

produk Adidas Yeezy yang tinggi, yaitu dengan meningkatkan strategi bauran 

pemasaran yang digunakan oleh produk Adidas Yeezy. 

5.2.2 Saran Bagi Penelitian Selanjutnya 

1. Untuk peneliti selanjutnya, disarankan untuk melakukan penelitian terhadap 

perusahaan lainnya yang sejenis. 

2. Untuk penelitian selanjutnya dengan topik yang sama, disarankan 

menggunakan metode penelitian dan objek penelitian yang berbeda agar 

dapat dilihat perbedaan dan persamaan antara penelitian ini dengan 

penelitian yang dilakukan sehingga menambah pengetahuan bagi banyak 

pihak. 

3. Untuk penelitian selanjutnya, disarankan untuk mencari ruang lingkup 

populasi yang berbeda dan lebih luas serta menggunakan sampel yang lebih 

banyak lagi . 
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