DAFTAR ISI

BAB | .o ettt bbb 1
1.1 Latar Belakang..........coeiviiiiiiiiicieeee s 1
1.2 Identifikasi Masalah .............cccooiiiiiii s 4
1.3 RUMUSAN MASAlah .....c.ooiiiiiiie 4
1.4 RUBNG HINGKUP .o 4
1.5 TUJUAN PEranCaNQAN ........ccveireerieeieiiesieeiestee e esiesree e esresseesraesaeeeesreesseenee e 5
1.6 Metode Pengumpulan Data ..........ccccooveiieiiieiie e 5
1.7 Metode ANALISIS DAL ......ccveveeiieeieiie et 6
1.7 Kerangka Penelitian...........c.cooveiieiiiic i 9
1.8 PeMDBDAbaKAN.......c.oiiiiece e 10

2 A = S 11
2.1 TABNTITAS ..ot et 11
2.2 Corporate TAENTILY.......coviiiieiie e 11

2.2.1 LOQ0 .ttt 12
2. 2.2 WAIMA. ..ttt ettt sttt e e ne e 12
2.2.3 THIPOGIATT 1. s 13
2.2.4 HUSErasi/FOtOGrafi..........ccoiiiiiiiiiee s 13
2.2.5 LAYOUL ..ottt 13
2.4 PEMASAIAN. ......ueiitieitie ettt ettt sttt be et e be e et e e seeeebeesnbeebeenane e 14
2.4.1 BAUran PeMASAIAN. ......cccuveiuieiieesiieeieesiieaieesieeetee e beesteeebeesnseesneesnnas 14
2.5 TEOI PIOMOST ....cvviiieiiiit sttt bbb 17
2.6 BAUIAN PIrOMOSE ..c.vvveeiieiieiesiesie sttt bbbt 18
2.7 Teori Periklanan ..o s 19
2.8 Teori Perilaku KONSUMEN .........ccoiiiiiiie e 20
2.9 MEAIA VISUAL ..ot 21
2.10 TEOM AISAS ..o bbb 24

BAB ..ottt 26

3.1 Data PEMDErT PrOYEK ........ccviiiiiiiiiiciesieeee e 26
3.1.1 Profil Perusahaan Bisnis Properti Cemara Hijau.............cccccceevervnnnne. 26
3.1.2 Visi dan Misi Perusahaan Bisnis Properti Cemara Hijau ..................... 27
3.1.3 Struktur Organisasi Perusahaan ............ccoceecvvenininicienesc e 28
3.1.4 Produk dan JASA ......cvevveriiiieiiiniieieeee ettt 28
3.1.5 Program Promosi Terdahulu............ccccoveriiiiininninnsenese e 29
3.1.6 Data Khalayak Sasaran ............cccceeieiiienininisieieese e 30



3.1.7 Data PESAING ....cvveuieieeiiie it 31

3.1.8 Data Hasil WaWanCara.............ccuiviererinienisesiseeeesie e 39
3.1.9 Matriks Perbandingan.........ccccccuevieeiieiiee i 41
3.2 ANALISIS DALA .....vvveciieie e 42
3.2.1 Analisis Hasil WaWanCara ...........cccceoerereninenienieieniene e 42
3.2.2 Analisis Matriks Perbandingan Periklanan Pada Bauran Promosi...... 43
3.2.4 Analisis Matrix Perbandingan Promosi Penjualan Pada Bauran
e 0] 1[0 1] PSP TR RPUPTPRPRR 50
3.2.5 Analisis Matrix Perbandingan Publisitas Pada Bauran Promosi .......... 51
3.2.6 Analisis Matrix Perbandingan Pemasaran Langsung Pada Bauran
e (0] 110 L] OSSPSR 52
3.2.7 Analisis Matriks Marketing MiX 7P.......cccovveveiiieniisie e 53
3.2.8 ANAliSIS SWOT ... e s 55
33 SHIALEGE. vttt 56
3.4 Kesimpulan Hasil ANaliSiS .........c.cccevveieiiiiiiee e 57
BAB TV ottt 59
4.1 KONSEP PESAN......c.eviiiiiiiieeiie e 59
4.2 KONSEP KIreatif........coveiiiciiiiece e 61
4.3 KONSEP VISUAL ..ottt 62
LAMPIRAN ...ttt e et e testesteeneeneeneenens 84



