DAFTAR ISI

SAMPUL DALAM ..ottt sttt i
LEMBAR PENGESAHAN ..ottt ii
LEMBAR PERNYATAAN ...ttt ii
KATA PENGANTAR ...ttt \Y
ABSTRAK ..ottt ettt ne s %
ABSTRACT ..ottt sttt be st e enennenen Vi
DAFTAR ISL...oce et Vil
DAFTAR GAMBAR ...ttt Xi
DAFTAR TABEL ..ottt Xiv
DAFTAR LAMPIRAN ..ottt XV
BAB | PENDAHULUAN ... ..ot 1
1.1 Latar BlaKang .........cccooeiiiiiieieiecee e 1
1.2 Permasalanan.........cccooiiiiiiiiieiee e e 2

1.2.1 Identifikasi Masalah............ccccoooiiiiiiiiini e, 2

1.2.2 RumMuSan Masalah ...........cooeiiiiriiieieciesee e 2
1.3 RUANG LINGKUP ...cveteititiiiseeie et 2
1.4 Tujuan Penelitian ... 3
1.5 Cara pengumpulan data dan AnalisiS...........cccceivieiieieiie i, 3
1.6 Kerangka Penelitian ...........c.ooeiieiieii i 5
1.7 PemMDBAbaKaAN ......ocvveieeiecieceee e 6
BAB Il DASAR PEMIKIRAN ... 7
2.1 KOMUNTKAST vttt sttt e e 7

2.1.1 KOMUNIKAST MASSA......ccveiiieiieiieieie et 10

2.1.2 Kampanye SOSIAl ........cccoiiiiiiiiiieee s 14

A 0 VT | T LSS 17
2.2 Desain Komunikasi VISUaL...........cccooviiiiiiiieiieieie e 20

2.2. 1 TUSEFAST ..ttt 20

2.2.2 TIPOGIATT cveveiiieieiiete e 21

2.2.3 LAYOUL ...t 26

2.2 4 WM ......iiiiiiiieeiee ettt ennee s 32

vii



2.4 INTOQIATIS .. et 37

2.5 KOMIK ..ttt bbb et 39

2.6 POP AT ..o 42

BAB 111 Data dan Analisis Masalah............ccccoceiiiiniiniiienceece e 46

Ll DALA ... bbb 46

3.1.1 Data Lembaga ........cocveieiiieieiie e 46

3.1.1 Lembaga Perlindungan Anak (LPA) Jawa Barat...................... 46

3.1.2 ViSH 0AN MIST...ueiiiiiiiiiiiecie e 47

3.1.3 FUNQGST AaN PEIAN......ocviiiiiiiieieeee e 47

314 SASAIAN ...t 48

3.1.5 Program KErJa.......cccocveieeiieiieie et 48

3.1.2 Data Produk .......coveiiiieiieie e 51

3.1.3 Data Proyek SEJENIS ........coeiiiiiiiiriiinieiee e 55

3.1.4 Data Khalayak Sasaran ...........cccccceveeieeieiieeieeseseese e sne e 70

3.1.5 HaSil ODSEIVASI .....ccvviviiiieiiieie e 71

3.1.6 HaSIl KUBSIONET ......cuiiiiiiiieiecie et 74

3.1.7 HaSil WaWaNCAIA ........c.cccveieiieiieie et 80

3.2 ANANISIS ...ttt reenne e 84

3.2.1 Analisis Matriks Perbandingan Berdasarkan Kegiatan.................... 84
3.2.2 Analisis Matriks Perbandingan Media Kampanye Yang Sudah Ada

......................................................................................................... 85

3.2.3 Analisis Matriks Perbandingan Berdasarkan Teori Visual............... 86

3.3 Pengambilan KeSimpulan...........c.cccoooiiieiieieiic e 87

BAB IV KONSEP DAN HASIL PERANCANGAN .......ccccoviiiienieieies 88

4.1 KONSEP PESAN ...ttt 88

4.2 KONSEP KIEALIT .....oeiiiiiieieiee e 88

4.3 KONSEP MEAIA ...ttt 89

4.3.1 Perencanaan Media .........ccooeeiiiiriieieiie e s 90

4.3.2 Budgeting Media..........cooiiiiiiiiiiieeee e 91

4.3.3 Tawaran Kemitraan.........cccccverueiieiiveresieseesesee e e see e e e ee e seas 92

4.4 KONSEP VISUAL ...ttt 93

viil



4.4.1 Konsep Visual LOQO ......ccviiiiiiiiiiicec e 93

4.4.2 Konsep Visual Media Kampanye ... 95
4.5 Hasil PEranCangan ..........cccvcuviieiieie e 106
BAB V PENUTUP ......coiiiiiiie e 115
5.1 KESIMPUIAN ...t 115
5.2 SAFAN ...ttt e e b a e ree s 115
DAFTAR PUSTAKA ..ottt 116
LAMPIRAN ...ttt 118

15:¢



