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Abstrak

Surabaya adalah ibu kota Provinsi Jawa Timur, Indonesia, sekaligus sebagai kota metropolitan kedua setelah
Jakarta. Pluralisme budaya dikota Surabaya menjadi suatu daya tarik bagi pariwisata. Salah satu upaya pemerintah
Surabaya untuk melestarikan pariwisata dan budaya sekaligus meningkatkan kesadaran generasi muda Surabaya
adalah dengan mengadakan acara Pemilihan Cak dan Ning Surabaya. Namun pendaftaran calon Cak dan Ning
tidak pernah memenuhi target tihap tahunnya. Maka dari itu perlu adanya promosi terhadap event ini agar lebih
banyak generasi muda yang berpartisipasi. Dalam perancangan media promosi acara Pemilihan Cak dan Ning
Surabaya, digunakan wawancara, kuisioner dan studi pustaka sebagai metode pengumpulan data dan analisis
matriks sebagai metode analisis data. Hasilnya adalah berbagai media promosi baik media cetak maupun media
internet guna menginformas ikan acara Pemilihan Cak dan Ning Surabaya kepada masyarakat umum khususnya
para generasi muda Surabaya.

Kata kunci : Surabaya, Cak dan Ning, Budaya, Pariwisata, Promosi.

Abstract

Surabaya is the capital city of East Java, Indonesia, also a metropolitan city second to Jakarta. Cultural pluralis m
in Surabaya become an attractiveness for tourism. Surabaya city government’s effort to conserve culture and
tourism as well as increasing the awareness of young generation of Surabaya is by held The Surabaya Cak and
Ning Election. Unfortunately, this event’s application never fulfill the target every year. Therefore, a set of
promotion for this event is required, to increase the participation of young generation. In this event promotion
design, data collecting methods such as interview, questioner, literature studies and data analysis methods that
consist matrix analysis are conducted. As the result, a set of promotional media that includes internet and printed
media in order to inform The Surabaya Cak and Ning Election event to the public, especially Surabaya young
generation.
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1. Pendahuluan

Kota Surabaya sebagai kota metropolitan perubahan fisik dan non fisik terjadi di kota Surabaya yang
dipengaruhi oleh sosial budaya, sosial ekonomi dan interaksi dengan kota lainnya. Keanekaragaman terutama
dalam budaya dan etnis merupakan sumber kekuatan dan aset berharga bagi Surabaya khususnya dibidang
pariwisata dan budaya. Namun dewasa ini aspek keanekaragaman tersebut kurang ditonjolkan sebagai hal yang
positif, bahkan mulai tidak lagi mendapat perhatian warga Surabaya terutama generasi muda. Banyak tempat -
tempat yang merupakan cagar budaya di Surabaya yang tidak lagi dikelola dan dipelihara dengan baik, sehingga
tidak lagi menarik di mata generasimuda [1]. Upaya Pemerintah Kota Surabaya adalah dengan mengadakan acara
Pemilihan Cak dan Ning Surabaya untuk menjadi sosokmuda Surabaya yang berkualitas agar dapat menjadi duta
wisata untuk mewakili Surabaya dalam pelestarian budaya dan mampu mengembangkan tugas mempromosikan
kota Surabaya. Namun acara Pemilihan Cak dan Ning Surabaya harus lebih keras lagi karena desain pada media
promosi acara Pemilihan Cak dan Ning Surabaya tidak efektif karena tidak ada SDM yang memiliki keahlian di
bidang desain dan kurangnya antusias generasi muda yang ada di Surabaya membuat acara Pemilihan Cak dan
Ning Surabaya ini kurang diminati.

Dari data tersebut, menunjukan acara Pemilihan Cak dan Ning Surabaya membutuhkan media promosi karena
kurang antusiasnya generasi muda di Surabaya dan juga media promosi dan informasi acara Pemilihan Cak dan
Ning Surabaya masih kurang optimal. Perancangan media promosi acara Pemilihan Cak dan Ning Surabaya
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bertujuan untuk menarik perhatian dan minat pada generasimuda Surabaya agar ikut serta atau berpartis ipasi, juga
mejadi wadah bagi pemuda pemudi berprestasi untuk berkontribusi di kota Surabaya dan ikut mengembangka n s

emangat berbudaya dan kebangsaan.

Adapun metode penelitian yang penulis gunakan dalam perancangana media promosi acara Pemilihan Cak dan

Ning Surabaya adalah:

a. Studi Pustaka, bertujuan mengumpulkan data dan informasi berupa teori-teori, metode, atau pendekatan yang
pernah berkembang dan telah didokumentas ikan dalam bentuk buku, jurnal, naskah, catatan, rekaman, sejarah,

dokumen-dokumen, dan lain-lain [2].

b. Wawancara, dilakukan untuk mendapatkan informasi, yang tidak dapat diperoleh melalui observasi atau
kuesioner [3].

c. Kuesioner, mengumpulkan data dengan mengunakan daftar pertanyaan. Keterangan -keterangan yang
diperoleh dengan mengisi daftar pertanyaan, dapat dilihat dari segi siapa yang mengisi kuesioner tersebut [4].
d. Analisis Matriks, matriks terdiri dari kolom dan baris yang masing-masing mewakili
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berbeda, dapat berupa konsep atau kumpulan informasi [5].

2. Metodologi Perancangan

Dalam perancangan media promosi acara Pemilihan Cak dan Ning Surabaya, teori yang digunakan adalah
taregt audiens, psikologi, iklan, komunikasi, promosi, media promosi dan teori desain seperti warna, tipografi,
fotografi dan layout. Selain itu, penulis juga menggunakan analisis matriks perbandingan yang berguna untuk
mendapatkan data yang dibutuhkan dalam sebuah media promosi.

Adapun Analisis yang dilakukan adalah analisis poster dan website. Analisis ini dilakukan untuk melihat
perbandingan satu dengan yang lain dan dapat disimpulkan untuk dijadikan sebagai acuan dalam perancangan
Tugas Akhir. Berikut hasil analisis yang telah penulis lakukan:

Tabel 1 Analisis Matriks pada poster acara sejenis

Poster Cak dan Ning Surabaya M ojang Jajaka Kota Bandung Abang M pok Depok
POSter PEMILIKAN b
P o ® ABADI\%%(;MKPOK wi
3 ?* e \_”; ;[1{]!’ - st i
d !
L'.\kt-.\'m.-

Warna Warna pada poster Poster pada M ojang Jajaka Warna &/ang di‘gu’n‘\akan pada
tersebut gradasi dari Bandung menggunakan warna | posterialah dominan merah muda
merah ke hitam. putih pada background untuk
M enggambarkan suasana kesan yang formal
yang elegant

Tipografi Tipografi yang digunakan | Tipografi yang ada dalam Tipografi memiliki keterbacaan
memiliki keterbacaan poster memiliki keterbacaan yang kurang jelas, karena ukuran
yang jelas. pada Poster yang jelas. M enggunakan font terlalu kecil. M enggunakan
menggunakan jenis huruf | jenis huruf sans serif. jenis font sans serif dan serif
sans serif.

Layout Komposisi antara teks dan | Komposisi layout seimbang. Komposisi teks dan gambar
foto simetris. Dengan foto diatas dan teks cukup seimbang, dengan foto

rata kanan dan rata kiri disebelah kiri dan font di sebelah
ditempatkan di tengah kanan

dua dimensi yang
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lustrasi Poster yang ada M enggunakan foto mojang Pada poster abang mpok depok
menggunakan foto dari dan jajaka sebagai penjelas menggunakan foto dari sepasang
Cak dan Ning sertatirai posterdan background foto Abang M pok depok dan juga
warna merah di belakang ukiran batik. dibawahnya terdapat foto dari
foto tersebut. Dan finalis abang mpok depok lainnya
terdapat logo sponsor di berukuran lebih kecil di bawah,
bawah poster lalu terdapat logo sponsor di

bagian paling bawah poster

Rangkuman Analisis dari ketiga poster dapat disimpulkan warna yang digunakan padaketiga acara berbeda-
beda, semua poster mengunakan tipografi jenis sanserif dan 2 dari 3 poster memiliki terbaca

dengan jelas. Semua poster mengunakan layout yang seimbang, illustari pada poster semua
mengunakan foto dan 2 dari 3 terdapat logo sponsor dibagian bawah poster.

Tabel 2 Analisis Matriks pada website acara sejenis

Website M ojang Jajaka Kota Bandung Abang M pok Depok

e S LOLY

Warna Warna pada website (blogspot) mojang jajaka Website abang t:npok depok website (blogspot).
kota bandung ialah dominan warna putih. Warna yang digunakan pada website ini dominan

berwarna merah muda.

Tipografi Tipografi yang digunakan padawebsite Tipografi yang digunakan padawebsite memiliki
memiliki keterbacaan yang jelas. Dan keterbacaan yang jelas. mengunakan jenis huruf
mengunkan jenis sans serif dan serif sans serif dan serif dan terdapat jenis hufur script

Layout website banyak menggunakan gambar pada atas | Pada website susunannyasudah cukup teratur dan

bagian awal website. Komposisi padawebsite seimbang antara teks dan visual yang digunakan
sudah seimbang antara teks dan foto

Mustrasi Pada tampilan awal website terdapat foto ragam | illustasi yang digunakan padawebsite ialah foto
kegiatan yang menggambarkan mojang jajakan | dari abang mpok depok dan ilustrasi gambar logo.
kota bandung, tetapigambar padawebsite rusak
dan tidak bisa di lihat.

Rangkuman Analisis dari kedua website, masing masing mengunakan warna yang berbeda sesuai kebutuhan dari
acara, tipografi padakedua acara mengunakan jenis huruf sans serif dan serif, namun pada website
abang mpok depok terdapat jenis huruf script. layout pada pada kedua website seimbang dengan
ilustrasi dan teks, ilustrasi pada kedua website sama sama mengunakan foto.

3.

Hasil Perancangan dan Analisis

Pesan yang ingin disampaikan adalah agar acara Pemilihan Cak dan Ning Surabaya lebih diketahui dan dikenal

dimasyarakat, dan juga masyarakat bisa lebih tahu apa itu Cak dan Ning Surabaya. Adapun isi pesanyang ingin
disampaikan kepada target audiens yaitu:

a.

Menginformas ikan acara Pemilihan Cak dan Ning surabaya adalah salah satu icon yang dimiliki kota Surabaya
dengan mengadakan roadshow ke sekolah-sekolah dan universitas yang ada di Surabaya 6 bulan sebelum acara
dimulai.

Membujuk serta mengajak target audiens untuk mendaftar dan datang melihat acara Cak dan Ning Surabaya,
dengan membuat media promosi yang memiliki kalimat ajakan seperti “ayo rek saiki wayahmu” dan juga
dengan rangkaian kegiatan seperti membuat acara pra-event.
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Agar lebih menarik dan tidak membosankan, materi akan disampaikan dengan konsep yang menyenangkan
atau fun tetapi tetap formal dengan tidak mengubah unsur dan ciri khas dari Cak dan Ning seperti mengunakan

warna-warna yang lebih terang agar telihat menarik dan menyenangkan, mengunakan jenis huruf san serif agar
muda dibaca dan tetap terlihat formal.

Pada gaya gambar terdapat 2 unsur yaitu formal dan fun, untuk unsur formal pada visual baju adat Surabaya
yang digunakan pada foto model dan juga layout yang terstruktur rapi. Kemudia unsur fun didapat pada warna
yang cerah yaitu jingga, dan juga mimik wajah yang ceria dari model foto.

Gambar 1. 1 Foto Cak dan Ning Surabaya
Sumber: Paguyuban Cak dan Ning Surabaya

Layout pada perancangan media promosi Pemilihan Cak dan Ning Surabaya ini menerapkan layout yang
terstruktur rapi agar berkesan unsur formal, dengan penempatan rata tengah untuk headline dan juga ilustrasi.
Penulisan headline dan body text akan menyesuaikan dengan ukuran media yang akan dibuat, tetapi dengan tetap
memperhatikan keharmonisan elemen tersebut dengan elemen yang lainnya. Adapun elemen terdiri dari headline,
sub-headline, bodytext, ilustrasi, dan logo.

Gambar 1. 2 Sketsa layout
Sumber: Dokumentas i Pribadi

Warna yang digunakan dalam perancangan media promosi Pemilihan Cak dan Ning Surabaya adalah warna
yang dapat menimbulkan unsur fun adapun warna yang digunakan adalah sebagai berikut:

#b7e2l # fIffff
C:12 M:63 Y:08 K:0 COMOY:0K:0

# 000000

C:12M:98 Y:100K:3

Gambar 1. 3 Warna
Sumber: Dokumentasi Pribadi
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Tipografi dalam perancangan media promosi adalah Open Sans untuk headline kemudia Myriad Pro dan Arial
untuk body text. Karena jenis font tersebut menambah unsurformal dan memiliki tingkat keterbacaan yang jelas
apabila dipakai dalam media yang berukuran besar maupun media yang kecil.

Open sans: Myriad Pro:
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890 1234567890
Arial:

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqgrstuvwxyz
1234567890

Gambar 1. 4 Tipografi
Sumber: Dokumentasi Pribadi

Adapun hasil perancangan media promosi acara Pemilihan Cak dan Ning Surabaya yang sudah dikerjakan,
Media utama dari perancangan ini adalah media internet. Selain media utama, penulis juga membuat media
pendukung berupa media cetak:

“!

k)
Pendaftaran m :
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)
o w Sﬁdﬁu’yﬁu

Gambar 1. 5 Interface website
Sumber: Dokumentasi Pribadi
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Abour Us 2 ® Pendaftdran m v

Gambar 1. 6 Mapping website
Sumber: Dokumentasi Pribadi

Website berisi tentang informasi yang ada di acara Cak dan Ning mulai dari halaman depan tentang Cak dan Ning,
Galeri dan juga pendaftara online. Website cak dan ning dapat diakses Iluar dengan mengetik

www.cakdannings by.co.id di kolom pencarian pada browser, website ini bertujuan untuk memudahkan audiens
mengakses informasi.

’lnstngmm. e
o cakningshy ©6min
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Gambar 1. 7 Media Sosial
Sumber: Dokumentasi Pribadi
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Media Sosial terdiri dari Instagram, Facebook dan Line Official. Instagram bertujuan untuk menyebarkan foto
foto acara dari Cak dan Ning, Facebook bertujuan untuk memberikan informasi dan semua kegiatan yang ada di
Cak dan Ning, lalu Line Official bertujuan untuk audeins bebas bertanya melalu Chat seputar Cak dan Ning
Surabaya.

Ayo Rek
Saiki wayahmu! /. y
Ayo Rek Saiki wayahmu! : - 2 ;ﬁuy;r?;isf;ghw?a?gNiqg
Pemilihan Cak&Ning findin & 520,
Surabaya 2017 |
g ¢

Pemilihan
Cak&Ning
S“'fgﬁ'?” PERIODE
PENDAFTARAN
PROSES SELEKSI

16 - 20 MEI 2017]

Paguyuban
<3\ Cak & Ning
SURABAYA

PERIODE
PENDAFTARAN
PROSES SELEKSI

Ayo Rek Ndelok

Grand Final Cak & Ning
Surabaya 2017

X

o i

Gambar 1. 7 Media Cetak
Sumber: Dokumentas i Pribadi

Beberapa media cetak diatas adalah media cetak yang dibuat untuk media promosi acara Pemilihan Cak dan Ning
Surabaya, dengan warna terang dan model yang ceria mewakili unsur fun dan tipografi dan layout yang teratur
untuk unsur formal. Media cetak ini masih banyak dipakai dan mempunyai daya tarik yang tinggi terhadap audiens .

4. Kesimpulan

Berdasarkan hasil observasi, wawancara, pengumpulan data dan studi pustaka, dapat disimpulkan bahwa:

a. Perancangan media promosi untuk menarik perhatian dan minat pada generasi muda Surabaya agar ikut seta
atau berpartisipasi di kota Surabaya dan ikut mengembangkan semangat berbudaya dan kebangsaan.

b. Target dari acara Pemilhan Cak dan Ning Surabaya ini adalah generasimuda Surabaya berumur 18 -24 tahun,
berpendidikan dan memiliki rasa ingin tahu terhadap hal yang baru dan juga ingin mempelajari dan
mendapatkan pengalaman secara langsung.

c. Media promosi yang akan dibuat berupa media internet dan cetak yang nantinya akan disebarkan ditempat
umun untuk media cetak dan akan di share pada media sosial/internet untuk jangkauan yang lebih luas.

d. Dari tahun 2014 jumlah peserta pendaftar mengalami penurunan.

e. Dalam perancangan tugas akhir ini penulis berusaha mengapresiasi budaya dan pariwisata khususnya di
Surabaya dan memahami tugas Cak dan Ning Surabaya.
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