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ABSTRAK 



v 
 

Museum Simalungun merupakan museum yang menyimpan peninggalan 

benda-benda suku Batak Simalungun, Museum Simalungun berada di Kota Pematang 

Siantar Sumatera Utara. Tujuan peneliti mengangkat Museum Simalungun sebagai 

Tugas Akhir karena kondisi Museum Simalungun sangat memprihatinkan. Tidak 

adanya media informasi/website dan media promosi sehingga menyulitkan 

pengunjung untuk mengakses Museum Simalungun. Oleh karena itu peneliti 

membuat sebuah perancangan website Museum Simalungun. 

Diharapkan dengan adanya perancangan yang mengangkat tentang Museum 

Simalungun dapat memberi suatu informasi untuk masyarakat sekitar sekaligus 

menyadarkan masyarakat untuk lebih peduli dengan Museum Simalungun. 

Kata kunci : Website Museum Simalungun, Museum Simalungun, 

Simalungun. 


