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ABSTRAK

Fashion merupukan salah satu pilihan bisnis yang sangat menarik dan
menguntungkan, karena merupakan salah satu kebutuhan dasar dari manusia yaitu
kebutuhan akan sandang. Sepatu merupakan salah satu produk fashion yang
penting, Converse All Star merupakan salah satu brand yang mengusai pasar
sepatu casual, yang selalu popular dikalangan anak muda. Banyak brand terkenal
yang bergerak di bidang fashion seperti Zara, Giordano, Nike, Adidas, dan
Converse. Mereka pelaku bisnis terutama produsen saling bersaing dalam
menciptakan inovasi dan kreasi baru untuk setiap jenis produk yang dijualnya. Di
lain pihak, konsumen semakin jeli terhadap produk-produk yang ditawarkan.
Converse All Star merupakan produk sepatu yang memiliki desain yang simple
dan karena desain yang simple itu membuat sepatu Converse All Star dapat
bertahan dalam waktu yang cukup lama bahan canvas dan karet yang dipakai juga
sebagai penunjang kualitas dari sepatu ini.

Penelitian ini menggunakan sampel sebanyak 100 responden dan
pengumpulan data menggunakan metode kuesioner. Jenis penelitian ini adalah
deskriptif kuantitatif. Analisis data yang digunakan adalah analisis regresi linier
sederhana. Hasil analisis deskriptif menunjukkan bahwa Atribut Produk memiliki
persentase sebesar 75,44% dan Keputusan Pembelian sepatu Converse All Star
sebesar 73,32%. Persentase tersebut menunjukkan bahwa atribut produk dan
keputusan pembelian sepatu Converse All Star termasuk dalam kategori baik.
Berdasarkan pengujian hipotesis determinasi mendapatkan hasil bahwa atribut
produk memiliki pengaruh sebesar 33,3% terhadap keputusan pembelian
mahasiswa administrasi bisnis angkatan 2013 Telkom University. Sedangkan
67,7% dipengaruhi oleh faktor lain diluar atribut produk.
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