
vii 
 

ABSTRAK 

Perkembangan perusahaan manufaktur di Indonesia selalu mengalami 

peningkatan baik dari distribusi pendapatannya maupun jumlah perusahaan 

tersebut. Namun dalam pengungkapan Corporate Social Responsibility 

perusahaan masih belum maksimal dalam pelaksanaannya. Corporate social 

responsibility yang dikeluarkan dalam laporan tahunan memberikan informasi 

yang bermanfaat bagi perusahaan manufaktur baik internal perusahaan maupun 

eksternal perusahaan. 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh secara simultan dan 

parsial profitabilitas dan ukuran perusahaan terhadap pengungkapan corporate 

social responsibility pada perusahaan subsektor makanan dan minuman yang 

terdaftar di BEI tahun 2011-2014. 

Jenis penelitian ini adalah deskriptif verifikatif bersifat kausal. Sampel 

dipilih melalui purposive sampling dan diperoleh 36 sampel selama tahun 

penelitian. Data yang digunakan adalah data sekunder dari laporan tahunan 

perusahaan. Metode analisis yang digunakan dalam penelitian ini adalah regresi 

data panel dengan metode fixed effect menggunakan Eviews 8. 

Hasil penelitian ini profitabilitas dan ukuran perusahaan berpengaruh 

secara simultan terhadap pengungkapan corporate social responsibility. Secara 

parsial variabel ukuran perusahaan berpengaruh signifikan dengan arah positif 

terhadap pengungkapan corporate social responsibility, sedangkan profitabilitas 

dengan arah positif tidak berpengaruh terhadap pengungkapan corporate social 

responsibility. 
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