
HALAMAN PENGESAEAN

PENGARUH PENTGGI,NAAN TTT{E-OFFICIAL' ACCOTJNT TERHADAP BRAND
ENGAGEMENT (Survey pada Pengguna LINE Messenger di Indonesia)

rr:^:,,1-^- ^-L^^^: Q^l^L Q^+,, (.,arn+ ,.a+,,1, tr-*^^-^l^L (1^l^- e^;^*^ I\r^-^:*^-iJt4JB4rr JVU(lE4l U(Irstl J4!U U,V4lAf UrlK MUrrrPvr\rrVtl \JVr4r Lr4rJCrrO lYlilt4lvtrltJll

Program Studi Sl Manajemen Bisnis Telekomunikasi dan Informatika

ulSUSUn Olen:

CHRISSELA DONIPERMADI

1201tr0008

t

c>f/
AdhiPreqetinST MM

UNIVERSITAS

Telkarn
Pctyrhitrrhirr rv

lvtflllAd.f/M.&l\ I>lDll lD l- |]rl:pA\rrvr U rl I ADr .lr.tl'l\ I-ll .[ lrltlvlA l lI\A

FAKULTAS TKOI\TOMI-I}AN " BISI\ryS

IJNIVERSITAS TELKCIM

BAI{Dt]NG

2015

llt


