
ABSTRAK 

“Analisis Bauran Promosi Dalam Meningkatkan Penjualan Sabun Mandi 

Lifebuoy (Studi Di Alfamart Sukaluyu Bandung Tahun 2014)” 

 Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh bauran promosi dalam 

meningkatkan penjualan sabun mandi lifeboy pada studi kasus di Alfamart Sukaluyu 

Bandung tahun 2014. 

Hasil penelitian yang telah dilakukan oleh peneliti menunjukkan bahwa 

bauran promosi berdampak terhadap penjualan sabun lifeboy. Tingkat kategori untuk 

tanggapan responden terhadap bauran promosi dinyatakan sedang dan tanggapan 

responden mengenai penjualan produk lifebouy dikategorikan tinggi. Dalam uji 

hipotesis yang dilakukan dengan menggunakan uji F, didapatkan nilai p-value=0,000. 

Nilai p-valuue ini lebih kecil dari nilai alpha yang ditetapkan yaitu sebesar 5% 

sehingga bauran promosi memiliki pengaruh terhadap penjualan sabun lifeboy. Untuk 

melihat berapa persen pengaruh bauran promosi terhadap penjualan sabun lifeboy, 

dapat dilihat dari koefisien determinasinya. Nilai koefisien determinasi yang 

diperoleh sebesar 0,634 sehingga pengaruh bauran promosi terhadap penjualan 

lifeeboy sebesar 63,4% sedangkan sisanya sebesar 36,6% dipengaruhi oleh variabel 

lain yang tidak masuk dalam penelitian ini.  
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