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ABSTRAK 

 

Aqua adalah merek AMDK pertama kali yang muncul di Indonesia. Aqua 

telah berhasil menjadi top brand selama bertahun-tahun dan menjadi brand yang 

paling kuat. Dengan kekuatan brand yang dimiliki Aqua membuat para 

pesaingnya kesulitan untuk mengalahkan Aqua. Hingga saat ini Aqua menguasai 

40% market share di Indonesia. Merek Aqua sudah sangat melekat dibenak 

konsumen dan Aqua menjadi kata ganti merek AMDK ketika mereka akan 

membeli air minum. Hal ini menunjukan bahwa Aqua telah berhasil menciptakan 

brand awareness yang kuat pada masyarakat.  

Pada penelitian ini dimensi brand awareness yang digunakan adalah top of 

mind, brand recall. Brand recognition dan consumption. Keempat dimensi 

tersebut digunakan untuk mengetahui brand awareness Aqua berapa pada tingkat 

yang mana dan mengetahui pengaruhnya terhadap keputusan pembelian.  

Jenis penelitian yang digunakan dalam penelitian ini adalah penelitian 

deskriptif dengan menggunakan metode kuantitatif. Populasi dalam penelitian ini 

adalah masyarakat di Kota Bandung dengan sampel yang diambil sebanyak 100 

orang responden. Pengumpulan data pada penelitian ini menggunakan kuesioner 

yang dibagikan kepada responden dengan menggunakan teknik insidental 

sampling.  

Berdasarkan hasil pengujian regresi sederhana menunjukan brand 

awareness berpengaruh terhadap keputusan pembelian AMDK merek Aqua 

sebesar 70,1%. Sementara berdasarkan koefisien determinasi variabel brand 

awareness mampu mempengaruhi keputusan pembelian sebesar 46,2%.  

Aqua diharapkan dapat mempertahankan brand awareness yang sudah 

cukup baik dan terus meningkatkan penjualan Aqua sehingga dapat terus menjadi 

market leader industri AMDK di Indonesia. 
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ABSTRACT 

 

Aqua is the first brand of bottled water that appeared in Indonesia. Aqua 

has managed to become the top brand for many years and become the most 

powerful brand. With the strength of the brand owned by Aqua makes it difficult 

to beat its rivals Aqua. Until now Aqua controls 40% market share in Indonesia. 

Brand Aqua is very attached to the minds of consumers and Aqua became 

pronoun brand of bottled water when they are going to buy water to drink. This 

shows that Aqua has succeeded in creating a strong brand awareness in the 

community. 

In this study used the dimensions of brand awareness is top of mind, brand 

recall. Brand recognition and consumption. These four dimensions are used to 

determine how many Aqua brand awareness at the level where and know its 

influence on purchasing decisions. 

This type of research used in this study was a descriptive study using 

quantitative methods. The population in this study is a community in the city of 

Bandung with samples taken 100 respondents. Collecting data in this study using 

a questionnaire distributed to respondents using incidental sampling technique. 

Based on a simple regression test results indicate the brand awareness 

influence on purchase decisions Aqua brand of bottled water by 70.1%. While 

based on the coefficient of determination variable brand awareness can influence 

purchasing decisions by 46.2%. 

Aqua is expected to maintain brand awareness is good enough and 

continue to increase sales Aqua so it can continue to be a market leader in the 

bottled water industry in Indonesia. 
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