
ABSTRAK

Perilaku pembelian no.11lal akhir― akhir ini tidak mutlak terJadi,terkadang

konsllmcn tidak lnerencanakan apa yang akan inereka beli saat berbelallJao Hal ini

pcrlu dttadikan perhatian bagi para pЮdusen mauplm retailer untuk mcnaikkan

sales dan proflt. NIIOR Storc mcrupakan retail bcrkonsep εο″νθ″′θ″ιθ s′0″ι

dimana menyatukanガ″″げ睦′ dan cψo Penelitian ini bc■ 可uan untuk

mcngctahui tanggapan respondcn tentang′ ′―sわ /θ s″
“
グ′dan pengaruhnlra

terhadap pembelian impulsifdi MOR Store Jalan Sunda Bandung.

ⅣIetode pcnclitian yang digunakan  ialah dcskriptif kausal dcngan

pendekatan kuantitatif Jlllmlah sarnpel sebcsar 100 responden dengan metode

″0′フ″οbαb′′ヶsα″′′″gjenis θοηソθガθ″εθ sαη′Jng.Analisis data menggunakan

teknik regresi linier sedcrhana yang sebelllmnya ditti dcngan asllmsi klasik tti

nollllalitas, 可i hCtCroskedcstisitas, 可i multik01ineantas, 可i t, kOeflsien

dctcminasi dan pengolahan data inenggunakan SPSS 21.0.

Berdasarkan hasil analisis dapat disimpulkan bahwa respOndcn tentang′ η―

sわrθ s″
“
″″dan pembelian impulsif di■ l10R Store Jalan Sllnda adalah baik.Hal

tersebut dilihtt dari skorjawaban rcspondcn dalam kuesioner sebcsar 75%llntuk

J4-sわ rθ ∫″
“
″′′dan pembelian impulsif Hasil pengttian hipotesis iル sゎrθ s′′

“
2rJ′

bcrpengaruh positif signiflkan terhadap pembelian impulsif di 140R Storc Jalan

Sunda.Berdasarkan kocflsicn dete....inasi didapat bahwa′η―sFO″ι slt拗ar″ nlampu

me■elaskan pembelian impulsif sebcsar 43,6%dan sisanya scbcsar 56,4%

diantaranya oleh faktor…faktor lain yang tidak diteliti dalaFn peneliti ini seperti

sわ″ι αttOψ力ι″θ,kelengkapan produk,seⅣ icescape,dll.

Kata kunci:J′―s′ο″
`s′
′″グJ,pembelian impulsif
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