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ABSTRAK 

Nilai perusahaan merupakan persepsi investor terhadap tingkat 

keberhasilan perusahaan yang sering dikaitkan dengan harga saham. Nilai 

perusahaan akan tercermin dari harga saham yang terdapat pada pasar modal. 

Nilai suatu perusahaan akan semakin baik apabila harga saham perusahaan 

tersebut semakin tinggi. Faktor yang dapat mempengaruhi nilai suatu perusahaan 

yaitu leverage, profitabilitas, dan ukuran perusahaan. 

Penelitian ini memiliki tujuan untuk mengetahui pengaruh leverage, 

profitabilitas, dan ukuran perusahaan terhadap nilai perusahaan. Objek dari 

penelitian ini yaitu perusahaan makanan dan minuman yang terdaftar di Bursa 

Efek Indonesia (BEI). Penelitian ini memiliki lima periode, yaitu dari tahun 2017-

2021. 

Objek dari penelitian ini yaitu perusahaan makanan dan minuman yang 

terdaftar di BEI. Dengan metode purposive sampling, diperoleh 24 perusahaan 

yang akan menjadi sampel dalam penelitian ini. Analisis data dalam penelitian ini 

yaitu regresi data panel. 

Berdasarkan hasil penelitian, secara simultan leverage, profitabilitas, dan 

ukuran perusahaan berpengaruh terhadap nilai perusahaan pada perusahaan 

makanan dan minuman yang terdaftar di BEI tahun 2017-2021. Secara parsial, 

simultan leverage berpengaruh positif terhadap nilai perusahaan. Sedangkan 

profitabilitas dan ukuran perusahaan tidak berpengaruh terhadap nilai perusahaan. 

Peneliti selanjutnya  disarankan untuk memperluas objek penelitian. 

Akademisi disarankan untuk memperluas dan mengembangkan variabel 

independen lainnya. Perusahaan dapat memaksimalkan penggunaan utang untuk 

meningkatkan kinerja perusahaan. Investor diharapkan berinvestasi pada 

perusahaan yang memiliki tingkat leverage yang tinggi. 

 

  


