DAFTARISI

LEMBAR PENGESAHAN i
PERNYATAAN vi
LEMBAR PERSEMBAHAN vii
KATA PENGANTAR viii
ABSTRAK X
ABSTRACT xi
DAFTAR ISI xii
DAFTAR GAMBAR Xy
BAB | PENDAHULUAN 1
1.1 Latar Belakang Masalah ... 1
1.2 Identifikasi Masalah ... e e s e 3
1.3 Rumusan Masalah ... st s cssess scsae s s s s caae 4

1.4 Ruang Lingkup Peaclitian ... s e casesnsscsse s sacaae 4
1.5 Tujuan Penelitidan ... ..ot caee s aseae s s csem s s camen s s s e s
1.6 Manfaat PEnelitian ...t caec s ss s s s casm s s sne s sn e b
L6.1 Bagh LemBaga ..ottt se e se e e s st sn e b
L2 Bagi Dacrall ...t se e en e en st en e 5
1.6.3 Bagi PmB@ECA ...ttt ceae e sa e s s s s s 6
L T T T 6

1.7 Metode Pengumpulan DEta. ...t se e ea e eene 6

1.8 Metode Analisis DIaa.. ...t s se s csae s s csne s e 7

1.8 Kerangka PErancangan ... ..o.o.oooooeuiciceeieceec e e s ss e cascss s casm s e cssmsn sacae 7
1.9 PembBaBaKEn ...ttt sr e s ss s s e s sn e 9
BAB [l LANDASAN TEORI 10
2.1 KAMPAIYE oot ceieetce e saceee e saceaese s e smssmss ssmesmssasmannss . 10
2.1.1  Pengertian Kampaiye ..o eceereasses s cssesssecssesesscssmssssmsssn sscssesssnes 10
2.1.2  Tujuan KEMPAnye ... ....ococveeceesesecsrmsessmssesssscssmsssmssnss .10
213 Jenis Kampanye... ... uecociesconsesecssmsessmssesssscssmssssssnse - 11




2.1.4 Model Kampanye ...

2.1.5 Kampanye sosial

2.2.1 Pengertian Komunikasi ...
2.2.2 Komunikasi Persuast.

2.2.3 Proses Komunikasi ...

2.2.4 Strateg: komunikasi...

2.3.1 Pengertian Media

232 Tujuanmedia.....

233 Jenis — jenis media.....
234 Kelompok media periklanan ...

2.3.5 Strategt Media ...

2.4 Desain Komunikasi Visual ...

24.1 Pengertian Desain Komunikasi Visual ...
2.4.2 Unsur Unsur Desain Komunikasi Visual ..
243 Layout

244 Logo..
24.5 Tipografi...

246 Wama

24.7 Copywriting.......

2.6 Psikologi Anak Usia Dint

2.8.1 Pengertian Pelukan ...

2.8.2 Manfaart Pelukan ..
2.9.1 Pengertian Labelling..

2.10 Piramida Kebutuhan Maslow ...

2.9 Teori Kognitif Anak ...

BAB I DATA DAN ANALISIS MASALAH

3.1 Data Pemben Proyek .......

Data P2TP2A Kota Bandung

.12
.12
2.1.6 Persuasi dan retrotika dalam kampanye | Landasan Kampanye ........
3
.14
.14
.15
.15
.16
18
18
19
18

.21

.26
27
27

.31

XX RSB

47

51

.51
.51



32
3
14
s
6
37
7
7
7
38

BAB IV KONSEP DAN PERANCANGAN

4.1
4.1
4.1
4.1
4.1
4.1
4.1

4.2
4.2
4.2
4.2
4.2
4.2

BAB YV

DAFTAR PUSTAKA

Data Fenomena Anak Bunuh Din Akibar Penilatan Dirnt
Data Mengenai Pelukan ...

Komunitas Parenting di Kota Bandung
Data Wawancara ..

Data Khalayak Sasaran ...
.1 Demografis

.2 Psikografis.

3 Geografis ..

Analisis Matrix

Konsep Perancangan
.1 Tujuan Komunikasi ..

.2 Strateg: Pendekatan Komunikasi. ...

3 Strateg: Pesan ...

4 Strateg: kreauf ...
.5 Strateg: Media ...

6 Strategi Visual ..

Hasil Perancangan....

.1 Logo Kampanye
.2 Poster.

3 Video.

4 X-banner....

.5 Merchandise ......

2g2rERBIRIIIIILLLISSBEL R

e



