
 

ABSTRAK 

 

Bandung Masagi adalah model pendidikan karakter berbasis kearifan lokal 

yang dirancang oleh Pemerintah Kota Bandung melalui Dinas Pendidikan. 

Program utamanya adalah Program Cinta Agama, Program Jaga Budaya, Program 

Jaga Lingkungan dan Program Bela Negara. Namun sejak diresmikan tahun 2016 

lalu, sosialisasi baru dilakukan kepada kalangan pihak sekolah seperti para Guru 

dan Kepala Sekolah, sedangkan Peserta didik yang merupakan khalayak sasaran 

dari program ini belum dilakukan. Oleh sebab itu diperlukan suatu rancangan 

yang dapat mensosialisasikan program-program utama dari Bandung Masagi ini, 

yaitu dengan membuat sebuah acara yang dinamakan Festival Bandung Masagi, 

yang didalamnya terdapat rangkaian acara seperti pentas budaya, stand program 

utama, stand komunitas/gerakan, dan lainnya. Proses perancangan melalui tahapan 

pengumpulan data dengan melalui pengkajian studi pustaka, wawancara, 

observasi dan kuesioner. Sehingga pada akhirnya tugas akhir ini dapat 

menghasilkan suatu rancangan identitas visual yang meliputi logo dan maskot 

serta media promosi berupa poster, x-banner, pin, stiker, t-shirt, buku-saku, peta, 

flag-banner, goodie-bag, topi, merchandise dan maket sebagai gambaran dari 

objek penelitian untuk menyukseskan kampanye program pendidikan karakter 

berbasis kearifan lokal. 
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