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Puji dan rytkur penulis panjatkan kepada Tuhan yang Maha Esa atas

berkat dan ralmrat yang diberikan sehingga laporan Tugas Akhirini dapat

terselesaikan. Maksud dan tujuan penulisan laporan Tugas akhir ini adalah unhrk
mernefitrhi psslsds{ dala* menydes*ik*n Program S3 Manaierren Pemasaran,

Uriversitas Telkom. Laporan Tugas Akhir ini merupakan suatu laporal yang

digJsJn berdasakan hasiI aldisjs p€nulis yalg b€rjudul " Fagauh Brand Image
Nike Terhadap Minat Beli (Studi Kasus : Konsumen Product Nlke di Kota
Bandung 2016".

Pada proses pe*yusu*an laporanTngas Akhir ini, pexru{is tr*nyak murdapat
bantuan dari berbagai pihak. Oleh karena itu, penulis ingin mengucapkan
tenrnakasih yang sebesar-besarnya kepada :

1. Ibu Astri Wulandari SE., MM sebagai pembimbiug yang sargat peduli,
bsik dsfi selalu sst tr dslsm m{rnbir*bing penulis dalam rne*yelesaikan

laporan Tugas Akhir,
2. Bapak Ganjar Mohamrnad Disastra, M.M. selaku Ketua Kaprodi Program

Studi D3 Manajarnen Pemasaran,

3, Bapak dan lbu serta keluuuga yang telah mendukung dan rnendoakan saya
selele Gfltuk bisa rnenyelesaikm jexrjang perkuliahflr,

4. Para dossn dan karyawan Universitas Telkorn,
5. Reza Pardomuan yang telah meminjamkan laptop kepada penulis sehingga

penulis dapat menyelesaikan laporan Tugas Akhirnya,
6. Sahabat dan te.nan-teman D3 Man4jernen Pemasaran khususnya yaug

telah mendukung dan rnembantu saya dalarn penyelesaian laporan Tugas
Athir . Sernoga laporan Tugas Akhir ini dapat bermanfaat bagi semua
pembaca atau pihak yang membr"rhrhkan. Penulis mohon maaf apabila
dalam laporan Tugas Akhir ini masih terdapat kekurangan. Atas saran dan

kritik yang mernbangun, penulis sa*paikan tennrakasih-
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